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Contexte

Si l'offre de programmes télévisuelle était il y a quelques années
encore, une offre régulée, le consommateur qui dispose
replay, téléchargement, streaming sur des plateformes de type
YouTube, prend la main sur les contenus hors petit écran.

Dans ce contexte de fragmentation des modes de consommation
des images, les chaines, qui constatent pourtant des baisses
d'audience et de recettes publicitaires, restent cependant LE
média capable d’attirer en 2013, en live ou en différé sur le
téléviseur, 47 millions de Frangais, chaque jour en moyenne, 3
heures 46 minutes, soit 4 minutes de moins qu’en 2012 (source
Médiamétrie).

A cette durée moyenne, il convient d'ajouter 7 minutes de
consommation en multi-écran, les foyers étant aujourdhui
équipés de 4 a 6 écrans (ordinateur, smartphone, tablette), dont
l'audience sera comptabilisée par Médiamétrie dés 2015.

Adossées pour la plupart @ de grands groupes éditoriaux, ces
chaines - dont I'économie est d'autant plus fragile que leur
accessibilité est pour certaines payante et qu'elles sont en
concurrence frontale avec la diffusion numérique de sociétés
comme YouTube ou iTunes, voire des sites de streaming comme
Spotify et Deezer dont les usages sont massivement établis et
pour certains gratuits - mettent en place des stratégies
d’intégration d’envergure :

Ainsi, dans le domaine de la scéne et de la production de
spectacle, le groupe Lagardére, qui posséde déja les Folies
Bergéres et 20% du Zénith de Paris, étend son parc de salles de
spectacle Parisiennes en rachetant le Casino de Paris et en
remportant I'appel d'offres pour la future salle qui verra le jour en
2016 a Bordeaux; également producteur des comédies
musicales Salut les Copains ou Disco, le groupe développe un
modéle intégré, qui méle production de spectacles, gestion de
salle et biletterie, aprés avoir racheté la plateforme
BilletRéduc.com.

Il en est de méme pour TF1 qui, outre son propre label de
production, sa propre plateforme de partage de vidéos Wat TV,
exploitera des I'été 2016 la Cité musicale sur I'lle Seguin, ol pres
de 400 évenements seront programmés chaque année, et qui
pourrait prochainement lancer sa propre plateforme de streaming
musical.
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Alors que les groupes de télévision sont dans une concurrence
sévére pour accéder aux rares canaux de la TNT gratuite,
récemment renforcée par loffre de 6 chaines TNT HD
supplémentaires (HD1, L’Equipe 21, 6ter, Numéro 23, RMC
Découverte et Chérie 25), leur développement numérique est vital.

Ainsi, avons-nous assisté au lancement récent de bouquets de
chaines 100% internet, en dehors méme des fenétres de replay :
M6 a lancé 4 chaines de télévision (Styles, Stories, Comic, Crazy
Kitchen) exclusivement diffusées sur internet a travers son site
6Play ; mais également un service de télévision de rattrapage M6
Music Player orienté musique et offrant 'accés a un catalogue de
150 playlist de vidéomusiques.

Canal+, leader de la TV payante, a lancé un portail second écran,
qui regroupe ses sites et ses applis en un portail unique myCanal
et fait le choix de YouTube pour lancer ses propres chaines
thématiques ; avec l'entrée au capital de Studio Bagel, le
spécialiste de la vidéo d’humour, Canal+ anime une vingtaine de
chaines.

Déja présente sur Dailymotion, France Télévisions vient de
constituer un réseau multi-canal sur YouTube.

Les environnements numériques de diffusion de programmes
deviennent si nombreux, que la mutation est transmédia : la radio
est fiimée, la radio se lance en TV, pour exemple récent Virgin
Radio TV, miroir de Virgin Radio, lancée en mars dernier et dont
I'expérience devrait prochainement profiter 8 RFM TV.

Ces nouveaux axes de développement qui passent de fait par les
opérateurs télécom seront-ils de nature a préserver la diversité
culturelle et en particulier de nouveaux programmes y compris
musicaux ?



Avant-propos

Grace aux contributions du Ministére de la Culture et de la
Communication et du CSA, I'Observatoire de la musique présente
le cinquiéme rapport annuel d’indicateurs de la diversité musicale
dans le paysage audiovisuel & partir d'un panel de 16 chaines de
télévision.

Ce dispositif est établi avec l'aide d'un comité technique
réunissant le Ministere de la Culture et de la Communication, le
CSA et tous les acteurs de la filiére ; les syndicats professionnels
de I'édition et de la production, la SACEM et les représentants de
la filiére télévisuelle.

La filiere télévisuelle est représentée par les chaines suivantes :

- pour les 9 chaines numériques hertziennes: TF1,
France Télévisions (France 2, France 3, France 4),
Canal+, Arte, M6, W9, D17 (ex Direct Star ex Virgin 17),

- pour les 7 chaines du cable-satellite : MCM, MTV (MTV
Base, MTV Idol et MTV Pulse), NRJ Hits et Trace Urban
(ex Trace TV).

Ce dispositif de veille sur la diversit¢ musicale compléte les
analyses entreprises, depuis 2003, sur la diversité musicale dans
le paysage radiophonique a partir d'un panel de 42 radios et celles
sur les investissements du secteur de I'édition phonographique
dans les médias.

L'Observatoire de la musique présente une donne statistique
stabilisée par rapport aux premieres séries d'investigations
établies en 2009 et propose une série d'analyses sur 'exposition
de la musique en télévision a partir d'une batterie d'indicateurs
organisée autour :
- de la diffusion des vidéomusiques,
- de I'exposition des musiques et des artistes lors de la
diffusion de concerts ou live plateau (hors chaines du
cable et du satellite).

Au regard de ces traitements d'indicateurs, le CSA présente ci-
aprés les obligations spécifiques des chaines musicales, ainsi que
les obligations des chaines du service public, telles que figurant a
larticle 5 du cahier des charges du 23 juin 2009, et les
caractéristiques qui découlent du contrat d’objectifs et de moyens
(2013-2015).
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L'Observatoire de la musique tient a rappeler que ce dispositif qui
présente un « état des lieux » significatif de I'exposition
musicale sur un panel de 16 télévisions, n’est pas pour autant
exhaustif au regard de loffre de programmation musicale
télévisuelle accessible dorénavant aux téléspectateurs.

Les contraintes, rappelées depuis 2009, se traduisent par une
triple limitation du périmétre en fonction des mesures de pige
musicale dont dispose I'Observatoire :

Premiére limitation concernant le périmétre télévisuel :

Retenant le principe d'une mutualisation d’un corpus statistique
déja traité, 'Observatoire ne dispose pas des données de toutes
les télévisions entre autres France O pour le service public et D8,
NRJ 12, ou des chaines musicales comme Melody, M6 Music, M6
Music Black, M6 Music Club, MCM Pop, MCM Top et Mezzo pour
le secteur privé.

L'Observatoire tient a remercier MTV d’avoir bien voulu mettre a
sa disposition les données concernant leurs filiales dédiées
comme MTV Base, MTV Idol et MTV Pulse.

Par ailleurs, les données importantes des programmations
musicales diffusées sur les chaines du cable et du satellite
figurant dans le panel ne sont pas pigées, puisque seule la
diffusion des vidéomusiques est traitée.

Deuxiéme limitation concernant la volumétrie horaire des
programmations musicales :

La pige musicale est limitée pour rappel a la seule diffusion du
titre (durée supérieure a 1 mn 30 pour les vidéomusiques, a 1 mn
pour les diffusions de concert et live plateau), 'habillage d'antenne
(générique, publicité) et l'illustration musicale utilisée en dehors du
périmetre étudié, n’étant pas comptabilisés dans le dispositif.

Pour cette raison, 'Observatoire de la musique attire I'attention sur
I'appréciation différente des taux de musicalité par rapport au
CSA, pour lequel les programmes "musicaux” ne se limitent pas a
la seule musique interprétée.

Ainsi dans une émission musicale de type Les chansons d’abord,
le CSA prend en compte la durée totale de I'émission, soit 55 mn,
contrairement au dispositif de 'Observatoire, qui ne dispose que
des passages concernés par la diffusion musicale (en l'occurrence
une moyenne de 20 mn pour chacune de ces émissions).

Pour illustrer ces différences de méthodologie, le groupe France
Télévisions nous avait communiqué le volume horaire de ses
émissions musicales au titre de 'année 2011, en regard duquel
nous indiquions le volume horaire pigé par Yacast, repris dans les
travaux de I'Observatoire :

- France 2 déclarait 248 heures vs. 162 heures selon la
méthodologie Yacast / Observatoire ;

- France 4 déclarait 465 heures vs. 314 heures selon la
méthodologie Yacast / Observatoire.

Troisiéme limitation concernant le contenu :

Enfin, il convient de noter que certains documentaires musicaux,
portraits d’artistes, 52 mn ne sont pas forcément pigés par Yacast.



Méthodologie

Les résultats de I'étude sont issus de la base de données des diffusions
musicales recensées par Yacast en TV 24h-24h.

Les données d'audience semestrielles sont issues de la base de
données de mesure audimétrique recensées par Médiamétrie :

- chaines numériques hertziennes, y compris D17, sur l'univers France
Entiére ;

- chaines musicales du cable-satellite sur la base des individus recevant
la TV par cable, satellite ou ADSL.

A compter du 1% semestre 2013, D17 intégre le Mediamat quotidien
et son audience est calculée sur I'univers France entiére, et non plus
sur la base des seuls initialisés a la chaine.

Depuis le 3 janvier 2011, l'audience en différé générée sur le poste de
télévision, via un enregistrement personnel, est prise en compte : ainsi,
la référence en termes d'audience est I'audience a J+8, tenant compte
de l'audience du programme générée en différé sur les 7 jours suivant sa
diffusion.

L'Observatoire de la musique tient a préciser le cadre méthodologique
du dispositif de veille sur la diversité musicale :

A la demande du comité professionnel télévision, les données des
diffusions musicales pour Arte sont, depuis le 1¢" semestre 2011
recensées 24h-24h.

Les audiences d'Arte 24h-24h sont comptabilisées sur l'univers France
entiere depuis le 2" semestre 2011.

Le déploiement de la TNT sur I'ensemble du territoire depuis le 29
novembre 2011 ne justifiait plus une organisation du panel des chaines
TV, telle que retenue depuis 2009. Aussi, a la demande du CSA, le panel
des 16 chaines TV s’est réorganisé selon la nouvelle segmentation
suivante (intégration des chaines de la TNT dans le format des chaines
hertziennes) :

- 9 chaines numériques hertziennes : TF1, France 2, France 3, Canal +,
Arte, M6, France 4, D17 et W9 ;

- 7 chaines musicales du céble et du satellite : MCM, MTV, MTV Base,
MTV Idol et MTV Pulse, NRJ Hits, Trace Urban.

En raison de cette nouvelle segmentation, certains indicateurs ne
peuvent faire l'objet de consolidation sur les chaines numériques
hertziennes en 2011, 2010 et 2009.

Les indicateurs sont calculés sur la base d'une donne consolidée sur la
période étudiée, a l'exception de lindicateur de part du top 40 des
vidéomusiques les plus diffusées, calculé sur la base de moyennes

hebdomadaires.
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L’étude s’organise autour de 3 axes d’observation :

1. Part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales*
pour les tranches horaires 24h-24h, 0h-6h, 6h-16h et 16h-24h

Ce taux correspond au ratio entre la durée totale occupée par la
programmation musicale des vidéomusiques, interprétations plateaux
et diffusions de concerts par rapport au temps d'antenne sur la
journée.

La part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales est
analysée au regard des moyennes d'audience des chaines.

*seules les vidéomusiques d’une durée supérieure a 1 min 30
sont comptabilisées (la vidéomusique est considérée comme un
programme, au sens CSA du terme, a partir d'1 minute 30 de
diffusion) ;

*seules les diffusions supérieures a 1 minute sont comptabilisées
(les concerts et live plateau ne sont pas considérés comme des
programmes au méme titre que les vidéomusiques) ;

L'habillage d'antenne (générique), la publicité et ['illustration musicale
utilisée en dehors du périmétre étudié ne sont pas pris en compte
dans le dispositif.

2. Indicateurs de diffusions musicales des vidéomusiques

Plusieurs indicateurs permettant d'analyser la diversité musicale des
vidéomusiques sont exploités (nombre de vidéomusiques et d'artistes,
part des vidéomusiques francophones, nouveautés, part du top 40,
diffusions exclusives, etc.).

3. Exploitation des diffusions de concerts et interprétations
plateaux

Il s'agit d'effectuer une analyse plus fine des diffusions de concerts et
interprétations plateaux par chaine, par artiste et par émission.

A ces exploitations, s'ajoute une analyse d'audience de 40
programmes comprenant la structure d'auditoire, croisée avec les
données de diffusion des concerts et live plateau.

Ces traitements sont issus d'un listing horodaté de titres de concerts et
live plateau diffusés, comprenant : chaine, date, heure, émission,
artiste, titre, nationalité, genre, label, distributeur et durée.

Ce listing comprend les rediffusions.

Périmétre : 9 chaines numériques hertziennes

Analyse de la présence promotionnelle des artistes

A compter du 1* semestre 2013, la société Yacast ne pige
plus la présence promotionnelle des artistes.

L'Observatoire de la musique n'est donc plus en mesure
de proposer I'exploitation de ce quatriéme volet, ainsi que
I'analyse des audiences de 40 programmes croisée avec
ces données.

Il s'agissait d'effectuer un relevé de la présence promotionnelle
des artistes soit en tant qu'invités (ex : interviews), soit dans le
cadre de sujets et reportages, volet essentiel de I'exposition de
la vie musicale en télévision, une approche qualitative,
souvent exposée sous forme de portraits, de documentaires
musicaux ; une action & caractére caritatif... une actualité...
un type de promotion pas forcément motivée par une sortie
d'album ou une tournée, souvent relayée lors des journaux
télévisés.

A ces exploitations, s'ajoutait une analyse d'audience de 40
programmes comprenant la structure d'auditoire, croisée avec
les données de présences promotionnelles d'artistes.

Ces traitements étaient issus d'un listing horodaté de passages
d'artistes comprenant : chaine, date, heure, émission, artiste,
objet présence, nationalité, genre, label, distributeur - sans
notion de durée.

Ce listing comprenait les rediffusions, sur le périmetre des 9
chaines numériques hertziennes.

L'Observatoire  attire I'attention sur [I'appréciation
différente des taux de musicalité par rapport au CSA :

En effet, les programmes considérés par le CSA comme
musicaux ne se limitent pas a la seule musique
interprétée. Par exemple, dans une émission musicale (type
Monte le son, Hebdo musique mag), le CSA prend en compte
toute la durée de I'émission, contrairement au dispositif de
I'Observatoire, qui ne retient que les passages concernés
par la diffusion musicale (vidéomusiques, concerts, live
plateau).



Obligations spécifiques des chaines musicales (Source CSA)

Le respect des obligations musicales par le Conseil
Supérieur de I'Audiovisuel s'apprécie sur un exercice annuel.

I/ Sur la TNT gratuite, trois services sont définis dans
leur convention comme des chaines musicales ou a
composante musicale : M6, W9 et D17.

S'il n'existe pas de définition réglementaire du programme
musical, les programmes reconnus en émissions musicales
par le Conseil sont : les vidéomusiques, les concerts, les
émissions de variétés, les jeux musicaux, les documentaires
musicaux (portraits de musiciens, historique d'un courant
musical, etc.), les magazines musicaux (actualité musicale,
classements de vidéomusiques, etc.) et les fictions
musicales.

Elles sont caractérisées par le fait qu'elles ont pour objet
principal la musique.

* Obligations musicales de M6

1. M6 est définie comme une chaine généraliste a
composante musicale. L'article 36 fixe la part minimale
que la chaine doit consacrer a des programmes musicaux.

Article 32 :

« La société propose une programmation généraliste a
destination de I'ensemble du public et notamment des jeunes
et jeunes adultes ».

Article 36 :

« La société consacre une part minimale de sa
programmation annuelle a des émissions musicales,
selon les pourcentages suivants :

- en 2008 : 26% ; en 2009 : 24% ; en 2010 : 22% ; en 2011 :
20% ; en 2012 : 20%.

+ Une part majoritaire de la musique diffusée au cours de ces
émissions est d’expression originale frangaise.

* La société s’engage a conduire une politique favorable a la
diversité des producteurs musicaux. A cette fin, la société
déclare, dans le volume horaire annuel, de diffusion des
émissions musicales, des divertissements a composante
musicale et des vidéomusiques, la part des titres édités ou
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produits par des sociétés contrblées par son actionnaire
principal ou la société qui le contréle.

+ Elle développe la présence d’émissions musicales et
d’émissions de divertissement a composante musicale aux
heures de forte audience.

* Elle propose une programmation ouverte aux différents
genres musicaux, notamment a ceux destinés aux plus
jeunes.

« Elle promeut les nouveaux talents de la chanson frangaise»

2.En sus des émissions musicales, M6 est la seule
chaine musicale a disposer de la faculté de valoriser
des « divertissements & composante musicale » parmi
les émissions permettant de respecter son quota de
diffusion de musique. La catégorie des divertissements
a composante musicale, plus large que le périmétre
des émissions musicales, a été créée en 1996, lors de
la renégociation de la convention de M6 et comprend
toute émission dont au moins un tiers est consacré a
de la musique. Ces divertissements a composante
musicale ont une coloration musicale indéniable méme
si la musique n’est pas I'objet principal de 'émission. lls
sont assimilés aux émissions musicales stricto sensu et
concourent pour lintégralitt de leur durée a la
réalisation de I'obligation.

* Obligations musicales de W9

W9 est définie comme une chaine musicale. Les articles
1-1 et 3-1-1 fixent les obligations que la chaine doit respecter
en matiére de diffusion de programmes musicaux.

Article 1-1 :
« La programmation est majoritairement consacrée a la
musique ».

Article 3-1-1 :

« L’éditeur propose une programmation musicale destinée
au grand public et plus particulierement aux jeunes adultes ».
+ [L’éditeur] propose une programmation ouverte aux
différents genres musicaux

+ [L'éditeur] assure la diffusion d’'un minimum de 52 spectacles
vivants par an.

+ L'éditeur développe la présence d'émissions musicales
diversifiées sur son antenne. Il développe la présence de la
musique aux heures de forte audience en veillant notamment a
programmer une émission musicale réguliére consacrée aux
nouveaux talents.

+ |l promeut la chanson d’expression frangaise et ses nouveaux
talents. Il consacre au moins 20% de sa programmation de
vidéomusiques & de nouveaux talents de la chanson
d’expression frangaise [...] ».

* Obligations musicales de D17

D17 est définie comme une chaine musicale. Les articles 1-1
et 3-1-1 fixent les obligations que la chaine doit respecter en
matiére de diffusion de programmes musicaux.

Article 1-1 :
« L’éditeur consacre au moins 75% de son temps d’antenne a
des programmes musicaux sous toutes leurs formes ».

Article 3-1-1:

« L'éditeur propose une programmation musicale destinée au
grand public ». « Au moins 75% du temps d’antenne sont
consacrés a des programmes musicaux sous toutes leurs
formes.

« L'editeur offre des programmes musicaux diversifiés,
notamment des vidéomusiques, des divertissements, des
émissions d’actualité musicale, des documentaires, ainsi que des
magazines

« [L’édliteur] assure la diffusion d’un minimum de 52 programmes
de spectacles vivants par an.

« L'éditeur développe la présence de la musique aux heures de
forte audience, en programmant une émission réguliere
consacrée aux nouveaux talents.



* Aux heures de grande écoute, [...] au moins 50% de la part
de la musique interprétée comprenant les vidéomusiques, les
concerts, les émissions de variété et toute prestation d'un
artiste, sont d’expression frangaise. Au moins 30% de cette
proportion sont consacrés a de nouveaux talents [...].

« L’éditeur promeut la chanson d’expression frangaise et ses
nouveaux talents ; a cet effet, aux heures de grande écoute,
[...] au moins 50% des vidéomusiques (diffusées sont
d’expression frangaise. Au moins 30% de cette proportion
sont consacrés a de nouveaux talents [...].

« La programmation est ouverte aux différents genres
musicaux et acteurs de [industrie musicale. L'éditeur
s’engage a conduire une politique favorable a la diversité des
producteurs musicaux par une représentation équitable du
secteur de la production. Cette diversité doit étre
particuliérement respectée aux heures de grande écoute |...].
En outre I'éditeur s’engage a diffuser au moins 450 titres
différents par semaine et au moins 3000 titres différents
chaque année [...] ».

Article 3-2-2 :
« L'éditeur consacre annuellement plus de la moitié du temps
de diffusion a des vidéomusiques ».

Il Les chaines payantes ne sont soumises a aucune
contrainte de diffusion liée au format de la chaine.

La seule contrainte est la conséquence du choix de la chaine
de consacrer annuellement plus de la moitié de son temps de
diffusion a des captations ou des recréations de spectacles
vivants et des vidéomusiques, ces derniéres devant
représenter au moins 40 % du temps annuel de diffusion
pour bénéficier d’'un régime en production plus souple.
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llll Pour les chaines du service public, I'obligation pour
France Télévisions de diffuser des émissions musicales figure
a l'article 5 du cahier des charges depuis le 23 juin 2009, et
dans le contrat d'objectifs et de moyens. Cependant, il n’est
pas fixé d'objectif quantitatif pas plus qu'il n'est spécifié que
ces émissions doivent étre diffusées a des heures de grande
écoute.

Les principales caractéristiques qui découlent de l'article 5 du
cahier des charges sont les suivantes :

- Diffusion réguliére d’émissions musicales (mais il n’est
pas précisé si elles doivent étre hebdomadaires ou
mensuelles) ;

- Les émissions doivent représenter la diversité de l'offre
musicale, rendre compte de l'actualité de ce secteur et
promouvoir les nouveaux talents ;

- France 3 et France O ont, en outre, l'obligation de
favoriser 'expression régionale ;

- Diffusion chaque année de concerts de musique
classique interprétés par des orchestres européens et
frangais, nationaux et régionaux.

En outre, l'article 6 du cahier des charges fixe une obligation
annuelle  de diffusion de  spectacles  lyriques,
chorégraphiques et dramatiques. Cette obligation est
décomptée selon un systéme de points affectés en fonction
des jours et tranches horaires d’exposition du programme.
L'obligation annuelle de diffusion de la société ne peut étre
inférieure a 100 points.

Les principales caractéristiques des obligations qui
découlent du contrat d'objectifs et de moyens (2013-2015)
sont les suivantes :

- Mettre en place des rendez-vous réguliers valorisant de
fagon significative les nouvelles productions et les
nouveaux talents de la chanson frangaise et présenter
un large éventail de styles et de courants d’expressions
musicales ;

Tous les artistes, des nouveaux talents au plus confirmés,
doivent trouver leur place sur les chaines de France
Télévisions y compris aux heures de grande écoute. La
variété frangaise doit &tre largement exposée ;

L'actualité des nouvelles sorties d’enregistrements sera
également relayée sur les antennes, a travers des
chroniques culturelles ou dans le cadre de programmes
courts ;

Des magazines musicaux doivent étre proposés sur
plusieurs chaines du groupe. lls doivent réserver une large
place aux jeunes artistes frangais et francophones ;

Les émissions de divertissement récurrentes de France 2
et France 3 a forte audience consacrées a la musique, des
nouveaux talents seront réguliérement invités & se produire
dans les conditions du direct.

France Télévisions a enfin la volonté de décloisonner la musique
et la rendre plus visible dans I'ensemble de ses programmes, au-
dela des seules émissions qui lui sont consacrées.

Rappel

A compter du 1er semestre 2011, les données de diffusions
musicales pour ARTE sont recensées 24h-24h.

Ces données sont toutefois mises en regard de celles de
2009 et 2010, qui comprenaient sur la tranche 24h-24h
France 5 et Arte, (Arte n’étant alors pigée par Yacast que sur
la tranche 19h-3h).




Analyse des chiffres clés 2013

Principaux éléments caractérisant I'analyse de
I'année 2013 :

La consolidation des indicateurs dans la nouvelle
segmentation des chaines numériques hertziennes, qui
comprend les 6 chaines hertziennes historiques (TF1,
France 2, France 3, Canal +, Arte et M6) et les 3 chaines de
la TNT (France 4, D17 et W9) se traduit par des résultats, en
termes de pourcentages et de variations de points, qui sont
impactés par l'apport volumétrique important di a la
programmation des chaines musicales D17 et W9.

La lecture des différents tableaux reprenant la contribution
des 9 chaines permet d’apprécier la valeur contributive de
chacune d'entre elles.

1) Les chaines numériques hertziennes

Sur la tranche horaire 24h-24h, on observe pour ces chaines
un taux de musicalité (TDM) consolidé de 12,9% (-0,4 pt
vs. 2012, -1,1 pt vs. 2009) soit des taux de 9,7% pour la
diffusion de vidéomusiques (VM) (-0,3 pt vs. 2012, -1,9 pt vs.
2009), 2,7% pour la diffusion de concerts (-0,1 pt vs. 2012,
+0,7 pt vs. 2009) et 0,5% pour la diffusion de live plateau (-
0,1 pt, +0,1 pt vs. 2009) (cf. tableau I.A.).

Ce Iéger repli s'observe sur I'ensemble des chaines a
I'exception de France 3 et de M6, qui présentent
respectivement des taux de 3,7% (+0,8 pt vs. 2012) et 16,8%
(+0,8 pt vs. 2012).

Sur la tranche horaire 0h-6h, ce taux est de 24% (-0,5 pt vs.
2012, -0,8 pt vs. 2009) : D17 capte 59,6% des diffusions
musicales (-11,7 pts), W9 (61%, -0,8 pt) alors que
progressent TF1 (7,2%, +0,2 pt), France 3 (12,8%, +3,5 pts),
Arte (8,1%, +3,4 pts), M6 (50,8%, +3,4 pts).

Sur la tranche horaire 6h-16h, le taux est de 13,9% (-1,1 pt
vs. 2012, -1,9 pt vs. 2009) et sur le 16h-24h, ce taux a 3,2%
progresse sensiblement (+0,4 pt vs. 2012, -0,3 pt vs. 2009).

Sur le 20h-23h, le TDM est de 1,1% (sans variation vs. 2012,
-0,6 pt vs. 2009).
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1.a) un taux consolidé de 9,7% pour les vidéomusiques,
essentiellement porté par les contributions des 3 chaines
suivantes (la diffusion de vidéomusiques restant pour le
moins confidentielle sur les autres chaines hertziennes) :

M6: 16,2% (+0,8 pt vs. 2012, +6,1 pts vs. 2009),
D17: 39,6% (-1,6 pt vs. 2012, -11,6 pts vs. 2009),
W9: 30,1% (1,7 pt vs. 2012 et -11,8 pts vs. 2009).

A examen de la diffusion des vidéomusiques par tranches
horaires, on observe :

M6 : une progression de la diffusion sur la tranche horaire Oh-
6h avec un taux de 48,6% (+3,5 pts vs. 2012, +24,1 pts vs.
2009) au détriment de toute diffusion sur la tranche 16h-24h.

D17 : présente un taux de diffusion de 69,9% sur la tranche
6h & 16h (-5,1 pts vs. 2012, -4 pts vs. 2009).

W9 : avec un taux de 36,9% sur la tranche 6h-16h (-3,7 pts vs
2012, -18,8 pts vs. 2009), W9 présente un taux de 58,2% sur
la tranche horaire Oh-6h, quoiqu’en légére baisse (-0,7 pt vs.
2012, -8,7 pts vs. 2009).

Soit respectivement pour les tranches horaires 24h-24h, Oh-
6h, 6h-16h, 16h-24h et 20h-23h :

M6 : 16,2% / 48,6% /9,8% / 0% / 0%,

D17 :39,6%/13,1%/69,9% / 21,6% / 1%,

W9 :30,1%/58,2%/ 36,9% 1 0,4% / 0%.

Pour un taux de diffusion de VM pour rappel de 9,7% (-0,3 pt
vs. 2012, -1,9 pt vs. 2009), 3 087 vidéomusiques sont
diffusées (-1,5%), de 1603 artistes différents (-3,7%), pour
un total de 142 723 diffusions (-4,2% vs. 2012, -13,4% vs.
2009).

Le plus fort contributeur sur la VM reste D17 avec 2109
vidéomusiques (-10,4%) de 1 251 artistes différents (-6,6%)
pour un total de 62 757 diffusions (-0,6%, vs. 2012, -18,1 pts
vs. 2009).

W9 se classe au 2™ rang avec 1399 vidéomusiques, une
forte progression (+50,9%) de 688 artistes (+26,2%) pour un
total de 51238 diffusions en baisse (-11,3% vs. 2012, -
23,4% vs. 2009).

M6 expose 942 vidéomusiques (+5,1%), de 553 artistes
(+1,3%) pour un total de 25 097 diffusions (+2,6% vs. 2012,
+36% vs. 2009).

Les vidéomusiques francophones dominent avec 64,7% (+2,6
pts) de parts en diffusion, pour 33,6% d'internationales (-3,2 pts)
et 1,7% de vidéomusiques instrumentales (+0,7 pt vs. 2012).

Les nouveautés s’exposent majoritairement sur les chaines du
panel, soit & 83,3% (-8,7 pts vs. 2012), malgré une progression de
gold dont le taux s'éleve a 11,6% (+6,4 pts vs. 2012).

Les chaines de la TV numérique hertzienne accordent une part
toujours dominante a la Variété frangaise (33,5%, +3,2 pts) : TF1
(75,1%, +14,7 pts vs. 2012), France 3 (97,9%, +8,8 pts), M6
(36,7%, +12,3 pts), W9 (42,9%, +0,6 pt).

1.b) un taux consolidé de 2,7% pour la diffusion de concert
Ce taux correspond a un volume de 2 118 heures de concerts (-
3,3% vs. 2012, +38,5% vs. 2009), soit 85% de I'ensemble des
diffusions musicales (+2 pts vs. 2012, +2,6 pts vs. 2009).

Sur ce segment, D17 contribue a 52,5%, soit a hauteur de 1113
heures de concerts ; la part en diffusion des concerts sur D17 est
de 96,8%, que la chaine expose a 88,9% dans ses Nuits Live, sur
la tranche horaire Oh-6h.

1.c) un taux consolidé de 0,5% pour la diffusion de live
plateau

La diffusion des spectacles musicaux en live plateau est en recul
sur quasi I'ensemble des chaines du panel, avec un taux de 0,5%
(0,1 ptvs. 2012, +0,1 pt vs. 2009).

Ce taux correspond a un volume de 375 heures de live (-16,5%
vs. 2012, +14,2% vs. 2009), soit 15% de I'ensemble des diffusions
musicales (-2 pts vs. 2012, -2,6 pts vs. 2009).

A 'exception de D17 avec 37 heures (+57,9%) et France 4 pour
prés de 30 heures (+9,9%), toutes les autres chaines sont en
baisse :

TF1 (-28,8%), France 2 (-6%), France 3 (-18,8%), Canal+ (-
33,5%), Arte (-52,6%), M6 (-23,5%) et W9 (-18%).

Pour un taux de diffusion de concerts et live plateau consolidé
de 3,2% (-0,2 pt vs. 2012, +0,8 pt vs. 2009), 2 278 artistes
différents sont exposés (+2,1% vs. 2012, +23,8% vs. 2009), dans
546 programmes différents (+22,7% vs. 2012), pour un total de
30 861 diffusions (-7,2% vs. 2012, +14,4% vs. 2009).



Si le Pop/Rock reste le genre dominant sur les chaines du
panel avec 47,9% de parts en diffusion (-1,9 pt), la musique
classique est largement promue sur les chaines historiques :

- TF1 (80,1%) l'expose essentiellement au travers de son
émission Musiques diffusée entre 4h et 5h30 ;

- France 2 (35,5%), au travers de différents concerts ou
opéras (The Fairy Queen, Concert du Nouvel An, La
Traviata efc.) ;

- France 3 (82,2%), sur laquelle le genre progresse (+8,2
pts) 'expose a l'occasion des Matinales ;

- Arte (80,3%), au travers de nombreux concerts et opéras
souvent exposés en premiére partie de soirée.

Les principaux artistes figurant dans le top 10 artistes de ces
chaines ne sont quasi que des formations classiques.

Ce taux consolidé de 3,2% sur la tranche horaire 24h-24h, se
décline ainsi sur les autres tranches horaires :
- 0h-6h : 10,3% (-0,3 pt vs. 2012, +2,4 pts vs. 2009)
- 6h-16h:0,8% (-0,1 pt vs. 2012, +0,6 pt vs. 2009)
- 16h-24h: 0,7% (-0,2 pt vs. 2012, sans variation vs. 2009)
- 20h-23h : 0,9% (-0,1 pt vs. 2012, -0,3 pt vs. 2009).

2) Les chaines du cable et satellite

Les chaines du cable et du satellite ne sont retenues
dans ce dispositif que pour la diffusion de
vidéomusiques, situation certes pénalisante, puisqu'a
composante et dominante musicale, ces chaines consacrent
une large part de leur programmation a la diffusion de
concerts et documentaires musicaux.

L'Observatoire de la musique a déja rappelé dans ses
précédents rapports, qu'il s'agissait d'une contrainte
concernant la contractualisation de ses ressources avec la
société Yacast qui ne dispose pas de ces données:
l'audience de ces chaines musicales ne dépassant guére les
0,1% a I'exception de celle de NRJ Hits qui est de 0,2%.

L'Observatoire de la musique ne procéde en conséquence,
qu’a la seule consolidation des données du panel concernant
['univers de la vidéomusique.
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Sur la tranche horaire 24h-24h, les 7 chaines ont, en donne
consolidée, un taux de musicalité concernant la diffusion de
vidéomusiques de 67,9% (+1pt vs. 2012 et -4,1 pts vs. 2009).

Les progressions les plus fortes s'observent pour MTV Base
(83,1%, +9,3 pts vs. 2012, +7,9 pts vs. 2009), MTV Idol
(82%, +7,8 pts vs. 2012, +7 pts vs. 2009), MTV Pulse
(80,6%, +4,3 pts, +4,9 pts vs. 2009), progressions que 'on
observe sur 'ensemble des tranches horaires.

I convient néanmoins de noter que si MTV Base progresse
en termes de diffusions (119 428, soit +11,6%), son nombre
de VM est en forte diminution (2 064, soit -28,5%), ainsi que
le nombre d'artistes exposés (866, soit -24,1%).

Si MTV Idol progresse également fortement en termes de
diffusions (+10,3%), son offre en VM ne progresse que de
+1,6% et le nombre d'artistes exposés est en recul (-3,8% vs.
2012, -29,7% vs. 2009).

Seule MTV Pulse affiche une progression sur ces 3
indicateurs : elle se classe au 1¢ rang en nombre de VM
(3007, +13,5%), d'artistes (1 208, +5,6%) et au 4ém rang en
nombre de diffusions (117 156, +4,8%).

NRJ Hits conserve la part la plus forte en diffusion de
vidéomusiques (tranche 24h-24h, comme sur les autres
tranches horaires) avec 88,1%, quoiqu’en léger repli (-1,8 pt
vs. 2012, -3,6 pts vs. 2009) : avec un nombre de VM en
hausse (+16,6%), plus d'artistes exposés (+4,7%), la chaine
affiche un léger recul en nombre de diffusions (-3,4%).

Trace Urban expose un taux de vidéomusique de 81,3%
(+1,1 pt vs. 2012, +0,2 pt vs. 2009) sur le 24h-24h et
progresse également sur I'ensemble des autres tranches
horaires.

Cette diffusion de vidéomusiques reste massive sur la
tranche horaire 0h-6h puisque le taux de musicalité
augmente de maniére significative en regard du 24h-24h,
s'établissant a 86,3% (-0,6 pt vs. 2012, -3,5 pts vs. 2009).

Ainsi, MCM et MTV, qui sur le 24h-24h exposent des taux en
baisse constante pour respectivement 38,9% (-11,6 pts vs.
2012, -36,4 pts vs. 2009) et 21,2% (-2 pts vs. 2012, -8,4 pts
vs. 2009), présentent sur la tranche Oh-6h des taux VM de
83,9% et 68,7%.

Le taux VM des chaines du cable-satellite s'établit ainsi selon les
tranches horaires :

- 6h-16h : 66,4% (+3 pts vs. 2012, -5,4 pts vs. 2009)

- 16h-24h : 56% (-0,3 pt vs. 2012, -2,9 pts vs. 2009)

- 20h-23h : 54,8% (-3,5 pts vs. 2012, -3,1 pts vs. 2009)
MTV est absente de la 1¢r partie de soirée, MCM y est en recul
(2,7%, -26 pts vs. 2012, -68,8 pts vs. 2009), NRJ Hits conserve
le plus fort taux avec 81,6%, quoiqu’en léger repli (-2,3 pts vs.
2012, -6,4 pts vs. 2009).

En donne consolidée sur les chaines du panel, on recense 7 948
vidéomusiques différentes (-5,1% vs. 2012 et -17,5% vs. 2009),
de 3 241 artistes différents (-6,7% vs. 2012 et -19,8% vs. 2009),
pour un total de 697 368 diffusions (+0,9% vs. 2012 et -5,1% vs.
2009).

Les VM issues du répertoire international restent majoritaires a
61,9% (-4,8 pts vs. 2012 et -4 pts vs. 2009), méme si les VM
francophones progressent : 36,8% (+4,9 pts vs. 2012, +3,6 pts vs
2009).

Les nouveautés sont majoritaires a 78% (+2,7 pts vs. 2012 et -
2,9 pts vs. 2009).

Les genres musicaux dominant la programmation de ces chaines
sont :

- la Dance pour MCM (47,2%), MTV Idol (27,9%), NRJ Hits
(25,3%),

- le Pop/Rock pour MTV (46,9%) et MTV Pulse (88,4%),

- le Rap pour MTV Base (44,9%) et Trace Urban (40,7%).



Analyse des chaines

- Les chaines numériques hertziennes

e TF1 qui réalise la plus forte part d’audience annuelle avec
22,8% (+0,1 pt vs. 2012, -3,6 pts vs. 2009), présente un taux
de musique de 2,3% (sans variation vs. 2012, +0,6 pt vs.
2009).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur les
différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 0,9% (-0,1 pt
vs. 2012, +0,1 pt vs. 2009), en partie diffusées de Oh & 6h,
tranche sur laquelle TF1 obtient un taux de musique de 2,5%
(sans variation vs. 2012, +0,8 pt vs. 2009).

On recense la diffusion de 59 vidéomusiques différentes (sans
variation vs. 2012) de 43 artistes différents (vs. 44 en 2012)
pour 2 008 diffusions (vs. 2 109 en 2012).

Ces vidéomusiques, a 98,4% composées de nouveautés sont
a 76,9% francophones (+4,1 pts vs. 2012).

La part des labels indépendants s’éléve sur la chaine a 6,3% (-
3,2 pts vs. 2012 et -0,4 pt vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur TF1 sont :
- Les Enfoirés, production Columbia : 1 vidéomusique diffusée
219 fois,
- Les Stentors, production TF1 Musique : 3 vidéomusiques
diffusées 188 fois,

Forever Gentlemen, production TF1
vidéomusiques diffusées 124 fois.

Musique : 2

- un taux de concert de 0,9% (+0,3 pt vs. 2012 et +0,2 pt vs.
2009) et de 0,5% pour le live plateau (-0,2 pt vs. 2012 et +0,3
pt vs. 2009).

Ce taux de 0,5% en 24h-24h pour le live plateau, s'éleve a
1,3% sur le 20h-23h, au cours d'émissions de variété comme
The Voice, la plus belle voix, Les Restos du Ceoeur, Samedi
soir on chante Goldman ou France Gall, L'incroyable
anniversaire de Line efc.

Le taux de 0,9% en 24h-24h pour la diffusion de concerts,
s'éleve a 3,5% sur la tranche horaire Oh-6h.

On recense 937 diffusions de concerts et live plateau (-1,4%
vs. 2012, +35,2% vs. 2009), de 272 artistes différents (-15,8%
vs. 2012, +19,8% vs. 2009), & l'occasion de 36 programmes
distincts (sans variation vs. 2012, -18,2% vs. 2009).
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e France 2 qui réalise une part d'audience de 13,8% (-1,3 pt
vs. 2012, -2,7 pts vs. 2009) présente un taux de musique de
1,9% (-0,2 pt vs. 2012, +0,6 pt vs. 2009).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur
les différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 0,2% (sans
variation vs. 2012, +0,1 pt vs. 2009).

On recense la diffusion de 53 vidéomusiques différentes (vs.
19 en 2012) de 49 artistes différents (vs. 16 en 2012) pour
554 diffusions (vs. 823 en 2012).

Ces vidéomusiques, a 97,1% composées de nouveautés,
sont a 58,8% francophones (-11 pts vs. 2012, -1,4 pt vs.
2009).

La part des labels indépendants s'éléve sur la chaine a
47,5% (+27,6 pts vs. 2012, +8,9 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur France 2 sont :

- Brice Conrad, production Jo&Co/Play On : 2 vidéomusiques
diffusées 111 fois,

- Chico et les Gypsies, production Smart (Sony Music) : 2
vidéomusiques diffusées 90 fois,

- Madness, production Atmosphériques: 1 vidéomusique
diffusée 74 fois.

- un taux de concert de 0,7% (sans variation vs. 2012 et
+0,2 pt vs. 2009) et de 1,1% pour le live plateau (-0,1 pt vs.
2012 et +0,3 pt vs. 2009).

Ce taux de 1,1% en 24h-24h pour le live plateau, s'éléve a
2,5% sur le 20h-23h, au cours d’émissions de variété comme
Les années bonheur, les Victoires de la musique, Simplement
pour un soir, Champs-Elysées etc.

France 2 est la chaine qui offre le taux de musique le plus
élevé sur la tranche horaire 20h-23h : 2,8% (+0,6 pt vs. 2012,
+0,9 pt vs. 2009)

On recense 1 846 diffusions de concerts et live plateau
(+7,6% vs. 2012, +19,5% vs. 2009), de 743 artistes différents
(-6,4% vs. 2012, +12,4% vs. 2009), a l'occasion de 81
programmes distincts (+24,6% vs. 2012, +9,5% vs. 2009).

e France 3 qui réalise une part d'audience de 9,8% (-0,3 pt
vs. 2012 et -2,6 pts vs. 2009) présente un taux de musique de
3,7% (+0,8 pt vs. 2012 et +1,4 pt vs. 2009).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur
les différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 0,3% (+0,1 pt
vs. 2012 idem vs. 2009).

On recense la diffusion de 47 vidéomusiques différentes (vs.
42 en 2012) concernant 43 artistes différents (vs. 30 en 2012)
pour 898 diffusions (vs. 560 en 2012).

Ces vidéomusiques, a 97,6% composées de nouveautés,
sont a 82% francophones (-2,1 pts vs. 2012, +40,6 pts vs.
2009).

La part des labels indépendants s'éléve sur la chaine a 0,9%
(+0,7 pt vs. 2012 et -52,5 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur France 3 sont :
- Frank Michael, production Warner : 2 vidéomusiques
diffusées 246 fois,

Almazian Pop  Symphony,
vidéomusique diffusée 151 fois,
- Lynda Lemay, production Warner : 1 vidéomusique diffusée
140 fois.

- un taux de concerts de 2,8% (+0,8 pt vs. 2012, +1,2 pt vs.
2009) et de 0,6% pour le live plateau (-0,1 pt vs. 2012, +0,1
pt vs. 2009).

Ce taux de 2,8% en 24h-24h pour la diffusion de concerts,
s'éléve a 11% sur la tranche horaire Oh-6h.

production Smart: 1

Le taux de 0,6% en 24h-24h pour le live plateau, s'éléve a
0,9% sur le 20h-23h, au cours d’émissions de variété comme
Musiques en féte, les Victoires de la musique classique,
Concours Eurovision de la chanson, 300 cheeurs.., efc.

On recense 2 112 diffusions de concerts et live plateau (-
11,6% vs. 2012, +8,6% vs. 2009), de 540 artistes différents
(+4% vs. 2012, -4,3% vs. 2009), & l'occasion de 76
programmes distincts (+58,3% vs. 2012, +55,1% vs. 2009).



e Canal + qui réalise une part d'audience de 2,6% (-0,1 pt vs.
2012 et -0,9 pt vs. 2009) présente un taux de musique de 0,6%
(0,3 pt vs. 2012, -0,1 pt vs. 2009).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur les
différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques a 0% (sans
variation).

On recense la diffusion de 6 vidéomusiques différentes (vs. 4
en 2012) de 6 artistes différents (vs. 4 en 2012) pour 9
diffusions (vs. 14 en 2012).

Ces vidéomusiques, a 44,4% composées de nouveautés, sont
a 66,7% internationales (-33,3 pts vs. 2012, +22,2 pts vs.
2009).

La part des labels majors s’éléve sur la chaine a 100% (sans
variation vs. 2012).

Les trois premiers artistes diffusés sur Canal + sont :

- Weather Girls, production Columbia : 1 vidéomusique diffusée
3 fois,

- Tommy Trash : 1 vidéomusique diffusée 2 fois,

- Visage, production Polydor : 1 vidéomusique diffusée 1 fois.

- un taux de concert a 0% (sans variation vs. 2012 et -0,2 pt
vs. 2009) et de 0,6% pour le live plateau (-0,3pt vs. 2012 et
+0,1 pt vs. 2009).

Ce taux de 0,6% en 24h-24h pour le live plateau, s’éléve a 1%
sur le Oh-6h, essentiellement porté par les rediffusions de La
musicale live.

On recense 829 diffusions de concerts et live plateau (-32,8%
vs. 2012, -8,1% vs. 2009), de 106 artistes différents (-5,4% vs.
2012, -16,5% vs. 2009), a l'occasion de 7 programmes
distincts (-41,7% vs. 2012, -61,1% vs. 2009).

© Observatoire de la musique

e Arte qui réalise une part d'audience de 2,1% (+0,2 pt vs.
2012, difficilement comparable vs. 2009 du fait d’'une pige
19h-3h) présente un taux de musique de 3,7% (-0,3 pt vs.
2012).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur
les différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 0,1% (sans
variation vs. 2012).

On recense la diffusion de 17 vidéomusiques différentes (vs.
49 en 2012) de 16 artistes différents (vs. 24 en 2012) pour 86
diffusions (vs.176 en 2012).

Ces vidéomusiques, a 76,7% composées de nouveautés,
sont a 87,2% internationales (+5,4 pts vs. 2012)

La part des labels majors s’éléve sur la chaine & 100% (+100
pts vs. 2012).

Les trois premiers artistes diffusés sur Arte sont :

- Ayo, production Universal : 1 vidéomusique diffusée 42 fois,
- London Symphony Orchestra : 2 vidéomusiques diffusées 8
fois,

- NBC Symphony Orchestra : 1 vidéomusique diffusée 6 fois.

- un taux de concert de 3,5% (-0,1 pt vs. 2012) et de 0,2%
pour le live plateau (-0,2 pt vs. 2012).

Le taux de 3,5% en 24h-24h pour la diffusion de concerts,
s'éleve a 7,4% sur la tranche horaire Oh-6h et a 2,4% sur la
tranche 16h-24h.

On recense 2 248 diffusions de concerts et live plateau (-
9,7% vs. 2012), de 486 artistes différents (+2,1% vs. 2012),
a loccasion de 205 programmes distincts (+19,2% vs.
2012).

e M6 qui réalise une part d’'audience de 10,7% (-0,2 pt vs.
2012 & 2009) présente un taux de musique de 16,8% (+0,8 pt
vs. 2012, +2,9 pts vs. 2009).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur
les différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 16,2% (+0,8
ptvs. 2012, +6,1 pts vs. 2009).

On recense la diffusion de 942 vidéomusiques différentes (vs.
896 en 2012), de 553 artistes différents (vs. 546 en 2012)
pour 25 097 diffusions (vs. 24 464 en 2012).

Rappelons les accords passés en mai 2011 entre M6 et les
producteurs phonographiques préconisant une augmentation
en nombre de vidéomusiques (+50%) et de diffusions (+80%).

Ces vidéomusiques a 94,2% composées de nouveautés, sont
a 73,9% francophones (+19,1 pts vs. 2012, +20,9 pts vs.
2009).

La part des labels indépendants s'éléve sur la chaine a
36,3% (+1 ptvs. 2012, +10,1 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur M6 sont :

- Tal, production Warner ; 2 vidéomusiques diffusées 305 fois,
- Christophe Maé, production Warner: 2 vidéomusiques
diffusées 276 fois,

- BB Brunes, production Warner : 2 vidéomusiques diffusées
273 fois.

Ce taux de 16,2% en 24h-24h, s’éléve a 48,6% sur la tranche
0h-6h. La part du top 40 en MH est de 66,1% (+1 pt vs. 2012
et +16,9 pts vs. 2009).

M6 programme 251 nouvelles entrées en playlist (-8,4% vs.
2012, -11,3% vs. 2009) auxquelles elle alloue 16 980
diffusions (-0,3% vs. 2012, +38,2% vs. 2009).

- un taux de concert de 0,4% (sans variation vs. 2012, -3,1
pts vs. 2009) et de 0,2% pour le live plateau (-0,1 pt vs.
2012 & 2009).

On recense 730 diffusions de concerts et live plateau (-6,2%
vs. 2012, -86,3% vs. 2009), de 123 artistes différents (-
43,8% vs. 2012, -8,2% vs. 2009), a l'occasion de 26
programmes distincts (-7,1% vs. 2012, -29,7% vs. 2009).
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e France 4 qui réalise une part d'audience de 1,8% (-0,2 pt
vs. 2012 et +0,5 pt vs. 2009) présente un taux de musique de
3% (-0,1 ptvs. 2012, -0,7 pt vs. 2009).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur
les différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques a 0% (ss
variation vs. 2012 & 2009).

On recense la diffusion de 13 vidéomusiques différentes (vs.
aucune en 2012) de 10 artistes différents, pour 76 diffusions.

Ces vidéomusiques, a 80,3% composées de nouveautes,
sont a 64,5% internationales (+31,1 pts vs. 2009).

La part des labels indépendants s'éléve sur la chaine a
65,6% (+15,6 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur France 4 sont :

- Smoking Smoking, production Jo&Co: 1 vidéomusique
diffusée 42 fois,

- Mission Unitaid, production Warner: 1 vidéomusique
diffusée 16 fois,

- Patrick Hernandez, production BMG: 1 vidéomusique
diffusée 5 fois.

- un taux de concert de 2,7% (-0,2 pt vs. 2012 et +0,2 pt vs.
2009) et de 0,3% pour le live plateau (sans variation vs.
2012 et -1 pt vs. 2009).

Ce taux de 2,7% en 24h-24h pour la diffusion de concerts,
s'éléve a 10,5% sur la tranche Oh-6h.

On recense 3 724 diffusions de concerts et live plateau (-
3,8% vs. 2012, -26,5% vs. 2009), de 158 artistes différents
(+47,7% vs. 2012, -55,1% vs. 2009), a l'occasion de 53
programmes distincts (+29,3% vs. 2012).

© Observatoire de la musique

e D17 qui réalise une part d'audience de 1,3% (+0,1 pt vs.
2012, +0,6 pt vs. 2009) présente un taux de musique de
52,8% (-2,9 pts vs. 2012, -4,8 pts vs. 2009).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur
les différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 39,6% (-1,6 pt
vs. 2012 et -11,6 pts vs. 2009).

On recense la diffusion de 2 109 vidéomusiques différentes
(vs. 2 353 en 2012), de 1 251 artistes différents (vs.1 339 en
2012) pour 62 757 diffusions (vs. 63 112 en 2012).

Ces vidéomusiques, a 78,9% composées de nouveautés,
sont a 50,7% internationales (-3,1 pts vs. 2012, +5,5 pts vs.
2009).

La part des labels majors s’éléve sur la chaine a 74,8% (-1pt
vs. 2012, -9 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur D17 sont :

- Stromae, production Mercury : 2 vidéomusiques diffusées
1202 fois,

- Macklemore, production Warner : 2 vidéomusiques diffusées
1091 fois,

- Calvin Harris, productions Jive/Epic :
diffusées 1 069 fois.

La part du top 40 en MH est de 59,1% (-7,8 pts vs. 2012,
+6,8 pts vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusées plus de 400
fois est de 22,3% (-5 pts vs. 2012, -6,2 pts vs. 2009).

D17 programme 270 nouvelles entrées en playlist (+2,3% vs.
2012, -17,9% vs. 2009) auxquelles elle alloue 37 805
diffusions (-12,3% vs. 2012, -19,1% vs. 2009).

La plus forte rotation concerne Papaoutai de Stromae, classé
en Dance avec 823 diffusions.

Ce taux de 39,6% de diffusions de vidéomusiques, s'éleve a
13,1% sur la tranche horaire Oh-6h, a 69,9% sur le 6h-16h et
a 1% sur le 20h-23h.

- un taux de concert de 12,7% (-1,5 pt vs. 2012 et +6,4 pts
vs. 2009) et de 0,4% pour le live plateau (+0,2 pt vs. 2012,
+0,4 pt vs. 2009), taux de concert qui s'éléve a 45,2% sur la
tranche Oh-6h.

On recense 16 969 diffusions de concerts et live plateau (-
6,2% vs. 2012, +106,2% vs. 2009), de 265 artistes différents
(-23,2% vs. 2012, +62,6% vs. 2009), & l'occasion de 31
programmes distincts (+34,8% vs. 2012).

2 vidéomusiques

o W9 qui réalise une part d’audience de 2,8% (-0,6 pt vs. 2012
et -0,2 pt vs. 2009) présente un taux de musique de 31,1% (-
1,8 ptvs. 2012, -12,5 pts vs. 2009).

L'offre musicale de cette chaine se décline comme suit sur les
différents univers :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 30,1% (-1,7 pt
vs. 2012, -11,8 pts vs. 2009).

On recense la diffusion de 1 399 vidéomusiques différentes
(vs. 927 en 2012), de 688 artistes différents (vs. 545 en 2012)
pour 51 238 diffusions (vs. 57 763 en 2012).

Ces vidéomusiques, a 82,3% composées de nouveautés, sont
a 81,7% francophones (-2,7 pts vs. 2012, +16,2 pts vs. 2009).
La part des labels majors s'éleve sur la chaine a 64% (-1,5 pt
vs. 2012, -17,3 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur W9 sont :

- BB Brunes, production Warner: 2 vidéomusiques diffusées
703 fois,

- Emmanuel Moire, production Mercury: 2 vidéomusiques
diffusées 697 fois,

- Tal, production Warner : 2 vidéomusiques diffusées 601 fois.

La part du top 40 en MH est de 59,5% (-15,4 pts vs. 2012, -3,7
pts vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusés plus de 400
fois est de 8,8% (-19,8 pts vs. 2012 et -22,5 pts vs. 2009).

W9 programme 231 nouvelles entrées en playlist (+9,5% vs.
2012, +7,4% vs. 2009) auxquelles elle alloue 30 932 diffusions
(-22,4% vs. 2012, -27,6% vs. 2009).

La plus forte rotation concerne A nous de la troupe musicale
Robin des Bois, classé en variété frangaise avec 490
diffusions.

Ce taux de 30,1% de diffusions de vidéomusiques, s'éleve a
58,2% sur la tranche horaire Oh-6h.

- un taux de concert de 0,5% (ss variation vs. 2012, -1,1 pt
vs. 2009) et de 0,5% pour le live plateau (-0,1 pt vs. 2012,
+0,3 pt vs. 2009).

On recense 1 466 diffusions de concerts et live plateau
(-15,3% vs. 2012, -42,7 vs. 2009), de 286 artistes différents
(-10,1% vs. 2012, +22,2% vs. 2009), a l'occasion de 47
programmes distincts (+23,7% vs. 2012).
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— Les chaines du cable-satellite

e MCM
L'offre de vidéomusiques se décline comme suit :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 38,9% (-11,6
pts vs. 2012, -36,4 pts vs. 2009). On recense la diffusion de
1 378 vidéomusiques différentes (-16,5% vs. 2012, -43,2%
vs. 2009) de 765 artistes différents (-17,7% vs. 2012 et -
40,3% vs. 2009) pour 57 782 diffusions (-21,7% vs. 2012 et
-46,8% vs. 2009).

Ces vidéomusiques sont a 64,3% (-5,4 pts vs. 2012, -22,8 pts
vs. 2009) composées de nouveautés, la Dance représentant
47,2% (-10,5 pts vs. 2012, +21,6 pts vs. 2009). Ces
vidéomusiques sont francophones a 50,8% (+10,5 pts vs.
2012, +9,6 pts vs. 2009).

La part des labels indépendants s'éleve sur la chaine a
44,7% (+8,3 pts vs. 2012, +29,1 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur MCM sont :
David Guetta, production Parlophone : 2 vidéomusiques
diffusées 719 fois,
Avicii vs Nicky Romero, production Pm:Am: 1
vidéomusique diffusée 569 fois,
Stromae, production Mercury: 1 vidéomusique diffusée
549 fois.

Chaine musicale, MCM consacre une part de 47,1% a son
top 40 (en MH) (-3,6 pts vs. 2012, -17,1 pts vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusées plus de 400
fois est de 8,8% (-5,3 pts vs. 2012, -37,9 pts vs. 2009).

Le titre le plus diffusé sur MCM est une production Dance :
Avicii vs Nicky Romero [ | could be the one ] soit 569 fois.

MCM programme 300 nouvelles entrées en playlist (-11,2%
vs. 2012, -26,1% vs. 2009) auxquelles elle alloue 29 373
diffusions (-32,1 vs. 2012, -61,1% vs. 2009).

MCM diffuse majoritairement des vidéomusiques a 83,9% (-
1,9 pt vs. 2012, -7,4 pts vs. 2009), sur la tranche horaire Oh-
6h.

© Observatoire de la musique

e MTV
L'offre de vidéomusiques se décline comme suit :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 21,2% (-2 pts
vs. 2012, -8,4 pts vs. 2009). On recense la diffusion de 674
vidéomusiques différentes (+3,7% vs. 2012, -52,6% vs.
2009) de 375 artistes différents (-2,6% vs. 2012 et -51,6%
vs. 2009) pour 32 029 diffusions (-7,5% vs. 2012 et -29%
vs. 2009).

Ces vidéomusiques sont a 91,4% (+5,3 pts vs. 2012, -0,1 pt
vs. 2009) composées de nouveautés, le Pop/Rock
représentant 46,9% (-5 pts vs. 2012, +8,9 pts vs. 2009). Ces
vidéomusiques sont internationales & 57,4% (-10 pts vs.
2012, -2,5 pts vs. 2009).

La part des labels indépendants s'éleve sur la chaine a
26,7% (-8,5 pts vs. 2012, +2,5 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur MTV sont :

- Shaka Ponk, production Tét ou Tard : 2 vidéomusiques
diffusées 899 fois,

- Stromae, production Mercury : 2 vidéomusiques diffusées
899 fois,

- David Guetta, production Parlophone : 2 vidéomusiques
diffusées 854 fois.

Chaine musicale, MTV consacre une part de 88% a son top
40 (en MH) (+4 pts vs. 2012, +1,2 pt vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusées plus de 400
fois est de 20,5% (+3,7 pts vs. 2012, -3,4 pts vs. 2009).

Les titres les plus diffusés sur MTV sont 2 productions Dance
& Pop/Rock francophone : C2C [Happy] & Granville [Jersey]
pour 607 diffusions chacun.

MTV programme 164 nouvelles entrées en playlist (+27,1%
vs. 2012,-18,4% vs. 2009) auxquelles elle alloue 22 876
diffusions (+4,6% vs. 2012, -37% vs. 2009).

MTV qui diffuse majoritairement des vidéomusiques a 68,7%
(-4,8 pts vs. 2012, -16,4 pts vs. 2009) sur la tranche horaire
Oh-6h, est absente de la tranche 16h-24h.

e MTV Base
L’offre de vidéomusiques se décline comme suit :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 83,1% (+9,3
pts vs. 2012, +7,9 pts vs. 2009). On recense la diffusion de
2 064 vidéomusiques différentes (-28,5% vs. 2012 et -28%
vs. 2009) de 866 artistes différents (-24,1% vs. 2012 et -
23,3% vs. 2009) pour 119 428 diffusions (+11,6% vs. 2012
et +12,8% vs. 2009).

Ces vidéomusiques sont a 81,4% (+11,3 pts vs. 2012, -0,6 pt
vs. 2009) composées de nouveautés, le Rap représentant
449% (-1 pt vs. 2012, +2,6 pts vs. 2009). Ces
vidéomusiques sont internationales a 58,8% (-5,2 pts vs.
2012, -1,8 pt vs. 2009).

La part des labels indépendants s'éléve sur la chaine a
13,4% (-1,7 ptvs. 2012, -3,5 pts vs. 2009) : taux le plus faible
alloué aux labels indépendants sur les chaines du céble-
satellite.

Les trois premiers artistes diffusés sur MTV Base sont :

- Macklemore, production WEA : 3 vidéomusiques diffusées
4 066 fois,

- Robin Thicke, production Polydor :
diffusées 2 953 fois,

- Bruno Mars, production WEA : 2 vidéomusiques diffusées
2 800 fois.

Chaine musicale, MTV Base consacre une part de 59,7% a
son top 40 (en MH) (+11,8 pts vs. 2012, +6,3 pts vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusées plus de 400
fois est de 46,3% (+15,7 pts vs. 2012, +10,3 pts vs. 2009).

Le titre le plus diffusé sur MTV Base est une production
Groove : Robin Thicke [Blurred lines] soit 2 091 fois.

MTV Base programme 307 nouvelles entrées en playlist (-
21,5% vs. 2012, -15% vs. 2009) auxquelles elle alloue 73
044 diffusions (+18,4% vs. 2012, +12,9% vs. 2009).

MTV Base diffuse majoritairement des vidéomusiques a
90,7% (+1,1 pt vs. 2012, -0,9 pt vs. 2009), sur la tranche
horaire Oh-6h.

2 vidéomusiques
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e MTV Idol
L'offre de vidéomusiques se décline comme suit :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 82 %(+7,8 pts
vs. 2012 et +7 pts vs. 2009). On recense la diffusion de 2 095
vidéomusiques différentes (+1,6% vs. 2012, -37% vs. 2009)
de 1 011 artistes différents (-3,8% vs. 2012, -29,7% vs.
2009) pour 124 021 diffusions (+10,3% vs. 2012, +13,7%
vs. 2009).

Ces vidéomusiques sont a 73% (-1,2 pt vs. 2012, +8,2 pts vs.
2009) composées de nouveautés, la Dance représentant
27,9% (-8,1 pts vs. 2012, +11,9 pts vs. 2009). Ces
vidéomusiques sont internationales a 61% (-12,9 pts vs.
2012, -8,8 pts vs. 2009).

La part des labels indépendants s'éleve sur la chaine a
17,8% (+0,2 pt vs. 2012, +3,2 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur MTV Idol sont :

- Bruno Mars, production WEA : 2 vidéomusiques diffusées
2 838 fois,

- Macklemore, production WEA : 3 vidéomusiques diffusées
2 781 fois,

- Calvin Harris, production Jive/Epic: 3 vidéomusiques
diffusées 2 524 fois.

Chaine musicale, MTV Idol consacre une part de 57,7 % a
son top 40 (en MH) (-9,4 pts vs. 2012, +0,7 pt vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusées plus de 400
fois est de 47%(+2,3 pts vs. 2012, +8,7 pts vs. 2009).

Le titre le plus diffusé sur MTV Idol est une production de
Pop/Rock International : Bruno Mars [Treasure] soit 1 890
fois.

MTV Idol programme 296 nouvelles entrées en playlist
(+22,3% vs. 2012, +6,1% vs. 2009) auxquelles elle alloue
72 595 diffusions (+2,6% vs. 2012, +18,5% vs. 2009).

MTV Idol diffuse majoritairement des vidéomusiques, a
90,9% (+2,3 pts vs. 2012, +1,2 pt vs. 2009) sur la tranche
horaire Oh-6h.

© Observatoire de la musique

e MTV Pulse
L'offre de vidéomusiques se décline comme suit :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 80,6% (+4,3
pts vs. 2012, +4,9 pts vs. 2009). On recense la diffusion de
3 007 vidéomusiques différentes (+13,5% vs. 2012, -11,1%
vs. 2009) de 1208 artistes différents (+5,6% vs. 2012, -
20,5% vs. 2009) pour 117 156 diffusions (+4,8% vs. 2012, -
0,5% vs. 2009).

Ces vidéomusiques sont a 68,4% (+13,1 pts vs. 2012, -12 pts
vs. 2009) composées de nouveautés, le Pop/Rock
représentant 88,4% (+1,2 pt vs. 2012, +4,7 pts vs. 2009).
Ces vidéomusiques sont internationales a 89,7% (-1 pt vs.
2012, +9,4 pts vs. 2009).

La part des labels indépendants s'éléve sur la chaine a
23,1% (-6,4 pts vs. 2012, sans variation vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur MTV Pulse sont :

- Muse, production WEA : 2 vidéomusiques diffusées 2 412
fois,

- Shaka Ponk, production Tét ou Tard: 2 vidéomusiques
diffusées 2 314 fois,

- Thirty seconds to Mars, production Mercury: 2
vidéomusiques diffusées 2 298 fois.

Chaine musicale, MTV Pulse consacre une part de 60% a
son top 40 (en MH) (+12,1 pts vs. 2012, -1,9 pt vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusées plus de 400
fois est de 45,1% (+14,1 pts vs. 2012, -6,1 pts vs. 2009).

Le titre le plus diffusé sur MTV Pulse est une production
Pop/Rock international : Passenger [Let her go] soit 1 807
fois.

MTV Pulse programme 252 nouvelles entrées en playlist
(+3,3% vs. 2012, +9,1% vs. 2009) auxquelles elle alloue
55 307 diffusions (+23,3% vs. 2012, -17,5% vs. 2009).

MTV Pulse diffuse majoritairement des vidéomusiques a
89,6% (+0,9 pt vs. 2012, +2,8 pts vs. 2009), sur la tranche
horaire Oh-6h.

o NRJ Hits
L’offre de vidéomusiques se décline comme suit :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 88,1% (-1,8 pt
vs. 2012 et -3,6 pts vs. 2009). On recense la diffusion de
2 053 vidéomusiques différentes (+16,6% vs. 2012, +69,4%
vs. 2009) de 690 artistes différents (+4,7% vs. 2012, +10,4%
vs. 2009) pour 131 151 diffusions (-3,4% vs. 2012, -3,3%
vs. 2009).

Ces vidéomusiques sont & 90,8% (-2,1 pts vs. 2012, +3,5 pts
vs. 2009) composées de nouveautés, la Dance représentant
253% (-10,3 pts vs. 2012, +6,8 pts vs. 2009). Ces
vidéomusiques sont internationales a 56,4% (+1,7 pt vs.
2012, -6,6 pts vs. 2009).

La part des labels indépendants s'éléve sur la chaine a
20,4% (-1,3 pt vs. 2012, +6,7 pts vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés sur NRJ Hits sont ;

- Macklemore, production WEA: 2 vidéomusiques diffusées
1 875 fois,

- Pink, production Jive/Epic : 2 vidéomusiques diffusées
1 636 fois,

- Bruno Mars, production WEA : 2 vidéomusiques diffusées
1617 fois.

Chaine musicale, NRJ Hits consacre une part de 57,2% a
son top 40 (en MH) (-4,5 pts vs. 2012, -3,3 pts vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusées plus de 400
fois est de 49,1% (-6,7 pts vs. 2012, -7,1 pts vs. 2009).

Le titre le plus diffusé sur NRJ Hits est une production de
Rap : Youssoupha feat. Ayna [On se connait] soit 1 181 fois.

NRJ Hits programme 378 nouvelles entrées en playlist
(+3,8% vs. 2012, +20% vs. 2009) auxquelles elle alloue
97 308 diffusions (-3,9% vs. 2012 et +8,2% vs. 2009).

NRJ Hits diffuse majoritairement des vidéomusiques a 92,9%
(-2,5 pts vs. 2012, -2,2 pts vs. 2009), sur la tranche horaire
0Oh-6h.
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e Trace Urban
L’offre de vidéomusiques se décline comme suit :

- un taux de diffusion de vidéomusiques de 81,3% (+1,1 pt vs.
2012, +0,2 pt vs. 2009). On recense la diffusion de 1521
vidéomusiques différentes (-3,8% vs. 2012, -32,3% vs. 2009) de
843 artistes différents (-2,2% vs. 2012, -26,6% vs. 2009) pour
115 801 diffusions (+0,1% vs. 2012, +2,5% vs. 2009).

Ces vidéomusiques sont a 77,9% (-1,9 pt vs. 2012, +0,3 pt vs.
2009) composées de nouveautés, le Rap représentant 40,7%
(+4,5 pts vs. 2012, +16,1 pts vs. 2009). Ces vidéomusiques sont
internationales a 54% (-6,4 pts vs. 2012, -13,4 pts vs. 2009).

La part des labels indépendants s'éleve sur la chaine a 16,5% (-
2,4 pts vs. 2012, +0,9 pt vs. 2009).

Les trois premiers artistes diffusés surTrace Urban sont :

- Macklemore, production WEA: 3 vidéomusiques diffusées
2 805 fois,

- Rihanna, production Def Jam : 2 vidéomusiques diffusées 2 133
fois,

- Maitre Gims production Jive/Epic : 2 vidéomusiques diffusées 1
580 fois.

Chaine musicale, Trace Urban consacre une part de 62,1% a son
top 40 (en MH) (-2,3 pts vs. 2012, +2,8 pts vs. 2009).

La part en diffusion des vidéomusiques diffusées plus de 400 fois
est de 45,7% (-4 pts vs. 2012, +2,3 pts vs. 2009).

Le titre le plus diffusé sur Trace Urban est une production Dance :
Stromae [ Papaoutai ] soit 1 265 fois.

Trace Urban programme 228 nouvelles entrées en playlist (-
11,3% vs. 2012, -23,5% vs. 2009), auxquelles elle alloue 66 052
diffusions (-8,3% vs. 2012, +3% vs. 2009).

Trace Urban diffuse majoritairement des vidéomusiques a 87,6%
(0,9 pt vs. 2012, -1,5 pt vs. 2009) sur la tranche horaire Oh-6h.
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Traitement des indicateurs

Principaux indicateurs de la diversité musicale en TV : audience, part du temps d'antenne, diffusions de vidéomusiques (1)

Part du tps
(tranﬁgg'gg?;?h) N d(te:;tne;r;e Vidéomusiques (tranche 24h-24h)
24h-24h)
Nb télé- PDA (en %) Taux de Tau>.< de Nbre VM N.bre Nombre . Part en . Paﬁ en Part . . [VM diff + de part ,en diff  Part eln diff Part top 40
spectateurs o ) musique sl artistes e Genre dominant e diffusion des .. |Part majors| Part indé . entrées en | taux d'excl

(en milliers) musique VM différents différents diffusions diffusion VM franco nouveautés 100 fois play-list Usivité en MH

TF1 1976 22,8% 2,3% 0,9% 59 43 2008 Variété Francaise 75,1% 76,9% 98,4% 64,6% 6,3% 15,9% NC 21,1% NC

France 2 1199 13,8% 1,9% 0,2% 53 49 554 Variété Francaise 48,1% 58,8% 97,1% 49,0% 47,5% 0,0% NC 46,6% NC

France 3 848 9,8% 3,7% 0,3% 47 43 898 Variété Francaise 97,9% 82,0% 97,6% 98,4% 0,9% 54,5% NC 60,8% NC

T RUESEE CANAL PLUS 224 2,6% 0,6% 0,0% 6 6 9 Dance 55,6% 11,1% 44,4% 100,0% 0,0% 0,0% NC 44,4% NC

e EE ARTE 24h/24 181 2,1% 3,7% 0,1% 17 16 86 Groove/Rn'B 53,5% 5,8% 76,7% 100,0% 0,0% 0,0% NC 94,2% NC
M6 926 10,7% 16,8% 16,2% 942 553 25 097 Variété Frangaise 36,7% 73,9% 94,2% 62,1% 36,3% 29,9% 67,7% 0,4% 66,1%

France 4 155 1,8% 3,0% 0,0% 13 10 76 Pop/Rock 65,8% 34,2% 80,3% 34,4% 65,6% 0,0% NC 59,2% NC
D17 110 1,3% 52,8% 39,6% 2109 1251 62 757 Dance 29,8% 46,7% 78,9% 74,8% 25,1% 60,5% 60,2% 4,8% 59,1%
w9 246 2,8% 31,1% 30,1% 1399 688 51238 Variété Frangaise 42,9% 81,7% 82,3% 64,0% 35,0% 59,6% 60,4% 4,2% 59,5%

TV numérique hertzienne 12,9% 9,7% 3087 1603 142 723 | Variété Francaise 33,5% 64,7% 83,3% 68,3% 30,5% 72,4% 60,5% 10,3% NC
4,7 0,1% 38,9% 1378 765 57 782 Dance 47,2% 50,8% 64,3% 55,3% 44,7% 48,6% 50,8% 20,9% 47,1%
4,9 0,1% 21,2% 674 375 32 029 Pop/Rock 46,9% 41,4% 91,4% 73,3% 26,7% 73,9% 71,4% 0,8% 88,0%
1,4 <0,1% 83,1% 2 064 866 119 428 Rap 44,9% 41,1% 81,4% 86,6% 13,4% 72,6% 61,2% 8,8% 59,7%
1,7 <0,1% 82,0% 2 095 1011 124 021 Dance 27,9% 37,8% 73,0% 81,7% 17,8% 77,4% 58,5% 5,0% 57,7%
1,9 <0,1% 80,6% 3007 1208 117 156 Pop/Rock 88,4% 9,1% 68,4% 76,9% 23,1% 64,9% 47,2% 24,2% 60,0%
13,3 0,2% 88,1% 2 053 690 131151 Dance 25,3% 41,6% 90,8% 79,4% 20,4% 83,8% 74,2% 3,2% 57,2%
4,3 0,1% 81,3% 1521 843 115 801 Rap 40,7% 45,9% 77,9% 83,5% 16,5% 76,2% 57,0% 9,0% 62,1%

Panel 35,2% 8993 3679 840 091 Pop/Rock 25,7% 41,6% 78,9% 77,4% 22,3% 83,5% 59,8% NC NC

* Les chiffres du rapport sont arrondis a la premiéere décimale. Les données d'audience sont issues de la base de données de mesure audimétrique recensées par Médiamétrie.
* L'audience des chaines numériques hertziennes est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 01/07/2013 au 29/12/2013, sur la population frangaise agée de 4 ans et plus, sur 4 tranches
horaires (3h-27h, 3h-6h, 6h-16h et 16h-24h) en Iéger décalage par rapport aux tranches horaires retenues pour les indicateurs de diversité musicale (24h-24h, 0h-6h, 6h-16h et 16h-24h).

L'audience des chaines du cable-satellite est calculée sur la base de moyennes semestrielles de la vague 26 de Médiamat' Thématik s'étendant du 02/09/2013 au 16/02/2014, sur la base d'abonnés
a une offre élargie.

** La part d'audience (PDA) représente le rapport de I'audience moyenne d'une chaine sur |'audience moyenne du média TV.
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Principaux indicateurs de la diversité musicale en TV : concerts et live plateau (2)

Concerts et Live plateau (tranche 24h-24h)

Taux de

musique live Tau>_< de Tawf de Nb artistes | Nb progr. .Nb fje Part en diff Part en diff live . Lo
plateau et musique musique différents* | différents* dlffus_lons concerts* plateau* Emission majoritaire
concerts concerts live plateau de titres
TF1 1,4% 0,9% 0,5% 272 36 937 65,1% 34,9% Musiques
France 2 1,7% 0,7% 1,1% 743 81 1 846 37,9% 62,1% Taratata
France 3 3,4% 2,8% 0,6% 540 76 2112 83,1% 16,9% Les Matinales
T e CANAL PLUS 0,6% 0,0% 0,6% 106 7 829 2,4% 97,6% La Musicale Live

S —, ARTE 24h/24 3,7% 3,5% 0,2% 486 205 2248 95,2% 4,8% Introducing@Arte live
M6 0,6% 0,4% 0,2% 123 26 730 68,3% 31,7% M6 Music
France 4 3,0% 2, 7% 0,3% 158 53 3724 88,7% 11,3% Les concerts uniques
D17 13,2% 12,7% 0,4% 265 31 16 969 96,8% 3,2% Nuit Live
W9 1,0% 0,5% 0,5% 286 47 1466 53,9% 46,1% RFM Party 80, le Best Of

TV numérique hertzienne 3,2% 2,7% 0,5% 2278 546 30 861 85,0% 15,0% o
MCM
MTV
MTV Base
Cable - satellite MTV Idol

MTV Pulse
NRJ Hits
Trace Urban

Cable - satellite

* La donne du segment TV numérique hertzienne pour ces indicateurs est une consolidation hors doublon.

L’exploitation des indicateurs concernant les « concerts et live plateau » n’est établie que pour les chaines numériques hertziennes.
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lLA. Audience et part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales sur la tranche horaire 24h-24h (1)

Audience * Diffusions musicales
(tranche horaire 3h-27h) (tranche horaire 24h-24h)
No tgi—;ﬁﬁg;t)eurs PDA (en %) ** Taux de musique Taux de musique VM Taux de musique concert Taux de musique live plateau
2013 |[vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009
TF1 1976 -0,6% -10,3% 22,8% +0,1 pt -3,6 pt 2,3% - +0,6 pt 0,9% -0,1 pt +0,1 pt 0,9% +0,3 pt +0,2 pt 0,5% -0,2 pt +0,3 pt
France 2 1199 -9,4% -13,1% 13,8% -1,3 pt -2,7 pt 1,9% -0,2 pt +0,6 pt 0,2% - +0,1 pt 0,7% - +0,2 pt 1,1% -0,1 pt +0,3 pt
France 3 848 -4.5% -18,3% 9,8% -0,3 pt -2,6 pt 3,7% +0,8 pt +1,4 pt 0,3% +0,1 pt +0,1 pt 2,8% +0,8 pt +1,2 pt 0,6% -0,1 pt +0,1 pt
L. CANAL PLUS 224 -5,1% -22,8% 2,6% -0,1 pt -0,9 pt 0,6% -0,3 pt -0,1 pt 0,0% - - 0,0% - -0,2 pt 0,6% -0,3 pt +0,1 pt
TV numérique
R ——. ARTE 24h/24 181 +6,5% - 2,1% +0,2 pt - 3, 7% -0,3 pt +3,0 pt 0,1% - - 3,5% -0,1 pt +2,9 pt 0,2% -0,2 pt -
M6 926 -2,8% +1,5% 10,7% -0,2 pt -0,2 pt 16,8% | +08pt | +29pt | 16,2% | +0.8pt | +6,1pt 0,4% - -3,1 pt 0,2% -0,1 pt -0,1 pt
France 4 155 -12,4% | +84,5% 1,8% -0,2 pt +0,5 pt 3,0% -0,1 pt -0,7 pt 0,0% - - 2,7% -02pt | +0,2pt 0,3% - -1,0 pt
D17 110 +7,8% | +139,1% 1,3% +0,1 pt +0,6 pt 52,8% -2,9 pt -4,8 pt 39,6% -1,6 pt -11,6 pt 12,7% -1,5pt +6,4 pt 0,4% +0,2 pt +0,4 pt
W9 246 -16,3% | +33,0% 2,8% -0,6 pt -0,2 pt 31,1% -1,8 pt -125pt | 30,1% -1,7pt | -11,8pt 0,5% - -1,1pt 0,5% -0,1 pt +0,3 pt
TV numérique hertzienne - - - - - - 12,9% | -04pt | -1,1pt 9,7% -0,3 pt -1,9 pt 2,7% -0,1 pt +0,7 pt 0,5% -0,1 pt +0,1 pt
MCM 4,7 +2,8% -1,1% 0,1% - -0,1 pt - - - 38,9% | -11,6pt | -36,4pt - - - - - -
MTV 49 +425% | -27,5% 0,1% - -0,2 pt - - - 212% | -2,0pt -8,4 pt - - - - - -
MTV Base 1.4 +13,5% | -48,7% | <0,1% - - - - - 83,1% | +93pt | +7,9pt - - - - - -
Cable - satellite MTV Idol 1,7 -05% | -322% | <0,1% - - - - - 82,0% | +7,8pt | +7,0pt - - - - - -
MTV Pulse 1,9 +2,6% -18,9% <0,1% - - - - - 80,6% +4,3 pt +4,9 pt - - - - - -
NRJ Hits 13,3 -80% | +152,5% | 0,2% - - - - - 88,1% | -18pt | -3.6pt - - - - - -
Trace Urban 2,7% | +792% 0,1% 81,3% | +1,1pt | +0,2pt

Cable - satellite 67,9%
35,2%

l. B. Audience et part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales sur la tranche horaire 0h-6h (2)

Audience * Diffusions musicales
Nb te:s-rsnpilflei(‘:st;t)eurs PDA (en %) ** Taux de musique Taux de musique VM Taux de musique concert Taux de musique live plateau
2013 ([vs.2012 | vs. 2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs. 2009 2013 | vs.2012 | vs.2009
TF1 116 -147% | -20,5% 13,6% 2,5 pt 7.7 pt 7.2% +02pt | +2,6pt 2,5% - +0,8 pt 3,5% +10pt | +2,7pt 1,1% -0,8pt | -09pt
France 2 54 -6,9% -30,8% 6,4% -0,5 pt -5,0 pt 4,5% -0,8 pt +1,4 pt 0,2% -0,1 pt - 2,3% -0,3 pt +0,8 pt 1,9% -0,4 pt +0,6 pt
France 3 35 -16,7% -41,7% 4,1% -0,9 pt -4,6 pt 12,8% +3,5 pt +5,3 pt 0,8% +0,4 pt +0,4 pt 11,0% +3,3 pt +4,9 pt 0,9% -0,3 pt -
TV numérique CANAL PLUS 5 -28,6% -44,4% 0,6% -0,2 pt -0,8 pt 1,0% -0,6 pt -0,2 pt 0,0% - - 0,0% -0,1 pt -0,6 pt 1,0% -0,5 pt +0,4 pt
R S—) ARTE 24h/24 17 - - 2,0% -0,1 pt - 8,1% +3,4 pt +6,9 pt 0,2% +0,1 pt +0,1 pt 7,4% +3,4 pt +6,7 pt 0,5% -0,1 pt +0,1 pt
M6 33 -21,4% -40,0% 3,8% -1,2 pt -4,2 pt 50,8% +34pt | +11,5pt 48,6% +3,5pt | +24,1 pt 1,5% +0,1 pt -10,8 pt 0,7% -0,2 pt -1,8 pt
France 4 28 -15,2% | +133,3% 3,3% -0,6 pt +1,1 pt 11,6% -0,8 pt -2,0 pt 0,0% - - 10,5% -1,0 pt +1,1 pt 1,0% +0,1 pt -3,2pt
D17 5 - +66,7% 0,6% - - 59,6% -11,7 pt | -21,9 pt 13,1% -4,6 pt -46,3 pt 45,2% -8,0 pt +24.2 pt 1,3% +0,9 pt +0,2 pt
W9 21 222% | +1625% | 24% 0,8 pt +09pt | 61,00 | -08pt | -11,3pt | 582% | -0,7pt | -87pt 1,6% -02pt | -1,2pt 1,2% +0,2pt | -14pt
TV numérique hertzienne - = = = - = 24,0% -0,5pt | -0,8 pt 13,8% -0,2 pt -3,3 pt 9,2% -0,2 pt +3,1 pt 1,1% -0,1 pt -0,7 pt
MCM 0,4 +5,1% | -23.2% 0,1% - -0,1 pt - - - 83,9% | -19pt | -74pt - - - - - -
MTV 0,2 -62,6% -23,9% <0,1% - - - - - 68,7% -4.8 pt -16,4 pt - - - - - -
MTV Base 0,1 -55,9% -42,6% <0,1% - - - - - 90,7% +1,1 pt -0,9 pt - - - - R B
Cable - satellite MTV Idol 0,1 -20,0% -72,6% <0,1% - - - - - 90,9% +2,3 pt +1,2 pt - - - - - -
MTV Pulse 0.1 239% | +275% | <0,1% - - - - E 89,6% | +0,9pt | +28pt - - - - - -
NRJ Hits 16 41,6% | +290,2% | 0,3% 02pt | +01pt - - - 929% | -25pt | -2,2pt - B . N . -
Trace Urban +77,3% | +72,6% 0,1% 87,6% +0,9 pt -1,5 pt

Cable - satellite 86,3%

** | a part d'audience (PDA) représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaine sur l'audience moyenne du média TV.
Ces audiences sont établies sur 4 tranches horaires (3h-27h, 3h-6h, 6h-16h et 16h-24h) en Iéger décalage par rapport aux tranches horaires retenues pour les indicateurs de diversité musicale (24h-24h, Oh-6h, 6h-16h
et 16h-24h).
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. C. Audience et part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales sur la tranche horaire 6h-16h (3)

Audience * Diffusions musicales
(tranche horaire 6h-16h) (tranche horaire 6h-16h)
Nb t(eelt;—rsnpzﬁicetra;t)eurs PDA (en %) ** Taux de musique Taux de musique VM Taux de musique concert Taux de musique live plateau
2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs. 2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009
TF1 1499 -0,1% 6,7% 229% | +03pt 2,7 pt 0,5% -01pt | -01pt 0,5% -01pt | -01pt 0,0% - - 0,0% - -
France 2 1096 -5,8% -10,9% 16,8% -0,7 pt -2,8 pt 0,7% -0,1 pt +0,2 pt 0,3% -0,1 pt +0,1 pt 0,1% - - 0,4% -0,1 pt +0,1 pt
France 3 516 -71,7% -23,9% 7,9% -0,5 pt -2,9 pt 0,2% - -0,1 pt 0,1% - -0,1 pt 0,0% - - 0,1% - -0,1 pt
TV numérique CANAL PLUS 118 -7,8% -32,2% 1,8% -0,1 pt -1,0 pt 0,5% -0,4 pt +0,5 pt 0,0% - - 0,0% - - 0,5% -0,4 pt +0,5 pt
hertzienne | ARTE 24n/24 101 +9,8% B 1,5% +0,1 pt - 2,1% 21pt | +21pt | 0,0% - - 2,0% 1,7pt | +20pt | 0,1% 03pt | +0,1pt
M6 484 +1,9% +0,8% 7.4% +0,2 pt 0,2 pt 9,8% -01pt | +04pt 9,8% -01pt | +04pt 0,0% - - 0,0% - -
France 4 112 -16,4% | +103,6% 1,7% -0,3 pt +0,5 pt 0,1% +0,1pt | +0,1pt 0,0% - - 0,0% - - 0,1% +0,1 pt +0,1 pt
D17 91 -2,2% +93,6% 1,4% - +0,4 pt 73,4% -3,6 pt -0,5 pt 69,9% -5,1 pt -4,0 pt 3,4% +1,5 pt +3,3 pt 0,1% - +0,1 pt
W9 149 -24,0% +10,4% 2,3% -0,7 pt -0,5 pt 37,5% -3,8 pt -19,2 pt 36,9% -3,7 pt -18,8 pt 0,2% - -0,7 pt 0,3% -0,2 pt +0,3 pt
TV numérique hertzienne = = - - - = 13,9% -1,1 pt -1,9 pt 13,1% -1,0 pt -2,5 pt 0,6% - +0,5 pt 0,2% -0,1 pt +0,1 pt
MCM 53 +151% | -22,7% 0,1% - -0,2 pt - - - 37,6% | -14.8pt | -38,6 pt - B B R N N
MTV 6,3 +84,5% | -272% 0,1% - -0,3 pt - - - 9,8% -1,8 pt -4,5 pt R B B R R R
MTV Base 1,9 +24,9% -38,4% <0,1% - - - - - 84,0% | +16,0pt | +59 pt - - - - B _
Cable - satellite:MTV Idol 2,5 +7,6% +3,6% 0,1% - - - - - 82,7% | +13,8pt | +6,0pt R R R R R R
MTV Pulse 1,7 -13,8% -44,9% 0,0% - -0,2 pt - - - 81,2% +8,2 pt -1,6 pt - - - - - -
NRJ Hits 16,8 -9,0% +154,5% 0,4% - +0,1 pt - - - 88,2% -1,8 pt -4,0 pt - - - - - -
Trace Urban +7,2% +90,2% 0,1% -0,1 pt 81,1% | +16pt | -0,7pt

Cable - satellite 66,4%

l. D. Audience et part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales sur la tranche horaire 16h-24h (4)

Audience * Diffusions musicales
(tranche horaire 16h-24h) (tranche horaire 16h-24h)

Nb tzaltra]—;piﬁi(;t;t)eurs PDA (en %) ** Taux de musique Taux de musique VM Taux de musique concert Taux de musique live plateau
2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009
TF1 3693 +0,2% -11,9% 22,9% +0,3 pt -3,7 pt 0,8% - - 0,1% -0,1 pt -0,1 pt 0,1% +0,1 pt -0,1 pt 0,6% - +0,2 pt
France 2 2086 -11,9% -13,6% 12,9% -1,6 pt -2,4 pt 1,5% +0,3 pt +0,4 pt 0,1% - - 0,1% +0,1 pt - 1,3% +0,2 pt +0,3 pt
France 3 1831 -2,5% -15,6% 11,3% -0,2 pt -2,5 pt 1,3% -0,1pt +0,4 pt 0,1% +0,1 pt - 0,2% - +0,1 pt 0,9% -0,1 pt +0,2 pt
TV numérique CANAL PLUS 512 -3,6% -18,6% 3,2% -0,1 pt -0,8 pt 0,3% -0,1pt -0,7 pt 0,0% - - 0,0% -0,1 pt -0,2 pt 0,3% - -0,5 pt
e ARTE 24h/24 390 +6,0% -21,4% 2,4% +0,1 pt -0,2 pt 2,5% -0,8 pt +1,0 pt 0,0% - - 2,4% -0,6 pt +1,1 pt 0,1% -0,1 pt -0,1 pt
M6 2019 -4,2% +1,5% 12,5% -0,4 pt -0,1 pt 0,0% - -0,4 pt 0,0% - -0,2 pt 0,0% - - 0,0% - -0,2 pt
France 4 282 -10,8% +74,1% 1,7% -0,2 pt +0,3 pt 0,3% +0,1 pt -0,8 pt 0,0% - - 0,1% +0,1 pt -0,1 pt 0,2% - -0,7 pt

D17 190 +8,6% | +156,8% 1,2% +0,1 pt +0,6 pt 21,8% +4.5 pt +2,8 pt 21,6% +5,1 pt +4.,9 pt 0,0% -0,4 pt -2,1 pt 0,2% -0,2 pt -
W9 485 -13,2% +35,1% 3,0% -0,4 pt -0,1 pt 0,7% - -5,1 pt 0,4% - -5,3 pt 0,2% +0,2 pt +0,2 pt 0,1% -0,2 pt +0,1 pt
TV numérique hertzienne - - - - - = 3,2% +0,4 pt -0,3 pt 2,5% +0,6 pt -0,1 pt 0,3% -0,1 pt -0,1 pt 0,4% -0,1 pt +0,1 pt

MCM 7,0 -6,5% +32,9% 0,1% - - - - - 6,8% -150 pt | -55,4 pt - - - - - -

MTV 58 +16,2% | -350% | <0,1% - - - - - 0,0% - 7,3 pt - - - - - -

MTV Base 15 +48% | -548% | <0,1% R E - - - 76,2% | +72pt | +17.2pt - B . B B B

Cable - satellite MTV Idol 18 -8,5% 544% | <0,1% - - - - - 74,4% | +45pt | +126pt R - . - B B

MTV Pulse 33 +20,5% +19,0% <0,1% - - - - - 73,2% +19pt | +14,7 pt - - - - - -

NRJ Hits 16,5 2,6% | +1492% | 01% R E - - - 84,4% | -12pt | -43pt - B B B B B

Trace Urban -16,6% | +92,7% | <0,1% 77,0%

Cable - satellite 56,0%

** | a part d'audience (PDA) représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaine sur l'audience moyenne du média TV.
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. E. Part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales en premiére partie de soirée tranche horaire 20h-23h

Examen comparatif des taux de musique 24h-24h et 20h-23h, décliné sur I'univers de la vidéomusique

24h-24h 20h-23h 24h-24h 20h-23h
Taux de musique Taux de musique VM
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009
TF1 2,3% - +0,6 pt 1,5% +0,1 pt +0,3 pt 0,9% -0,1 pt +0,1 pt 0,1% -
France 2 1,9% -0,2 pt +0,6 pt 2,8% +0,6 pt +0,9 pt 0,2% - +0,1 pt 0,1% +0,1 pt
France 3 3, 7% +0,8 pt +1,4 pt 1,1% -0,2 pt +0,5 pt 0,3% +0,1 pt +0,1 pt 0,0% -
- CANAL PLUS 0,6% -0,3 pt -0,1 pt 0,4% -0,2 pt -0,4 pt 0,0% - - 0,0%
TV numérique
hertzienne ARTE 24h/24 3,7% -0,3 pt +3,0 pt 1,7% -0,8 pt +1,3 pt 0,1% - - 0,0%
M6 16,8% +0,8 pt +2,9 pt 0,0% - -0,6 pt 16,2% +0,8 pt +6,1 pt 0,0%
France 4 3,0% -0,1 pt -0,7 pt 0,5% +0,2 pt -2,1pt 0,0% - - 0,0% - -
D17 52,8% -2,9 pt -4,8 pt 1,2% +0,5 pt -5,7 pt 39,6% -1,6 pt -11,6 pt 1,0% +1,0 pt -2,4 pt
w9 31,1% -1,8 pt -12,5 pt 0,4% - +0,3 pt 30,1% -1,7 pt -11,8 pt 0,0% - -
TV numérique hertzienne 12,9% -0,4 pt -1,1 pt 1,1% - -0,6 pt 9,7% -0,3 pt -1,9 pt 0,1% +0,1 pt -0,3 pt
- - - - - - 38,9% -11,6 pt -36,4 pt 2,7% -26,0 pt -68,8 pt
- - - - - - 21,2% -2,0 pt -8,4 pt 0,0% - -3,4 pt
- - - - - - 83,1% +9,3 pt +7,9 pt 75,4% -0,6 pt +28,1 pt
- - - - - - 82,0% +7,8 pt +7,0 pt 79,1% +1,7 pt +3,9 pt
- - - - - 80,6% +4,3 pt +4,9 pt 69,3% +2,3 pt +20,6 pt
- - - - - 88,1% -1,8 pt -3,6 pt 81,6% -2,3 pt -6,4 pt
- - - - - - 81,3% +1,1 pt +0,2 pt 75,7% +0,4 pt +4,2 pt
- - - - +1,0 pt 4,1 pt -3,5 pt 3,1 pt
Panel o - - = - - 35,2% +0,3 pt -2,8 pt 24,1% -1,5 pt -1,5 pt

Le taux de musique sur les chaines de la TV numérique hertzienne s'établit & 12,9% (-0,4 pt) sur la tranche 24h-24h et a 1,1% (sans variation vs. 2012) sur la tranche 20h-23h.

L'examen de la diffusion de vidéomusiques sur les chaines de la TV numérique hertzienne s'établit & 9,7% (-0,3 pt) sur la tranche 24h-24h. Sur la tranche 20h-23h, ce taux est de 0,1% (+0,1
pt) : D17 présente un taux de 1% (+1 pt), France 2 totalise 0,1% (+0,1 pt), ainsi que TF1 (0,1%, sans variation).

Sur les chaines du cable-satellite et sur la tranche 24h-24h, le taux de vidéomusiques s'établit & 67,9% (+1 pt) ; sur la tranche horaire 20h-23h, ce taux s'éléve a 54,8% (-3,5 pts) :
MCM dont le taux de diffusion de vidéomusiques s'établit & 38,9% sur la tranche 24h-24h (-11,6 pts) chute & 2,7% sur la tranche 20h-23h, accusant un fort recul de -26 pts vs. 2012.

MTV dont le taux de vidéomusiques s'éléve a 21,2% sur la tranche 24h-24h (-2 pts), abandonne la tranche 20h-23h au bénéfice de ses chaines musicales qui progressent fortement tant sur le
24h-24h, que sur le 20h-23h ; seul MTV Base est en léger repli en 1¢™@ partie de soirée :

- MTV Base présente un taux de vidéomusiques de 83,1% (+9,3 pts) sur le 24h-24h et de 75,4% (-0,6 pt) sur le 20h-23h;

- MTV Idol expose un taux également en progression sur le 24h-24h de 82% (+7,8 pts) et de 79,1% (+1,7 pt) sur la tranche 20h-23h;

- MTV Pulse progresse sur la tranche 24h-24h avec 80,6% (+4,3 pts) comme sur le 20h-23h avec 69,3% (+2,3 pts).

NRJ Hits conserve le 17 rang sur le segment en matiére de diffusion de VM, malgré un léger repli : le taux de vidéomusiques s'éléve & 88,1% (-1,8 pt) sur la tranche 24h-24h et & 81,6% (-2,3
pts) sur la tranche 20h-23h.

Trace Urban progresse également et présente un taux de 81,3% (+1,1 pt) sur la tranche 24h-24h et de 75,7% (+0,4 pt) sur le 20h-23h.
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Examen comparatif des taux de musique 24h-24h et 20h-23h, décliné sur les univers concert et live plateau

24h-24h 20h-23h 24h-24h 20h-23h
Taux de musique concert Taux de musique live plateau
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009

TF1 0,9% +0,3pt | +0,2pt 0,1% +0,1 pt -0,2 pt 0,5% -0,2 pt +0,3 pt 1,3% -0,1pt +0,5 pt
France 2 0,7% - +0,2 pt 0,2% +0,2 pt +0,2 pt 1,1% -0,1 pt +0,3 pt 2,5% +0,4 pt +0,7 pt
France 3 2,8% +0,8 pt +1,2 pt 0,1% +0,1 pt - 0,6% -0,1 pt +0,1 pt 0,9% -0,2 pt +0,5 pt

TV numérique CANAL PLUS 0,0% - -0,2 pt 0,0% - -0,1 pt 0,6% -0,3 pt +0,1 pt 0,4% -0,2 pt -0,3 pt

hertzienne ARTE 24h/24 3,5% -0,1 pt +2,9 pt 1,6% -0,7 pt +1,3 pt 0,2% -0,2 pt - 0,0% - -
M6 0,4% - -3,1pt 0,0% - - 0,2% -0,1 pt -0,1 pt 0,0% - -0,6 pt
France 4 2, 7% -0,2 pt +0,2 pt 0,1% +0,1 pt -0,3 pt 0,3% - -1,0 pt 0,4% +0,1 pt -1,9 pt
D17 12,7% -1,5 pt +6,4 pt 0,0% -0,1 pt -3,2 pt 0,4% +0,2 pt +0,4 pt 0,2% -0,3 pt -0,1 pt
W9 0,5% - -1,1 pt 0,3% +0,3 pt +0,3 pt 0,5% -0,1 pt +0,3 pt 0,0% -0,3 pt -
TV numérique hertzienne 2, 7% -0,1 pt +0,7 pt 0,3% = -0,2 pt 0,5% -0,1 pt +0,1 pt 0,6% -0,1 pt -0,1 pt

MCM
MTV
MTV Base

Cable - satellite MTV Idol
MTV Pulse
NRJ Hits
Trace Urban

Cable - satellite

L'examen de la diffusion de concerts et live plateau ne concerne que les seules chaines de la TV numérique hertzienne :

- letaux de concert s'éléve & 2,7% (-0,1 pt) sur la tranche 24h-24h et & 0,3% sur la tranche 20h-23h (sans variation vs. 2012) ;
- le taux de live plateau, s'établit a 0,5% (-0,1 pt) sur la tranche 24h-24h et a 0,6% (-0,1 pt) sur le 20h-23h.
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Examen comparatif des taux de musique 24h-24h et 20h-23h, décliné sur les univers concert et live plateau

En 2013, les diffuseurs ont consacré 90 heures de diffusions musicales (concerts et live plateau) en premiére partie de soirée (vs. prés de 99 heures en 2012), soit 3,6% des 2 493 heures
de diffusions musicales recensées sur I'année (-0,1 pt vs. 2012).

Nombre d'heures de diffusions musicales

Nombre d'heures de diffusions musicales

Part du 20h-23h

_ 24h-24h 20h-23h
TV numérique
hertzienne s1 < Total année 20h-23h 20h-23h Total année wst | o s %
24h-24h s1 s2 20h-23h ° ° année | VS N1
2013 1241:10:53 | 1252:15:15 | 2493:26:08 | 49:47:43 40:13:54 90:01:37 4,0% | 3,2% | 3,6% | -0,1 pt
2012 1277:50:54 | 1362:49:43 @ 2640:40:37 | 47:39:56 51:18:07 98:58:03 3,7% | 3,8% | 3,7% | -1,5 pt
2011 1158:57:23 | 1279:29:03 | 2438:26:26 | 60:02:21 66:22:15 126:24:36 | 5,2% | 5,2% | 5,2% | -1,5 pt
2010 679:49:51 | 1177:38:24 | 1857:28:15 75:43:18 49:27:31 125:10:49 | 11,1% | 4,2% | 6,7%

Sur la tranche horaire 24h-24h, le
volume de diffusions musicales qui
s'éleve a 2 493 heures 30 mnest en
baisse de 147 heures (-5,6% vs. 2012) ;

Sur la tranche horaire 20h-23h, le
volume de diffusions de concerts et live
plateau s'éléve a 90 heures, soit une
baisse de prés de 9 heures (-9,1% vs.
2012).

Les diffusions musicales se répartissent comme suit en 2013;

- au 1er semestre, 49 heures 47 mn de diffusions musicales sont comptabilisées en 1¢ partie de soirée, soit 4% des 1 241 heures de diffusions comptabilisées sur le semestre ; la 1ére
partie de soirée progresse de prés de 2 heures 10 mn (vs. 1¢r semestre 2012), alors que le volume d’heures de diffusions musicales baisse de 36 heures 40 mn sur la tranche horaire

24h-24h;

- au 2 semestre, le volume d’heures de diffusions musicales en 1¢r partie de soirée s'établit a 40 heures 13 mn, soit 3,2% des 1 252 heures de diffusions musicales ; la 1¢ partie de
soirée enregistre un recul de 11 heures (vs. 21 semestre 2012), pour un volume d’heures de diffusions musicales lui-méme en baisse sur le 24h-24h de 110 heures 30 mn.

La tranche horaire Oh-6h totalise 2 029 heures de diffusions musicales, soit 81,4% des 2 493 heures de diffusions musicales recensées sur l'année (+1,7 pt vs. 2012).
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S$12013 Emission

Total

vs. $1 2012

vs. $12011

Les années bonheur 3:43:53
Simplement pour un soir 3:35:02
Champs-Elysées 1:40:41
IIs chantent pour la tolérance 1:29:47
Hier encore 1:18:01
Les victoires de la musique 2013 1:14:22
fTEmE2e Toute la télé chante pour le Sidaction 1:05:41
La féte de la musique, du soleil et des tubes 1:04:52
Les concerts uniques France Télévisions 0:19:20
Céline Dion, le grand show... vu des coulisses 0:11:20
51e Gala de I'Union des Artistes 0:07:20
15:50:19 +04:39:20 +04:39:12
The Voice, la plus belle voix 8:36:15
Les Restos du coeur 1:29:45
Johnny Hallyday a Bercy 1:24:37
TF1 Samedi soir on chante Goldman 1:10:50
Samedi soir on chante France Gall 1:06:59
NRJ Music Awards 2013 0:47:43
§ 14:36:09 +04:56:40 +06:10:17
% Cosi fan tutte 3:17:17
':;D. Le vaisseau fantdme 2:17:06
2 Gala de Bayreuth 1:01:35
§- ARTE 24h/24 Anna Netrebko sur la place Rouge 0:24:14
% La Folle Journée de Nantes 2013 0:08:49
7:09:01 -05:20:39 -03:28:39
Musiques en féte 1:47:02
58e Concours Eurovision de la chanson 1:28:06
France3 Les 20es Victoires de la musique classique 2013 1:27:33
La féte de la chanson Francaise 0:58:58
5:41:39 -02:15:40 -05:46:33
Le Grand Journal 2:56:55
La musicale live 0:10:43
Canal Plus Le Petit Journal 0:03:29
3:07:38 +00:07:37 -01:47:19
RFM Party 80, le best of 1:33:57
W9
1:33:57 +01:33:57 -02:01:35
Grammy Awards 2013 1:02:59
D17
1:02:59 -02:00:28 -00:58:23
Monteleson ! 0:46:01
France 4
0:46:01 +00:34:46 -05:55:34
M6 - -00:07:46 -01:06:04
Total 1er semestre 2013 49:47:43
vs. §12012 +02:07:47
vs. 512011 -10:14:38
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S22013 Média Emission Total vs. $22012  vs. 522011
France 2 Les années bonheur en vacances 2:31:15
Les années bonheur 1:43:35
Un bal masqué 1:22:37
Le concert de Paris 1:13:26
Johnny Hallyday, le grand show 1:07:47
Piaf, hymnes a la Méme 1:03:50
Hier encore 1:00:28
Patrick Bruel, le grand show 0:52:20
C'est votre vie ! 0:41:03
Laurent Gerra, le grand show 0:40:46
La féte de la chanson francaise 0:38:59
Soir de féte a Versailles 0:25:25
Téléthon 2013 0:11:27
Les Inconnus : c'est leur destin 0:04:09
Le plus grand cabaret du monde 0:03:43

13:40:50 +01:21:00 +01:08:18

ARTE 24h/24 Don Carlo 3:44:25
Bal au Savoy 2:48:58
La Traviata 1:39:47
Le Requiem de Verdi a la Scala de Milan 1:26:23
The Perfect American 0:58:22
Maria Callas assoluta 0:01:39 .
10:39:34 -02:54:45 -10:58:47 ‘
France 3 300 choeurs pour les fétes 1:42:04
3 Génération age tendre 1:36:26
5 Little Italy 1:23:28
Y 300 choeurs chantent nos idoles pour + de Vie  0:47:11
i Téléthon 2013 0:10:50
g Festival interceltique de Lorient 0:03:34
% 5:43:33 +00:08:56 -08:14:01
° France 4 Monte le son ! 1:53:08
Monte le son ! Le live 1:52:08
Mercredi, c'est ciné 0:13:31
Montreux Comedy Festival 0:08:10
Qui chante le plus juste ? 0:03:27
BB Brunes 0:02:51

4:13:15 +01:23:31 +03:13:10

(seuuaizpay sanbugwnu sauieys) aa10s ap alued asaiwaid us neaje|d aAl| )8 SHAIUOD Juesnyip sawwelboid 4’|

W9 RFM Party 80, le best of 1:38:32
Le meilleur du Top 50 0:18:42
Florence Foresti & Friends 0:04:52
2:02:06 -02:03:15 -00:06:17
Canal + Le Grand Journal, la suite 1:23:37
1:23:37 -02:13:47 -01:38:00
D17 American Music Awards 2013 0:41:48
Nouvelle Star 10 0:27:51
Nouvelle Star féte Noél 0:03:08
Jingle Ball 2013 0:02:58
1:15:45 -02:35:53 -06:41:54
TF1 NRJ Music Awards 0:35:12
L'incroyable anniversaire de Line 0:32:43
Election de Miss France 2014 0:05:23
Danse avec les stars 0:01:56
1:15:14 -04:10:00 -02:50:50
M6 - - -
Total 2nd semestre 2013 40:13:54
vs. 522012 -11:04:13
vs. 522011 -26:08:21
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Il. Indicateurs de diffusions musicales des vidéomusiques (analyse basée sur la tranche horaire 24h-24h)
Il. A. Nombre de vidéomusiques différentes, de diffusions et d'artistes différents

Taux de musique VM Nbre VM différents Nombre diffusions Nbre artistes différents
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009
TF1L 0,9% -0,1 pt +0,1 pt 59 - -7,8% 2 008 -4,8% +19,0% 43 -2,3% -12,2%
France 2 0,2% - +0,1 pt 53 +178,9% | +82,8% 554 -32,7% +29,4% 49 +206,3% | +113,0%
France 3 0,3% +0,1 pt +0,1 pt 47 +11,9% -51,0% 898 +60,4% +27,9% 43 +43,3% -43,4%
TV numérique CANAL PLUS 0,0% - - 6 +50,0% - 9 -35,7% - 6 +50,0% -
T - ARTE 24h/24 0,1% - - 17 -65,3% +13,3% 86 -51,1% +36,5% 16 -33,3% -
M6 16,2% +0,8 pt +6,1 pt 942 +5,1% -33,8% 25 097 +2,6% +36,0% 553 +1,3% -35,6%
France 4 0,0% - - 13 - +160,0% 76 - +1166,7% 10 - +100,0%
D17 39,6% -1,6 pt -11,6 pt 2109 -10,4% -32,9% 62 757 -0,6% -18,1% 1251 -6,6% -27,4%
W9 30,1% -1,7 pt -11,8 pt 1 399 +50,9% +0,5% 51 238 -11,3% -23,4% 688 +26,2% -3,2%
TV numérique hertzienne 9,7% -0,3 pt -1,9 pt 3 087 -1,5% - 142 723 -4,2% -13,4% 1 603 -3,7% -
38,9% -11,6 pt -36,4 pt 1378 -16,5% -43,2% 57 782 -21,7% -46,8% 765 -17,7% -40,3%
21,2% -2,0 pt -8,4 pt 674 +3,7% -52,6% 32 029 -7,5% -29,0% 375 -2,6% -51,6%
83,1% +9,3 pt +7,9 pt 2 064 -28,5% -28,0% 119 428 | +11,6% +12,8% 866 -24,1% -23,3%
82,0% +7,8 pt +7,0 pt 2 095 +1,6% -37,0% | 124 021 | +10,3% | +13,7% 1011 -3,8% -29,7%
80,6% +4,3 pt +4,9 pt 3007 +13,5% -11,1% | 117 156 | +4,8% -0,5% 1208 +5,6% -20,5%
88,1% -1,8 pt -3,6 pt 2 053 +16,6% +69,4% 131 151 -3,4% -3,3% 690 +4,7% +10,4%
81,3% +1,1 pt +0,2 pt 1521 -3,8% -32,3% 115 801 +0,1% +2,5% 843 -2,2% -26,6%
Cable - satellite +1,0pt | -4,1pt -5,1% -17,5% +0,9% -5,1% -6,7% -19,8%
Panel| 35,2% +0,3 pt -2,8 pt 8 993 -5,2% -15,9% 840 091 = -6,7% 3 679 -7,0% -18,7%

Sur les chaines de la TV numérique hertzienne :

- le taux de vidéomusiques s'éléve & 9,7% (-0,3 pt vs. 2012);

- le nombre de vidéomusiques différentes s'éléve a 3 087 (-1,5%) de 1 603 artistes différents (-3,7%) pour un nombre total de diffusions de 142 723 (-4,2%) ;

- le nombre de VM diffusées, en baisse sur le segment (-1,5%) progresse néanmoins sur France 2 (+178,9%), Canal+ (+50%) et W9 (+50,9%), chaines sur lesquelles on observe une progression en nombre
d'artistes diffusés, mais une baisse globale en nombre de diffusions.

Seules France 3 et M6 progressent en nombre de VM différentes diffusées (respectivement +11,9% et +5,1%), en nombre de diffusions (+60,4% et +2,6%), ainsi qu'en artistes (+43,3% et +1,3%).

Si le nombre de vidéomusiques comme d'artistes progresse sur W9 de respectivement +50,9% et +26,2%, le nombre de diffusions de ces VM baisse de -11,3%.

D17 dont le taux de vidéomusiques s'éléve a 39,6% (-1,6 pt), diffuse sur la période moins de VM (-10,4%) d'artistes moins nombreux (-6,6%), pour un volume de diffusions lui-méme en baisse de (-0,6%).

Sur les chaines du cable-satellite :

- le taux de vidéomusiques s'éléve a 67,9% (+1 pt vs. 2012);

- le nombre de vidéomusiques différentes s'éléve a 7 948 (-5,1%) de 3 241 artistes différents (-6,7%) pour un nombre total de diffusions de 697 368 (+0,9%) ;

Si les indicateurs de ce segment ne concourent pas & une plus grande diversité, on observe par chaine, que MTV Pulse, avec un taux de 80,6% se classe au 1er rang en nombre de VM diffusées (3 007,
+13,5%), ainsi qu'en nombre d'artistes exposés (1 208, +5,6%), pour un volume de diffusions également en hausse (117 156, +4,8%).

NRJ Hits consolide son offre en VM (2 053, +16,6%), expose plus d'artistes (690, +4,7%), tout en diminuant son nombre de diffusions (131 151, -3,4%).

A l'inverse, on note :

- un certain décrochage pour MCM, ou les 3 indicateurs sont en baisse : VM (1 378, -16,5%), diffusions (57 782, -21,7%), artistes (765, -17,7%);

- une plus forte rotation pour MTV Base, caractérisée par une baisse significative en nombre d'artistes (866, -24,1%) et en nombre de VM (2 064, -28,5%), pour un volume de diffusions en forte hausse (+11,6%).
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II. B. Part en diffusion des vidéomusiques francophones, instrumentales et internationales

Taux de musique VM Nombre de diffusions VM Francophones Instrumentaux Internationaux

2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009

TF1 0,9% -0,1 pt +0,1 pt 2 008 -4,8% +19,0% 76,9% +4,1 pt +5,8 pt 0,0% - -1,0 pt 23,1% -4,1 pt -4,8 pt
France 2 0,2% - +0,1 pt 554 -32,7% +29,4% 58,8% -11,0 pt -1,4 pt 0,0% - -0,2 pt 41,2% | +11,0pt | +1,7 pt
France 3 0,3% +0,1 pt +0,1 pt 898 +60,4% +27,9% 82,0% -2,1pt | +406pt | 16,8% | +10,6 pt | +16,7 pt 1,2% -8,4 pt -57,3 pt
TV numérique CANAL PLUS 0,0% - - 9 -35,7% - 11,1% | +11,1pt | -333pt | 22,2% | +222pt | +11,1pt | 66,7% | -33,3pt | +22,2 pt
hertzienne ARTE 24h/24 0,1% - - 86 -51,1% +36,5% 5,8% -10,7pt | +4,2pt 7,0% +5,3 pt +7,0 pt 87,2% +54pt | -11,2 pt
M6 16,2% +0,8 pt +6,1 pt 25 097 +2,6% +36,0% 73,9% | +19,1pt | +20,9 pt 1,4% +0,7 pt +0,5 pt 24, 7% | -198pt | -21,4 pt
France 4 0,0% - - 76 - +1166,7% | 34,2% | +34,2pt | -325pt 1,3% +1,3 pt +1,3 pt 64,5% | +64,5pt | +31,1 pt

D17 39,6% -1,6 pt -116pt | 62 757 -0,6% -18,1% 46,7% +2,6 pt -6,2 pt 2,5% +0,5 pt +0,8 pt 50,7% -3,1 pt +5,5 pt
W9 30,1% -1,7 pt -118pt | 51238 | -11,3% -23,4% 81,7% -2,7pt | +16,2 pt 0,6% +0,6 pt +0,2 pt 17, 7% +21pt | -16,4 pt

TV numérique hertzienne 9,7% -0,3 pt -1,9 pt 142 723 | -4.2% -13,4% 64,7% +2,6 pt | +6,6 pt 1,7% +0,7 pt | +0,6 pt 33,6% -3,2 pt -7,1 pt
38,9% | -116pt | -36,4pt | 57782 | -21,7% | -46,8% 50,8% | +105pt | +9,6 pt 5,0% +0,1pt | +23pt | 44,3% | -10,6pt | -11,9pt

21,2% | -20pt | -84pt | 32029 | -7,5% -29,0% 41,4% | +9.1pt | +25pt 1,2% +0,9 pt - 57,4% | -100pt | -25pt

83,1% +9,3 pt +79pt | 119428 | +11,6% | +12,8% 41,1% +5,1 pt +1,7 pt 0,1% +0,1 pt +0,1 pt 58,8% -5,2 pt -1,8 pt

82,0% +7,8 pt +7,0pt | 124 021 | +10,3% +13,7% 37,8% | +132pt | +8,1pt 1,2% -0,4 pt +0,6 pt 61,0% | -12,9 pt -8,8 pt

80,6% +4,3 pt +49pt | 117 156 | +4,8% -0,5% 9,1% +1,2 pt -9,8 pt 1,3% -0,2 pt +0,4 pt 89,7% -1,0 pt +9.,4 pt

88,1% -1,8 pt -36pt 131151 | -3.4% -3,3% 41,6% -1,9 pt +5,8 pt 1,9% +0,2 pt +0,8 pt 56,4% +1,7 pt -6,6 pt
81,3% +1,1 pt +0,2pt | 115801 | +0,1% +2,5% 45,9% +6,4 pt | +13,3 pt 0,1% - +0,1 pt 54,0% -6,4 pt -13,4 pt

+1,0 pt -4,1 pt +0,9% -5,1% +4,9 pt +3,6 pt -0,1 pt +0,4 pt -4,8 pt -4,0 pt

Panel| 35,2% [ +0,3pt -2,8pt [ 840 091 = -6,7% 41,6% | +43pt | +3,8pt 1,4% - +0,4 pt 57,1% -4,3 pt -4,2 pt

50,0%

70,0% 1
60,0% -
1,6%
40,0% -
30,0% -
20,0% -
10,0% -
0,0% -

Part endifiusion des vidéomusiques francophones, instrumentales etintemationales
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Sur les chaines de la TV numérique hertzienne, les vidéomusiques francophones dominent avec
64,7% (+2,6 pts) : ainsi progressent TF1, majoritaire sur le genre (+4,1 pts), mais également Canal+ (+11,1
pts), France 4 (+34,2 pts) et D17 (+2,6 pts), ces trois derniéres étant plus orientées a l'international.

M6 dont la part de vidéomusiques francophones s'éléve a 73,9% progresse (+19,1 pts) et la chaine affiche
un top 40 francophone a 100%. W9 affiche le taux le plus élevé en diffusions francophones (81,7%) malgré
un léger repli (-2,7 pts).

France 2 dont la part en diffusion de VM internationales progresse (41,2%, +11 pts) compte parmi les VM
les plus diffusées, 74 diffusions de Never knew your name de Madness, VM produite par l'indépendant
Atmosphériques (distribué par Pias) et 90 diffusions de 2 titres de Chico & les Gypsies Amor de mis amores
et 1,2,3 Maria, 2 VM produites par Smart (Sony Music).

Sur les chaines du cable-satellite, les vidéomusiques issues du répertoire international restent
majoritaires avec 61,9% (-4,8 pts), et 'on observe une progression constante de la part en diffusion de
VM francophones (36,8%, +4,9 pts) sur 'ensemble des chaines de ce segment (seule NRJ Hits accuse un
léger repli sur la période de -1,9 pt).

Ainsi, sur I'ensemble des chaines du panel, la part en diffusion de VM francophones s'éleve a 41,6%
(+4.3 pts vs. 2012).
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II.C. Diffusion de vidéomusiques nouveautés, récurrentes et gold

Taux de musique VM Nombre de diffusions VM ouveauté e e old

2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs.2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009

TF1 0,9% -0,1 pt +0,1 pt 2 008 -4,8% +19,0% 98,4% -0,7 pt -1,3 pt 0,1% -0,6 pt - 1,5% +14pt | +1,4pt

France 2 0,2% - +0,1 pt 554 -32,7% +29,4% 97,1% -2,9 pt +0,9 pt 1,3% +1,3 pt +0,3 pt 1,6% +1,6 pt -1,2 pt

France 3 0,3% +0,1 pt +0,1 pt 898 +60,4% +27,9% 97,6% +9,2 pt +20,3 pt 1,1% +0,8 pt -1,2 pt 1,3% -9,9 pt -19,2 pt
TV numérique (FANABIRALS 0,0% ' - 9 -35,7% - 44,4% | -556pt | 444pt | 11,1% | +111pt - 44,4% | *A4Apt | +A4 4 pt
. ARTE 24h/24 0,1% - - 86 -51,1% +36,5% 76,7% +18,8pt | +2,1pt 4,7% +4,1 pt +3,1pt 18,6% -229pt | -52pt

USiC UL 16.2% | +08pt | +6.1pt | 25007 | +2.6% | +360% | 94.2% | 28pt | +34pt | 2.4% | +L2pt | 0ipt | 3.3% | +16pt | 33pt
France 4 0,0% - - 76 - +1166,7% 80,3% +80,3 pt | +13,6 pt 5,3% +5,3 pt +5,3 pt 14,5% +14,5pt | -18,9 pt

D17 39,6% -1,6 pt -11,6 pt 62 757 -0,6% -18,1% 78,9% -7,9 pt -2,6 pt 5,7% +1,5 pt +0,1 pt 15,4% +6,4 pt +2,4 pt

W9 30,1% -1,7 pt -11,8 pt 51 238 -11,3% -23,4% 82,3% -12,8 pt -0,9 pt 6,1% +3,7 pt -0,6 pt 11,7% +9,1 pt +1,6 pt

TV numérique hertzienne 9,7% -0,3 pt -1,9 pt 142 723 -4,2% -13,4% 83,3% -8,7 pt -0,2 pt 5,2% +2,2 pt -0,5 pt 11,6% +6,4pt | +0,6 pt
MCM 38,9% -11,6 pt | -36,4 pt 57 782 -21,7% -46,8% 64,3% -5,4 pt -22,8 pt 6,1% - +0,7 pt 29,6% +5,4pt | +22,1 pt

MTV 21,2% -2,0 pt -8,4 pt 32 029 -7,5% -29,0% 91,4% +5,3 pt -0,1 pt 4,8% -1,9 pt +1,4 pt 3,8% -3,5 pt -1,3 pt

MTV Base 83,1% +9,3 pt +7,9 pt 119428 | +11,6% +12,8% 81,4% +11,3 pt -0,6 pt 6,3% -0,4 pt -0,5 pt 12,4% -108pt | +1,0pt

Cable - satellite MTV Idol 82,0% +7,8pt | +70pt | 124021 | +10,3% | +13,7% 73,0% -1,2 pt +8,2 pt 14,6% +9,7pt | +6,6 pt 12,4% -85pt | -14.8pt
MTV Pulse 80,6% +4,3 pt +4.,9 pt 117 156 +4,8% -0,5% 68,4% +13,1 pt | -12,0 pt 4,4% -2,8 pt -4,7 pt 27,2% -10,3 pt | +16,7 pt

NRJ Hits 88,1% -1,8 pt -3,6 pt 131151 | -34% -3,3% 90,8% -2,1 pt +3,5 pt 4,4% +1,2 pt -3,5 pt 4,8% +0,8 pt -
Trace Urban 81,3% +1,1 pt +0,2 pt 115 801 +0,1% +2,5% 77,9% -1,9 pt +0,3 pt 11,3% +1,5 pt +0,9 pt 10,8% +0,5 pt -1,3 pt

Céble - satellite 67,9% 697 368
840 091

Sur I'ensemble du panel, les nouveautés restent majoritaires avec un taux de 78,9% (+0,7 pt
vs. 2012).

- sur les chaines de la TV numérique hertzienne la part en diffusion de nouveautés
s'établit a 83,3% (-8,7 pts), certes en légere baisse au bénéfice des golds (11,6%, +6,4 pts),
un repli d0 pour partie aux 3 diffusions sur Canal+ de la VM produite en 1982 It's Raining
Men interprétée par The Weather Girls.

1

Si M6 reste majoritaire sur les nouveautés (94,2%, -2,8 pts), W9 accorde une part croissante
aux titres récurrents (entre 1 et 3 ans) avec 6,1% (+3,7 pts), ainsi qu'aux titres golds (plus de
3 ans) avec 11,7% (+9,1 pts).

- sur les chaines du céble-satellite, les nouveautés sont majoritaires avec 78% de part en
diffusions (+2,7 pts vs. 2012).

00,0% -
80,0%
60,0%
40,0%
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Part en diffusion des vidéomusiques - nouveautés, récurrents et golds
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Elles progressent notamment sur MTV (+5,3 pts), MTV Base (+11,3 pts) et MTV Pulse (+13,1
pts).

En revanche, la part en diffusion de nouveautés recule sur MCM (-5,4 pts), MTV Idol (-1,2
pt), NRJ Hits (-2,1 pts) ainsi que sur Trace Urban (-1,9 pt).
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I.D. Répartition de la part en diffusion des vidéomusiques par genre

Taux de musique VM Nombre de diffusions VM oove / Rn'B Pop / Ro Dance ariété francaise

2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs.2009

TF1 0,9% -0,1pt | +0,1pt 2 008 -48% | +19,0% 0,0% l4pt | -124pt | 10,9% | +54pt | +106pt [ 1,8% | -110pt | -1,1pt 75,1% | +14,7 pt | +13,6 pt
France 2 0,2% - +0,1 pt 554 -32,7% | +29,4% 0,2% +0,2 pt - 18,0% +52pt | +15,6 pt 1,9% +1,9 pt +1,7 pt 48,1% | -146pt | -10,6 pt
France 3 0,3% +0,1pt | +0,1pt 898 +60,4% | +27,9% 0,0% - -7,3pt 0,9% -0,4 pt -0,8 pt 0,6% +0,5pt | -05pt 97,9% | +8,8pt | +65,9 pt
. CANAL PLUS| 0,0% - - 9 -35,7% - 11,1% | +11,1pt | +11,1pt | 22,2% | -635pt | -22,2 pt 55,6% | +55,6 pt | +44.,4 pt 0,0% - -

thzr‘:'z';sr’]'g:e ARTE 24n/24 | 0,1% - - 86 | 5L,1% | +365% | 53.5% | +535pt | +635pt | 3.5% | -77.8pt | -108pt | 4.7% | +47pt | L7pt | 58% | 10L1pt | +42pt
M6 16,2% | +08pt | +6,1pt | 25097 | +2,6% | +36,0% 7,3% +12pt | -75pt 27,4% | -52pt | -112pt | 17,1% | -83pt | +41pt | 36,7% | +12,3pt | +11,5pt

France 4 0,0% - - 76 - +1166,7%| 0,0% - - 65,8% | +65,8pt | +15,8 pt 7,9% +7,9 pt +7,9 pt 26,3% | +26,3pt | -23,7 pt

D17 39,6% | -16pt | -116pt | 62757 | -0,6% -18,1% 8,8% +1,0pt | -150pt | 20,2% | -4,1pt -7,6 pt 29,8% | -2,1pt | +146pt | 22,3% | +2,6pt | +04pt

w9 30,1% -1,7 pt -118pt | 51238 | -11,3% -23,4% 7,2% +2,3 pt 7,7 pt 24,0% -2,9 pt -17,6 pt 15,2% -1,3pt | +10,2pt | 42,9% +0,6 pt +8,4 pt

TV numérique hertzienne 9,7% -0,3 pt -19pt | 142723 | -42% -13,4% 7,8% +15pt | -11,1pt | 22,6% -3,8pt | -11,6 pt 21,6% -26pt | +11,1pt | 33,5% +32pt | +55pt
MCM 38,9% | -116pt | -364pt | 57782 | -21,7% | -46,8% 4,3% -0,8pt | -233pt | 6,0% +04pt | -128pt | 47,2% | -105pt | +21.6pt | 4,1% +1,8pt | -10,6 pt

MTV 21,2% -2,0 pt -8,4 pt 32 029 -7,5% -29,0% 4,6% -5,0 pt -11,3 pt 46,9% -5,0 pt +8,9 pt 19,1% +9,4 pt +0,4 pt 57% +0,2 pt -2,1 pt

MTV Base 83,1% | +93pt | +79pt | 119428 | +11,6% | +12,8% | 32,3% | -19pt | -16,0pt | 2,0% +18pt | +1,3pt | 14,7% | -1,0pt | +109pt [ 1,0% - +1,0 pt

Cable - satellite MTV Idol 82,0% +7,8 pt +7,0pt | 124 021 | +10,3% | +13,7% 14,5% -0,6 pt -10,4 pt 19,9% -3,9 pt -10,9 pt 27,9% -8,1pt | +11,9 pt 17,9% +6,7 pt +3,9 pt

MTV Pulse 80,6% +4,3 pt +49pt | 117 156 | +4,8% -0,5% 0,6% -0,6 pt -1,8 pt 88,4% +1,2 pt +4,7 pt 6,4% +2,0 pt +4,1 pt 1,1% -0,9 pt -6,4 pt
NRJ Hits 88,1% -3,6pt | 131151 | -3.4% -3,3% 12,2% +22pt | -134pt 22, 7% -0,4 pt -6,5 pt 25,3% | -10,3pt | +6,8pt 20,1% +0,4 pt +2,6 pt
Trace Urban 81,3% 115801 | +0,1% +2,5% 25,7% -0,6 pt -29,9 pt 3,9% +0,7 pt +1,1pt 18,4% -6,2pt | +10,3 pt 2,3% -0,1 pt +2,1pt
Cable - satellite | 67,9% 697 368 15,4% 26,3% 21,2%

35,2% 840 091 -6,7% 14,1% 21,2%
Rap Reggae ariété internationale ques du monde azz | Blue assique Le Pop/Rock reste le
2013 | vs.2012 | vs.2009 | 2013 |vs.2012 | vs.2009 | 2013 |vs.2012 |vs.2009 | 2013 |vs.2012 | vs.2009 | 2013 |vs.2012 | vs.2009 || J€Nre le plus exposeé
TF1 0.0% - 02pt | 00% - 01pt | 9.8% | B32pt | -129pt | 0.0% | -Lept - 24% | 27pt | +24pt || Sur [l'ensemble des
France 2 0,0% - - 0,0% - - 0.2% | +02pt | 362pt | 31,4% | +7.0pt | +305pt | 0,2% | +01pt | -1opt || chaines du panel avec
France 3 0,0% | -02pt | -0lpt | 0,0% - - 0,4% | -86pt | -35pt | 0,0% - -198pt | 04% | -01pt | -339pt || 25,7% (-0,6 pt), suivi de
TV numérique CANAL PLUS| 11,1% | +11,1pt | -333pt [ 0,0% - - 0,0% - - 0,0% - - 0,0% | -14,3pt - la Dance (21,2%, en
e S ARTE 24h/24 0,0% - - 0,0% - - 3,5% +24pt | -743 pt 0,0% - - 29,1% | +27,4pt | +29,1 pt fort recul de -5,1 pts) et
MG 7.6% | +22pt | +47pt | 13% | +05pt | +06pt | 1.8% | -16pt | Lapt | 07% | -08pt | -03pt | 00% | 03pt | 05pt || du Rap avec 19,1%
France 4 0,0% - - 0,0% - - 0,0% - - 0,0% - - 0,0% - - (+2,2 pts).
D17 11,8% +1,6 pt +4,0 pt 1,6% +0,3 pt +0,9 pt 5,0% +1,9 pt +2,8 pt 0,5% -1,2 pt +0,3 pt 0,0% - -0,2 pt
W9 7,5% +0,8 pt +6,6 pt 1,0% +0,4 pt +0,6 pt 1,4% -0,2 pt -1,1 pt 0,7% +0,4 pt +0,6 pt 0,0% - -0,1 pt
TV numérique hertzienne 9,2% +1,4pt | +4,9pt 1,3% +0,4pt | +0,7 pt 3,1% +05pt | +0,4 pt 0,7% -0,6pt | +0,4pt 0,1% -0,1 pt -0,2 pt

33,5% +6,9 pt | +23,8 pt 3,1% +1,9 pt +2,4 pt 1,6% +0,8 pt -1,3 pt 0,1% -0,4 pt +0,1 pt 0,0% - -

19,9% -0,4 pt +4,6 pt 1,1% -0,2 pt -0,2 pt 2,7% +1,8 pt +0,1 pt 0,0% -0,7 pt -0,4 pt 0,0% - -0,1 pt
Base 44,9% -1,0 pt +2,6 pt 2,6% -0,1 pt -0,2 pt 2,3% +2,2 pt +0,5 pt 0,1% +0,1 pt - 0,0% -0,1 pt -0,1 pt
able - satellite ofe 6,7% +3,8 pt +1,4 pt 2,0% +1,1pt +0,6 pt 10,1% +1,5 pt +3,0 pt 0,9% -0,6 pt +0,6 pt 0,0% - -0,1 pt
P e 0,3% -1,3 pt -0,2 pt 1,1% +0,2 pt +0,6 pt 1,8% -0,4 pt -0,6 pt 0,1% -0,1 pt -0,3 pt 0,1% -0,1 pt -0,1 pt

R 9,1% +3,7 pt +4,0 pt 1,6% +0,8 pt +0,5 pt 8,5% +4,3 pt +5,4 pt 0,6% -0,7 pt +0,6 pt 0,0% - -

ace Urba 40,7% +4,5pt | +16,1 pt 3,8% +0,1 pt -1,8 pt 3,2% +1,9 pt +1,5 pt 2,0% -0,4 pt +0,6 pt 0,0% - -

able - satellite % % 4,9% 0,6% 0,0%

Panel| 19,1% | +2,2pt | +6,8pt 2,1% +0,5 pt +0,4 pt 4,6% +1,7pt | +1,6 pt 0,6% -0,4 pt +0,3 pt 0,0% - -0,1 pt

Les chiffres encadrés en bleu représentent les genres dominants par chaine ou par agrégat.

© Observatoire de la musique 27



88,4% sur MTV Pulse (+1,2 pt).

- la variété francgaise est le genre dominant des chaines de la TV numérique hertzienne, avec 33,5% (+3,2 pts vs. 2012). Elle progresse sur TF1 (+14,7 pts), France 3 (+8,8 pts), M6 (+12,3 pts),
France 4 (+26,3 pts), D17 (+2,6 pts), ainsi que sur W9 (+0,6 pt).
En revanche, elle est moins exposée sur France 2 (-14,6 pts) au profit du Pop/Rock en progression (+5,2 pts), de méme que sur Arte (-10,1 pts).

- le Pop/Rock domine sur les chaines du cable-satellite avec 26,3% (sans variation vs. 2012) : il progresse Iégerement sur MCM (+0,4 pt), MTV Base (+1,8 pt), Trace Urban (+0,7 pt) et s'expose a

I.LE. Répartition de la diffusion par type de rotation (1)

Taux de musique VM Nombre de diffusions VM Nombre VM différents Plus forte . .
. VM la plus diffusée Genre
2013 | vs. 2012 | vs. 2009 | 2013 | vs.2012 | vs. 2009 | 2013 | vs.2012 | vs. 2000 |Mkailell
TF1 0,9% -0,1 pt +0,1 pt 2 008 -4,8% +19,0% 59 - -7,8% 219 Les Enfoirés [ Attention au départ ] Variété Frangaise
France 2 0,2% - +0,1 pt 554 -32,7% +29,4% 53 +178,9% | +82,8% 75 Brice Conrad [Léa ] Variété Frangaise
France 3 0,3% +0,1 pt +0,1 pt 898 +60,4% +27,9% 47 +11,9% -51,0% 198 Frank Michael [ Combien de roses ] Variété Frangaise
T AT CANAL PLUS 0,0% - - 9 -35,7% - 6 +50,0% - 3 Weather Girls [ It's raining men ] Dance
; ARTE 24h/24 0,1% - - 86 51,1% | +36,5% 17 -653% | +13,3% 42 Ayo [ Sunny] Groove
NS M6 16,2% +0,8 pt +6,1 pt 25 097 +2,6% +36,0% 942 +5,1% -33,8% 270 Robin des bois [Anous ] Variété Frangaise
France 4 0,0% - - 76 - +1166,7% 13 - +160,0% 42 Smoking Smoking [ Are we lucky? ] Pop/Rock International
D17 39,6% -1,6 pt -11,6 pt 62 757 -0,6% -18,1% 2 109 -10,4% -32,9% 823 Stromae [ Papaoutai ] Dance
W9 30,1% -1,7 pt -11,8 pt 51 238 -11,3% -23,4% 1399 +50,9% +0,5% 490 Robin des bois [Anous ] Variété Francaise
TV numérique hertzienne 9,7% -0,3 pt -1,9 pt 142 723 -4,2% -13,4% 3087 -1,5% - 1 445 Stromae [ Papaoutai ] Dance
38,9% -11,6 pt -36,4 pt 57 782 -21,7% -46,8% 1378 -16,5% -43.2% 569 Avicii vs Nicky Romero [ | could be the one ] Dance
21,2% -2,0 pt -8,4 pt 32 029 -7,5% -29,0% 674 +3,7% -52,6% 607 C2C [Happy]| Granville [ Jersey] Dance | Pop/Rock Francophone
83,1% +9,3 pt +7,9 pt 119 428 | +11,6% +12,8% 2 064 -28,5% -28,0% 2 091 Robin Thicke [ Blurred lines ] Groove
82,0% +7,8 pt +7,0 pt 124 021 | +10,3% +13,7% 2 095 +1,6% -37,0% 1890 Bruno Mars [ Treasure ] Pop/Rock International
80,6% +4,3 pt +4,9 pt 117 156 +4,8% -0,5% 3 007 +13,5% -11,1% 1807 Passenger[Lethergo] Pop/Rock International
88,1% -1,8 pt -3,6 pt 131 151 -3,4% -3,3% 2 053 +16,6% +69,4% 1181 Youssoupha feat. Ayna [ On se connait] Rap
81,3% +1,1 pt +0,2 pt 115 801 +0,1% +2,5% 1521 -3,8% -32,3% 1265 Stromae [ Papaoutai ] Dance
+1,0 pt -4,1 pt +0,9% -5,1% -5,1% -17,5%
Panel| 35,2% +0,3 pt -2,8 pt 840 091 - -6,7% 8 993 -5,2% -15,9% 7 753 Stromae [ Papaoutai ] Dance

Lecture : W9 a diffusé 1 399 vidéomusiques différentes, pour un total de 51 238 diffusions. La vidéomusique la plus diffusée s'intitule A Nous extraite du spectacle musical Robin des bois, classée en
variété francaise. Cette VM enregistre la plus forte rotation sur la chaine avec 490 diffusions au cours de I'année 2013.
W9 a diffusé 10 vidéomusiques différentes plus de 400 fois, pour un total de 4 519 diffusions, soit 8,8% de parts en diffusion de la chaine.

Les chaines de la TV numérique hertzienne ont diffusé 3 087 VM différentes (-1,5 %) pour un total de 142 723 diffusions (-4,2%).
*La vidéomusique la plus diffusée sur ce segment est Papaoutai interprétée par Stromae, classée en Dance ; cette vidéomusique enregistre la plus forte rotation sur I'ensemble de ces chaines avec un
total de 1 445 diffusions sur I'année.

D17, comme W9 enregistrent une baisse de leur nombre de VM diffusées plus de 400 fois (-16,1%, -67,7%) ainsi que leur nombre de diffusions (-18,9%, -72,6%)

Les chaines du céble-satellite ont diffusé 7 948 VM différentes (-5,1%) pour un total de 697 368 diffusions (+0,9%).
*La vidéomusique la plus diffusée est Papaoutai interprétée par Stromae, classée en Dance : elle enregistre la plus forte rotation sur ce format avec un total de 6 308 diffusions sur I'année.

Ces 7 chaines ont diffusé 344 vidéomusiques (+5,5%) plus de 400 fois, pour un total de 433 919 diffusions (+7,4%), soit 62,2% de parts en diffusion en progression sur le panel (+3,8 pts) ;
Cette progression est remarquable sur les chaines du groupe MTV, avec respectivement en nombre de VM diffusées plus de 400 fois ainsi qu'en nombre de diffusions :

MTV : +8,3% et +12,8% | MTV Base: +31,4% et +68,8% | MTV Idol : +8,6% et +15,9% | MTV Pulse : +37% et +52,5%.

NRJ Hits est en baisse sur son nombre de VM diffusées plus de 400 fois (-14%), ainsi que sur leur nombre de diffusions (-15%); la chaine conserve cependant le 1% rang en parts en diffusion (49,1%, -6,7
pts). Tendance baissiére également pour Trace Urban, avec un nombre de VM diffusées plus de 400 fois en baisse de -3,8%, pour un nombre de diffusions en recul de -8,1%.

*Sur I'ensemble des chaines du panel, la VM la plus diffusée est Papaoutai interprétée par Stromae : cette vidéomusique totalise la plus forte rotation avec un total de 7 753 diffusions sur la période.
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I.E. Répartition de la diffusion par type de rotation (2)
VM diffusées plus de 100 fois

Nb VM différentes Part en VM Nb diff Part en diff
2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs.2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 vs. 2009
TF1 2 - - 3,4% - +0,3 pt 319 +13,9% +20,4% 15,9% +2,6 pt +0,2 pt
France 2 0 -100,0% | -100,0% 0,0% -21,1 pt -6,9 pt 0 -100,0% | -100,0% 0,0% -60,0 pt -62,6 pt
France 3 3 +50,0% +50,0% 6,4% +1,6 pt +4,3 pt 489 +88,8% | +111,7% 54,5% +8,2 pt +21,5 pt
TV numérique CANAL PLUS 0 - - 0,0% - - 0 - - 0,0% - -
herizienne ARTE 24h/24 0 - - 0,0% - - 0 - - 0,0% - -
M6 50 -7,4% +525,0% 5,3% -0,7 pt +4,7 pt 7 516 +3,4% +707,3% 29,9% +0,2 pt +24,9 pt
France 4 0 - - 0,0% - - 0 - - 0,0% - -
D17 141 -9,6% -16,1% 6,7% +0,1 pt +1,3 pt 37 987 -13,4% -19,1% 60,5% -9,0 pt -0,8 pt
W9 148 -16,9% 5,7% 10,6% -8,6 pt 0,7 pt 30557 | -34,4% -35,6% 59,6% | -21,0pt | -11,2pt
TV numérique hertzienne 338 +0,6% +9,7% 10,9% +0,2 pt - 103336 | -15,0% - 72,4% -9,2 pt -
MCM 140 -25,5% -40,4% 10,2% -1,2 pt +0,5 pt 28 102 -33,4% -66,5% 48,6% -8,5 pt -28,5 pt
MTV 100 -7.4% -31,0% 14,8% -1,8pt +4.6 pt 23655 | -11,6% -32,6% 73,9% -3,4 pt -3,9 pt
MTV Base 237 +13,9% +0,9% 11,5% +4,3 pt +3,3 pt 86 737 | +41,1% | +20,7% 72,6% | +15.2pt +4,8 pt
Cable - satellite MTV Idol 273 +23,5% +37,9% 13,0% +2,3 pt +7,1 pt 96 036 +17,9% +39,7% 77,4% +5,0 pt +14,4 pt
MTV Pulse 193 -25,2% -15,4% 6,4% -3,3 pt -0,3 pt 75 998 +9,0% -14,8% 64,9% +2,5 pt -10,9 pt
NRJ Hits 320 +3,6% +21,2% 15,6% -2,0 pt -6,2 pt 109 863 -5,2% +1,1% 83,8% -1,6 pt +3,6 pt
Trace Urban +8,8% +12,1% 17,0% +2,0 pt +6,7 pt 88 284 -0,1% +10,7% 76,2% -0,1 pt +5,7 pt

Cable - satellite 1114 14,0% 576 584 82,7%

+9,7% 701 571 +0,8%
Nb VM différentes Part en VM Nb diff Part en diff
2013 vs. 2012 vs. 2009 2013 vs. 2012 vs. 2009 2013 vs. 2012 vs. 2009 2013 vs. 2012 vs. 2009
TF1 0 - - 0,0% - - 0] - - 0,0% - -
France 2 0 - - 0,0% - - 0 - - 0,0% - -
France 3 0 - - 0,0% - - 0] - - 0,0% - -
TV numérique CANAL PLUS 0 - - 0,0% - - 0 - - 0,0% - -
rEETE ARTE 24h/24 0 - - 0,0% - - 0] - - 0,0% - -
M6 0 - - 0,0% - - 0 - - 0,0% - -
France 4 0 - - 0,0% - - 0 - - 0,0% - -
D17 26 -16,1% -38,1% 1,2% -0,1 pt - 13 969 -18,9% -35,9% 22,3% -5,0 pt -6,2 pt
W9 10 -67,7% -73,7% 0,7% -2,6 pt -2,0 pt 4519 -72,6% -78,5% 8,8% -19,8 pt -22.,5 pt
TV numérique hertzienne 75 -29,9% -36,4% 2,4% -1,0 pt - 52 046 -32,5% - 36,5% -15,2 pt -
MCM 11 -47,6% -85,5% 0,8% -0,5 pt -2,3 pt 5073 -51,3% -90,0% 8,8% -5,3 pt -37,9 pt
MTV 13 +8,3% -35,0% 1,9% +0,1 pt +0,5 pt 6 553 +12,8% -39,1% 20,5% +3,7 pt -3,4 pt
MTV Base 67 +31,4% +21,8% 3,2% +1,5 pt +1,3 pt 55 312 +68,8% +45,2% 46,3% +15,7 pt +10,3 pt
Cable - satellite MTV Idol 76 +8,6% +22,6% 3,6% +0,2 pt +1,8 pt 58 323 +15,9% +39,4% 47,0% +2,3 pt +8,7 pt
MTV Pulse 63 +37,0% -12,5% 2,1% +0,4 pt - 52 840 +52,5% -12,4% 45,1% +14,1 pt -6,1 pt
NRJ Hits 104 -14,0% -3,7% 5,1% -1,8 pt -3,8 pt 64 339 -15,0% -15,5% 49,1% -6,7 pt -7,1pt
Trace Urban -3,8% +6,9% 5,1% - +1,9 pt 52 892 -8,1% +7,9% 45,7%

Cable - satellite 4,3% 433 919
+5,8% 541 917

62,2%

+2,7% -13,7%
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Il.F. Nombre de nouvelles entrées en play-list *, vidéomusiques exclusives ** et part du top 40 en MH

Taux de musique VM Nombre de diffusions VM Nbre VM différentes Part top 40 en MH
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009
TF1 0,9% -0,1 pt +0,1 pt 2 008 -4,8% +19,0% 59 - -7,8% NC -
France 2 0,2% - +0,1 pt 554 -32,7% +29,4% 53 +178,9% | +82,8% NC -
France 3 0,3% +0,1 pt +0,1 pt 898 +60,4% +27,9% 47 +11,9% -51,0% NC -
TV numéri CANAL PLUS 0,0% - - 9 -35,7% - 6 +50,0% - NC -
) ; NeNaue "ARTE 2an24 0,1% - - 86 51.1% | +36.5% 17 653% | +13.3% NC - -
enzienne - e 16,2% | +0.8pt | +6,1pt | 25097 | +2,6% | +360% 942 | +51% | -338% | 66.1% | +L0pt | +16,9 pt
France 4 0,0% - - 76 - +1166,7% 13 - +160,0% NC - -
D17 39,6% -1,6 pt -11,6 pt 62 757 -0,6% -18,1% 2 109 -10,4% -32,9% 59,1% -7,8 pt +6,8 pt
W9 30,1% -1,7 pt -11,8 pt 51 238 -11,3% -23,4% 1 399 +50,9% +0,5% 59,5% -15,4 pt -3,7 pt
TV numérique hertzienne 9,7% -0,3 pt -19pt | 142723 | -4.2% -13,4% 3087 -1,5% - NC = >
38,9% -11,6 pt -36,4 pt 57 782 -21,7% -46,8% 1378 -16,5% -43,2% 47,1% -3,6 pt -17,1 pt
21,2% -2,0 pt -8,4 pt 32 029 -7,5% -29,0% 674 +3,7% -52,6% 88,0% +4,0 pt +1,2 pt
83,1% +9,3 pt +7,9 pt 119 428 | +11,6% +12,8% 2 064 -28,5% -28,0% 59, 7% +11,8 pt +6,3 pt
82,0% +7,8 pt +7,0 pt 124 021 | +10,3% +13,7% 2 095 +1,6% -37,0% 57, 7% -9,4 pt +0,7 pt
80,6% +4,3 pt +49pt | 117 156 | +4,8% -0,5% 3 007 +13,5% -11,1% 60,0% | +12,1pt | -1,9pt
88,1% -1,8 pt -3,6 pt 131 151 -3,4% -3,3% 2 053 +16,6% +69,4% 57,2% -4.5 pt -3,3 pt
81,3% +1,1 pt +0,2 pt 115 801 +0,1% +2,5% 1521 -3,8% -32,3% 62,1% -2,3 pt +2,8 pt
+1,0 pt -4,1 pt +0,9% -5,1% -5,1% -17,5% - -
Panel| 35,2% | +0,3 pt -2,8pt | 840 091 - -6,7% 8 993 =5 2% =5 NC = =

La part du top 40 en moyenne hebdomadaire (MH) et les nouvelles
entrées en playlist constituent des indicateurs spécifiques a M6, D17,
W9, ainsi qu'aux chaines du cable-satellite (le nombre de diffusions de
vidéomusiques étant trop faible sur les 5 chaines historiques
hertziennes).

La part du top 40 la plus élevée s'observe sur MTV avec 88% de sa
diffusion (+4 pts vs. 2012), ce qui exprime une forte concentration. Elle
progresse également fortement sur MTV Base (+11,8 pts) ainsi que sur
MTV Pulse (+12,1 pts).

La part du top 40 est en baisse sur MTV Idol (57,7%, -9,4 pts), NRJ
Hits (57,2%, -4,5 pts), Trace Urban (62,1%, -2,3 pts), mais également
sur D17 avec 59,1% de sa diffusion (-7,8 pts) ainsi que sur W9 (59,5%,
-15,4 pts) ; elle s'éléve a 66,1% sur M6 (+1 pt).
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La part des nouvelles entrées en playlist la plus élevée s'observe sur M6 avec 26,6% (-3,9 pts). La
progression la plus forte concerne MTV avec 24,3% (+4,5 pts), le repli le plus important s'observe sur W9
pour un taux de 16,5% (-6,2 pts).

De maniére globale et pour les chaines concernées par cet indicateur, le nombre de nouvelles entrées en
playlist est en baisse de -9,8% vs. 2012.

La part en diffusion des nouvelles entrées en playlist se situe entre 47,2% des diffusions sur MTV Pulse
(+7,1 pts) et 74,2% des diffusions sur NRJ Hits (-0,4 pt).

La progression la plus forte concerne MTV (+8,3 pts) et la plus importante baisse est constatée sur W9 (-8,7
pts).

De maniére globale et pour les chaines concernées, le nombre de diffusions de nouvelles entrées en
playlist recule de -2,6% vs. 2012.

L'exclusivité constitue un indicateur important de la diversité. Le taux de vidéomusiques exclusives le
plus élevé se constate sur MTV Pulse avec 63,3% (+8,4 pts) ; la plus forte baisse concerne MTV Base avec
38,9% (-12 pts), pour une part en diffusions exclusives s'élévant respectivement a 24,2% (+1,9 pt) et 8,8%
(-10.4 pts).
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I.LF. Nombre de nouvelles entrées en playlist *, vidéomusiques exclusives ** et part du top 40 en MH

Nouwelles entrées en play-list *

Nb nouwelles entrées Part en VM Nb diff Part en diff
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009
TF1 NC - - NC - - NC - - NC - -
France 2 NC - - NC - - NC - - NC - -
France 3 NC - - NC - - NC - - NC - -
T e CANAL PLUS NC - - NC - - NC - - NC - -
hertzienne ARTE 24h/24 NC - - NC - - NC - - NC - -
M6 251 -8,4% -11,3% 26,6% -3,9 pt +6,8 pt 16 980 -0,3% +38,2% 67,7% -1,9 pt +1,1 pt
France 4 NC - - NC - - NC - - NC - -
D17 270 +2,3% -17,9% 12,8% +1,6 pt +2,3 pt 37 805 -12,3% | -19,1% 60,2% -8,0 pt -0,8 pt
W9 231 +9,5% +7,4% 16,5% -6,2 pt +1,1 pt 30 932 -22,4% | -27,6% 60,4% -8,7 pt -3,5 pt
TV numérique hertzienne NC = = NC = = 85 717 -14,3% | -15,8% 60,1% -7,0 pt -1,7 pt
MCM 300 -11,2% -26,1% 21,8% +1,3 pt +5,0 pt 29 373 -32,1% | -61,1% 50,8% -7,8 pt -18,6 pt
MTV 164 +27,1% | -18,4% 24,3% +4,5pt | +10,2 pt 22 876 +4,6% -37,0% 71,4% +8,3 pt -9,0 pt
MTV Base 307 -21,5% -15,0% 14,9% +1,3 pt +2,3 pt 73 044 +18,4% | +12,9% 61,2% +3,5 pt +0,1 pt
Cable - satellite MTV Idol 296 +22,3% | +6,1% 14,1% +2,4pt | +57 pt 72 595 +2,6% | +18,5% 58,5% -4,4 pt +2,4 pt
MTV Pulse 252 +3,3% +9,1% 8,4% -0,8 pt +1,6 pt 55 307 +23,3% | -17,5% 47,2% +7,1 pt -9,7 pt
NRJ Hits 378 +3,8% | +20,0% 18,4% -2,3 pt -7,6 pt 97 308 -3,9% +8,2% 74,2% -0,4 pt +7,9 pt

Trace Urban -11,3% | -23,5% 15,0% -1,3 pt +1,7 pt 66 052 -8,3% +3,0% 57,0% -5,2 pt +0,3 pt
Cable - satellite 416 555 59,7%
11,7% 502 272 59,8%

*Entrée en playlist : nouveauté qui cumule pour la premiere fois plus de 3 diffusions hebdomadaires sur une chaine

Taux d'exclusivité **

Nb VM exclusifs Part en VM Nb diff exclusives Part en diff

2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009

TF1 12 -429% | -50,0% 20,3% | -153pt | -17,2pt 424 -40,5% | +103,8% 21,1% | -12,7pt | +8,8pt

France 2 9 -35,7% | +28,6% | 17,0% | -56,7 pt -7,2 pt 258 -62,3% | +104,8% | 46,6% | -36,7pt | +17,1pt

France 3 10 -69,7% -84,1% 21,3% -57,3 pt -44.3 pt 546 +35,8% +39,6% 60,8% -11,0 pt +5,1 pt

TV numérique CANAL PLUS 2 - -50,0% 33,3% | -16,7pt | -33,3pt 4 -66,7% -33,3% 44,4% | -413pt | -222pt
. ARTE 24h/24 14 -68,9% | +16,7% | 82,4% -9,5 pt +2,4 pt 81 -512% | +35,0% 94,2% -0,1 pt -1,1 pt
hertzienne [ 59 | 280% | 59.9% | 6.3% | 29pt | 41pt 104 | 68.9% | 82.2% | 04% | -L0pt | 28pt
France 4 3 - +200,0% | 23,1% | +23,1pt +3,1 pt 45 - +2150,0% | 59,2% | +59,2 pt | +25,9 pt

D17 445 -299% | -143% | 21,1% | -59pt +4.6 pt 3016 | +54,7% | +23,1% 4,8% +1,7pt | +1,6 pt

w9 282 +100,0% | +143,1% | 20,2% | +49pt | +11,8pt 2152 | +94,8% | +308,3% 4,2% +23pt | +34pt

TV numérique hertzienne 1 045 -6,4% - 33,9% -1,8 pt - 14 673 - - 10,3% = =

MCM 432 -21.2% | +49,0% 31,3% -1,8 pt +19,4 pt 12 068 | +19,2% | +736,3% 20,9% +7,2pt | +19,6 pt

MTV 24 +4,3% -71,1% 3,6% - -2,3 pt 265 +80,3% +29,9% 0,8% +0,4 pt +0,4 pt

MTV Base 803 -45,3% -36,7% 38,9% -12,0 pt -54 pt 10 555 -48,7% -14,7% 8,8% -10,4 pt -2,9 pt

Cable - satellite MTV Idol 398 +1,8% -51,5% 19,0% - -5,7 pt 6 222 +41,6% | +54,8% 5,0% +1,1 pt +1,3 pt
MTV Pulse 1903 +30,9% | +13,9% 63,3% +8,4 pt +13,9 pt 28 339 | +13,8% | +187,6% 24,2% +1,9pt | +15,8 pt

NRJ Hits 397 +5,0% | +572,9% | 19,3% -2,1 pt +14,5 pt 4189 | +20,6% | +521,5% 3,2% +0,6pt | +2,7pt

Trace Urban -0,3% -23,5% 38,5% +1,3 pt +4,4 pt +5,3% -9,1% 9,0% +0,4 pt -1,1 pt

Cable - satellite | 5906 158 310

** Exclusivité : vidéomusique programmée par une seule des chaines du panel
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I.G. Top 10 artistes par chaine (issus du listing du top 40 des vidéomusiques les plus diffusées par chaine) (1)

TV numérigue
hertzienne

Artistes Distributeurs Nationalités Nb VM  Nb Diff
1 Les Enfoirés Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 1 219
2 Les Stentors Tf1 Musique Sony Music Variété Francaise Francophone 3 188
8 Forever Gentlemen Tfl Musique Universal VF/ VI Fr/En 2 124
4 Vincent Niclo Tfl Musique Universal VF / VI /Classique Fr/lt/Autre 3 113
1 5 Tal Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 2 86
6 Johnny Hallyday Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 3 78
7 Luc Arbogast Mercury Group Universal Variété Internationale Autre 1 74
8 Zaz Play On Warner Music Variété Frangaise Francophone 2 65
S Natasha St-Pier et Anggun Tfl Musique Sony Music Variété Frangaise Francophone 1 56
10 Natasha St-Pier, Sonia Lacen et Elisa Tovati Tfl Musique Sony Music Variété Francaise Francophone 1 49
1 Brice Conrad Jo & Co/Play On Play On/Universal Variété Frangaise Francophone 2 111
2 Chico et les Gypsies Smart Sony Music World Music Espagnol 2 90
3 Madness Atmospheriques Pias Pop/Rock International Anglo-saxon 1 74
4 Axelle Red Naive Naive Variété Frangaise Francophone 1 60
5 La Yegros Parlophone Warner Music World Music Espagnol 1 54
6 Les wix Basques - Anne Etchegoyen et le choeur Aizkoa Smart Sony Music Musique regionale Francophone 1 49
France 2 7 Les wix Basques feat. Patrick Fiori Smart Sony Music Musique regionale Francophone 1 43
8 Natasha St-Pier Tf1 Musique Sony Music Variété Frangaise Francophone 1 9
9 Natasha St-Pier et Anggun Tf1 Musique Sony Music Variété Frangaise Francophone 1 8
10 Nolwenn Leroy Mercury Group Universal Variété Frangaise Francophone 1 3
11 Matt Marvane My Major Company Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 3
12 Bénabar, Patrick Bruel, Cali, Marina Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 1 3
13 Mission Unitaid Wea Warner Music Variété Francaise Francophone 1 3
1 Frank Michael Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 2 246
2 Almazian Pop Symphony Smart Sony Music Variété Frangaise Instrumental 1 151
3 Lynda Lemay Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 140
4 Ménilmontant Sony Sony Music Variété Frangaise Francophone 2 83
5 Les wix Basques - Anne Etchegoyen et le choeur Aizkoa Smart Sony Music Musique regionale Francophone 1 78
France 3 6 Serge Lama Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 3 59
7 Les wix Basques feat. Patrick Fiori Smart Sony Music Musique regionale Francophone 1 47
8 Mission Unitaid Wea Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 16
9 Salvatore Adamo Polydor Universal Variété Frangaise Francophone 1 12
10 Héléne Ségara & Joe Dassin Smart Sony Music Variété Francaise Francophone 1 6
11 Véronique Sanson Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 1 6
12 Bénabar, Patrick Bruel, Cali, Marina Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 1 6
1 Weather Girls Columbia Sony Music Dance Anglo-saxon 1 3
2 Tommy Trash Nc Nc Dance Instrumental 1 2
CANAL PLUS 3 Vls?ge _Polydor Un|versal_ Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1
4 Kaira Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 1 1
5 Arcade Fire Barclay Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1
6 Little Mix Smart Sony Music Groove Anglo-saxon 1 1
1 Ayo Usm Universal Groove Anglo-saxon 1 42
2 London Symphony Orchestra Nc Nc Classique Italien 2 8
3 NBC Symphony Orchestra Nc Nc Classique Instrumental 1 6
4 Choeur et Orchestre du New Philarmonia Nc Nc Classique Italien 1 5
5 Edith Piaf Capitol Group Parlophone Music France Variété Francaise Francophone 1 4
6 Orchestre du Théatre National de I'Opéra de Paris Nc Nc Classique Italien 1 4
ARTE 24h/24 7 Chic Wea Warner Music Dance Anglo-saxon 1 2
8 Billy Preston Polydor Universal Variété Internationale Anglo-saxon 1 2
9 Other Lives Pias Pias Pop/Rock International Anglo-saxon 1 2
10 Alicia Keys Jive / Epic Sony Music Groove Anglo-saxon 1 2
11 Stevie Wonder Def Jam France Universal Groove Anglo-saxon 1 2
12 Dmitri Liss Nc Nc Classique Autre 1 2
13 Earth Wind & Fire Columbia Sony Music Dance Anglo-saxon 1 2
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I.G. Top 10 artistes par chaine (issus du listing du top 40 des vidéomusiques les plus diffusées par chaine) (2)

Artistes Distributeurs Genres Nationalités  Nb VM : Nb Diff
1 Tal Warner Warner Music VF / Groove Francophone 2 305
2 Christophe Maé Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 2 276
3 BB Brunes Warner Warner Music Pop/Rock Francophone Francophone 2 273
4 Robin des bois, le spectacle musical (M. Pokora, Nyco Lilliu & Marc Antoine) Parlophone Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 270
5 Vigon Bamy Jay 323 Records Universal Variété Frangaise Francophone 2 258
M6 6 Emmanuel Moire Mercury Group Universal Variété Frangaise Francophone 2 257
7 Maitre Gims Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 2 247
8 Robin des bois, le spectacle musical (M. Pokora) Parlophone Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 238
9 Keen V feat. Lorelei B Pm:Am Universal Dance Francophone 1 237
10 Saule feat. Charlie Winston Pias Pias Pop/Rock Francophone Francophone 1 218
11 Tropical Family Play On Warner Music Dance Francophone 1 218
1 Smoking Smoking Jo & Co Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 1 42
2 Mission Unitaid Wea Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 16
3 Patrick Hernandez Bmg Sony Music Dance Anglo-saxon 1 5
4 Cali Virgin Group Parlophone Music France Pop/Rock Francophone Francophone 3 3
France 4 5 Dionysos Barclay/Trema Universal Pop/Rock Francophone Francophone 2 3
6 Héléne Ségara & Joe Dassin Smart Sony Music Variété Frangaise Francophone 1 2
7 Bénabar, Patrick Bruel, Cali, Marina Columbia Sony Music Variété Frangaise Francophone 1 2
8 Vitalic Pias Pias Dance Instrumental 1 1
. 9 Yodelice Mercury Group Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1
TV numérique — - - -
. 10 Jil is lucky Naive Naive Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1
1 Stromae Mercury Group Universal VF/Dance Francophone 2 1202
2 Macklemore Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 2 1091
3 Calvin Harris Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 2 1069
4 Will.LAm Polydor Universal Dance Anglo-saxon 2 977
D17 5 Maitre Gims Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 2 887
6 David Guetta Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 2 848
7 Robin Thicke Polydor Universal Groove Anglo-saxon 1 764
8 Saule feat. Charlie Winston Pias Pias Pop/Rock Francophone Francophone 1 734
9 Zaz Play On Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 681
10 Youssoupha feat. Ayna Believe Recordings Believe Rap Francophone 1 579
1 BB Brunes Warner Warner Music Pop/Rock Francophone Francophone 2 703
2 Emmanuel Moire Mercury Group Universal Variété Frangaise Francophone 2 697
3 Tal Warner Warner Music VF / Groove Francophone 2 601
4 Robin des bois, le spectacle musical (M. Pokora, Nyco Lilliu & Marc Antoine) Parlophone Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 490
W9 5 Génération Goldman (Leslie & Iwyrise) My Major Company Warner Music Variété Frangaise Francophone 1 486
6 Keen V feat. Lorelei B Pm:Am Universal Dance Francophone 1 457
7 Lucenzo & Kenza Farah Play On Warner Music Dance Francophone 1 455
8 Saule feat. Charlie Winston Pias Pias Pop/Rock Francophone Francophone 1 454
9 Joyce Jonathan Polydor Universal Variété Frangaise Francophone 1 452
10 John Mamann feat. Kika Polydor Universal Variété Frangaise Francophone 1 436

Lecture : Les Enfoirés produits sur le label Columbia/Sony Music, sont les plus diffusés sur TF1, totalisant 219 diffusions de leur vidéomusique Attention au départ.

Ala lecture du top 10 des artistes les plus diffusés par chaine, on observe que les artistes francophones sont largement plus exposés sur les chaines de la TV numérique hertzienne (Tal, Brice Conrad,
Axelle Red, Frank Michael, Kaira) que sur le cable-satellite.

A signaler que le top 10 artistes, tant sur M6 que sur W9, est & 100% francophone.
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I.G. Top 10 artistes par chaine (issus du listing du top 40 des vidéomusiques les plus diffusées par chaine) (3)

Cable-satellite

NRJ Hits

Trace Urban
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MTV Idol

Rang Artistes Labels Distributeurs Genres Nationalités NI VA V| Nb Diff
1 David Guetta Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 2 719
2 Avicii vs Nicky Romero Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon 1 569
3 Stromae Mercury Group Universal Dance Francophone 1 549
4 Will.I.Am Polydor Universal Dance Anglo-saxon 2 513
5 Krewella Columbia Sony Music Dance Anglo-saxon 2 498
6 Martin Garrix Scorpio Scorpio Dance Instrumental 1 481
7 Afrojack Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon 1 461
8 Avicii Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon 1 448
9 Italobrothers Happy Music Happy Music Dance Anglo-saxon 1 423
10 Hardwell Scorpio Scorpio Dance Instrumental 1 421
1 Shaka Ponk Tot Ou Tard Wagram Pop/Rock International Anglo-saxon 2 899
2 Stromae Mercury Group Universal Dance/Variété Francaise Francophone 2 899
3 David Guetta Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 2 854
4 Calvin Harris Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 2 614
5 c2C Mercury Group Universal Dance Anglo-saxon 1 607
6 Granville East West Warner Music Pop/Rock Francophone Francophone 1 607
7 Maitre Gims Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 2 598
8 Alex Hepburn Warner Warner Music Pop/Rock International Anglo-saxon 1 578
9 HollySiz East West Warner Music Pop/Rock International Anglo-saxon 1 537
10 Disclosure Barclay Universal Dance Anglo-saxon 2 511
1 Macklemore Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 3 4 066
2 Robin Thicke Polydor Universal Groove Anglo-saxon 2 2 953
3 Bruno Mars Wea Warner Music Pop/Rock International/Variété Inter Anglo-saxon 2 2 800
4 Justin Timberlake Jive / Epic Sony Music Groove Anglo-saxon 3 2 658
5 Rihanna Def Jam France Universal Groowe/Variété Internationale Anglo-saxon 2 2 583
6 Stromae Mercury Group Universal Dance Francophone 1 1 968
7 Maitre Gims Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 2 1 949
8 Jason Derulo Wea Warner Music Dance/Groove Anglo-saxon 2 1 786
9 Zaho Parlophone Warner Music Groove Francophone 2 1 690
10 Major Lazer Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 1 1 482
1 Bruno Mars Wea Warner Music Pop/Rock International/Variété Inter Anglo-saxon 2 2 838
2 Macklemore Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 3 2 781
3 Calvin Harris Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 3 2 524
a Pink Jive / Epic Sony Music Pop/Rock International Anglo-saxon 2 2141
5 Rihanna Def Jam France Universal Groowe/Variété Internationale Anglo-saxon 2 1 965
6 Robin Thicke Polydor Universal Groove Anglo-saxon 1 1 633
7 Stromae Mercury Group Universal Dance Francophone 1 1 494
8 Maitre Gims Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 2 1434
9 David Guetta Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 1 1 425
10 Taylor Swift Mercury Group Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1421
1 Muse Wea Warner Music Pop/Rock International Anglo-saxon 2 2412
2 Shaka Ponk Tot Ou Tard Wagram Pop/Rock International Anglo-saxon 2 2 314
3 Thirty seconds to Mars Mercury Group Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 2 2 298
4 Imagine Dragons Polydor Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 2 2 010
5 Passenger Columbia Sony Music Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 807
6 BB Brunes Warner Warner Music Pop/Rock Francophone Francophone 2 1776
7 The Lumineers Capitol Music France Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 649
8 c2C Mercury Group Universal Dance Anglo-saxon 1 1 587
9 Capital Cities Capitol Music France Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 539
10 John Newman Barclay Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 498
1 Macklemore Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 2 1 875
2 Pink Jive / Epic Sony Music Pop/Rock International Anglo-saxon 2 1 636
3 Bruno Mars Wea Warner Music Pop/Rock International Anglo-saxon 2 1617
4 Stromae Mercury Group Universal Dance/Variété Francaise Francophone 2 1 320
5 Youssoupha feat. Ayna Believe Recordings Believe Rap Francophone 1 1 181
6 Saule feat. Charlie Winston Pias Pias Pop/Rock Francophone Francophone 1 1 159
7 Rihanna Def Jam France Universal Variété Internationale Anglo-saxon 1 1 049
8 1789, Les amants de la Bastille Mercury Group Universal Variété Francaise Francophone 1 1 023
9 The Lumineers Capitol Music France Universal Pop/Rock International Anglo-saxon 1 975
10 David Guetta Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 1 972
1 Macklemore Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 3 2 805
2 Rihanna Def Jam France Universal Groowe/Variété Internationale Anglo-saxon 2 2 133
3 Maitre Gims Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 2 1 580
4 La Fouine Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 2 1 541
5 Stromae Mercury Group Universal Dance Francophone 1 1 265
6 Youssoupha feat. Ayna Believe Recordings Believe Rap Francophone 1 1 147
7 Robin Thicke Polydor Universal Groove Anglo-saxon 1 1116
8 Bruno Mars Wea Warner Music Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 083
9 Major Lazer Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 1 1 065
10 La Fouine feat. Zaho Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 1 1 019
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Il.H. Top 50 des vidéomusiques les plus diffusées (issues du listing des vidéomusiques diffusées plus de 100 fois)

Le top 50 des VM les plus diffusées totalise 193 240 diffusions, soit 23% de I'ensemble des diffusions de VM du panel (+1,2 pt vs. 2012)

Ylelztl, |3
Artiste Distributeur Nationalité E‘ % % § m g g g S

E|E|5 |2 s
1 |Papaoutai Stromae Mercury Group Universal Dance Francophone| 7753 | 1 193 823|428|549|390)1968|1 494 642 |1 265
2 |Blurred lines Robin Thicke Polydor Universal Groove Anglo-saxon| 6 731 110 764| 19 [161| 60 2091|1633 777 (1116
3 |Treasure Bruno Mars Wea Warner Music| Pop/Rock International | Anglo-saxon| 6 584 |36 105 559/ 14 |100| 60 |1806|1 890 931 {1083
4 |Playhard David Guetta Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon| 6 276 89 4221216|495|5161224|1 425 972 | 917
5 |On se connait Youssoupha feat. Ayna Believe Recordings Believe Rap Francophone| 5 984 203 579/430[139(197|1153| 955 1181|1147
6 |Waitch out for this (Bumaye) |Major Lazer Because Warner Music Reggae Anglo-saxon| 5 717 107 564 328| 59 [1482|1299| 26 787 |1065
7 |Stay Rihanna Def Jam France Universal Variété Internationale | Anglo-saxon| 5 677 1 41 354 145| 49 /1660|1198 10491180
8 |Happy c2cC Mercury Group Universal Dance Anglo-saxon| 5 569 31 98 1286(122|607| 889 | 546 |1587| 620 | 783
9 |Thriftshop Macklemore Wea Warner Music Rap Anglo-saxon | 5 247 24 508| 41 |181| 4 [1412| 972 10871018
10 |Can'thold us Macklemore Wea Warner Music Rap Anglo-saxon| 5 175 24 583| 5 |325| 57 |1443| 922 788 {1028
11 |Scream & shout Will.LLAm Polydor Universal Dance Anglo-saxon | 4 352 36 632| 21 |285| 17 |1125| 925 683 | 628
12 |J'me tire Maitre Gims Jive / Epic Sony Music Rap Francophone| 4 340 117 3941232|149(299}1034| 751 612 | 752
13 |Dustymen Saule feat. Charlie Winston Pias Pias Pop/Rock Francophone | Francophone| 4 265 1 218 7341454]1117(432 1150|1159
14 |Lethergo Passenger Columbia Sony Music | Pop/Rock International | Anglo-saxon| 4 247 82 4571219 88 | 51 764 |1807| 779
15 |Bella Maitre Gims Jive / Epic Sony Music Rap Francophone| 4 204 130 493]253[128|299| 915 | 683 475 | 828
16 |Ho hey The Lumineers Capitol Music France Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon| 3 896 49 347| 11 |104| 48 713 |1649| 975
17 |Under Alex Hepburn Warner Warner Music| Pop/Rock International | Anglo-saxon| 3 821 |48 1 83 2421261|115|578 625 | 998 | 870
18 |Wake me up Avicii Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon| 3 782 80 55711941448 30 1094 693 | 686
19 |Tourner la page Zaho Parlophone Warner Music Groove Francophone| 3 770 74 362|212 39 [171] 779 | 671 482 | 980
20 |One shot Maitre Gims feat. Dry Jive / Epic Sony Music Rap Francophone| 3 665 113 351/192|131|171}1310| 306 404 | 687
21 [Same love Macklemore Wea Warner Music Rap Anglo-saxon| 3 572 63 154} 4 7 9 j1211| 887 478 | 759
22 |[When I was your man Bruno Mars Wea Warner Music| Variété Internationale | Anglo-saxon| 3 521 56 277 114| 12 | 994 | 948 10 604 | 506
23 |Game over Vitaa feat. Maitre Gims Def Jam France Universal Groove Francophone| 3 519 105 4191212|171|192| 674 | 494 562 | 690
24 |Locked out of heaven Bruno Mars Wea Warner Music| Pop/Rock International | Anglo-saxon| 3 459 18 308 23 |150 30 607 [1080| 686 | 557
25 |[Diamonds Rihanna Def Jam France Universal Groove Anglo-saxon | 3 409 9 268} 11 |128| 16 | 923 | 767 334 | 953
26 |Alinternational Tal Warner Warner Music Variété Francaise Francophone| 3 387 |37 1 166 148|296| 32 | 153} 878 | 604 526 | 546
27 |Lalala Naughty Boy Mercury Group Universal Dance Anglo-saxon| 3 318 49 313/204| 49 | 40 | 512 | 746 577 | 828
28 |Ma meilleure La Fouine feat. Zaho Jive / Epic Sony Music Rap Francophone| 3 196 138 214|238 92 |149| 847 | 258 241 {1019
29 |Formidable Stromae Mercury Group Universal Variété Francaise Francophone| 3 150 98 379/196| 95 | 509 582 | 308 | 678 | 305
30 |Jete donne Génération Goldman (Leslie & Iwyrise) My Major Company |Warner Music Variété Francaise Francophone| 3 144 201 559/486( 59 | 12 1033 794
31 |Tuyyo Lylloo & Matt Houston Lyprod Believe Dance Francophone| 3 098 200 359 298|219 587 685 | 750
32 |Pedida perfeita (tattararatata)| Flavel & Neto feat. Anna Torres Jive / Epic Sony Music World Music Francophone| 3 090 151 228/298| 70 | 1 9 935 707 | 691
33 |Ineed your love Calvin Harris Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon | 3 065 39 627|174]|346|300 937 604 | 38
34 |Burn Ellie Goulding Mercury Group Universal Variété Internationale | Anglo-saxon| 3 052 32 335/108|150|338 522 | 758 | 486 | 323
35 |#ThatPower Will.I.Am Polydor Universal Dance Anglo-saxon | 3 032 43 345 228| 54 | 585 | 538 550 | 689
36 |Litourner 2013 DJ Assad feat. Alain Ramanisum & Willy William Scorpio Scorpio Dance Francophone| 3 031 94 2241431|370 326 879 | 707
37 |Stéréo BB Brunes Warner Warner Music| Pop/Rock Francophone | Francophone| 3 018 155 100|386| 54 |483 119 |1 075| 646
38 |Mirrors Justin Timberlake Jive / Epic Sony Music Groove Anglo-saxon| 2 976 18 4 |45 | 1 | 935 | 639 705 | 629
39 |Safe and sound Capital Cities Capitol Music France| Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon| 2 963 94 104| 2 | 81| 27 531 |1539| 585
40 |Lavie du bon coté Keen Vfeat. Lorelei B Pm:Am Universal Dance Francophone| 2 943 |35 237 4251457179 | 9 732 941 28
41 |Maldon’ Tropical Family Play On Warner Music Dance Francophone| 2 910 218 188|352|244| 45 6 917 214 | 726
42 |Talk dirty Jason Derulo Wea Warner Music Groove Anglo-saxon | 2 907 34 286 93 | 5 [1047| 103 520 | 819
43 |Love me again John Newman Barclay Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon| 2 907 83 214/218| 88 |133 226 |1498| 447
44 |Tombé sous le charme Christophe Maé Warner Warner Music Variété Francaise Francophone| 2 896 |36 156 4791340 95 | 50 1042 698
45 |Toutestpareil Zaho Parlophone Warner Music Groove Francophone| 2 888 191 80 | 367 4 1 911 | 379 348 | 608
46 |llove it Icona pop Wea Warner Music| Pop/Rock International | Anglo-saxon| 2 856 19 148 402|252 350 |1439| 232 14
47 |Girl on fire Alicia Keys Jive / Epic Sony Music Groove Anglo-saxon| 2 781 5 152 47 | 2 [1197] 762 151 | 465
48 |Rien n'est parfait Tal Warner Warner Music Groove Francophone| 2 737 139 288|305| 53 | 14 | 490 | 727 363 | 358
49 |WatiBigali Big Ali feat. Wati B Smart Sony Music Dance Francophone| 2 680 224 99 | 16 | 600 | 485 542 | 714
50 |Ohla Brice Conrad Jo & Co Play On Variété Francaise Francophone| 2 680 3 89 4811349(120| 1 677 960

* |le plus grand nombre de diffusions par VM

Labels indépendants

La vidéomusique la plus diffusée sur I'ensemble du panel est Papaoutai interprétée par Stromae ; francophone, elle cumule 7 753 diffusions sur la période.
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ILI. Répartition de la diffusion par type de label - vidéomusiques nouveautés dont le label est identifié

Taux de musique VM Nombre diff VM ajo dépenda abel Media
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009
TF1 0,9% -0,1pt | +0,1pt 2008 -4,8% +19,0% 64,6% | -75pt | -287pt | 6,3% -3,2 pt -0,4 pt 29,1% | +10,7 pt | +29,1 pt
France 2 0,2% - +0,1 pt 554 -32,7% +29,4% 49,0% | -312pt | -125pt | 47,5% | +276pt | +8,9 pt 3,6% +3,6 pt +3,6 pt
France 3 0,3% +0,1 pt +0,1 pt 898 +60,4% +27,9% 98,4% -1,4 pt +62,9 pt 0,9% +0,7 pt -52,5 pt 0,7% +0,7 pt -10,4 pt
TV numérique CANAL PLUS 0,0% - - 9 -35,7% - 100,0% - +100,0 pt| 0,0% - -100,0pt | 0,0% - -
hertzienne ARTE 24h/24 0,1% - - 86 -51,1% +36,5% 100,0% |+100,0 pt - 0,0% - - 0,0% - -
M6 16,2% +0,8 pt +6,1 pt 25097 | +2,6% +36,0% 62,1% -1,1 pt -8,9 pt 36,3% +1,0pt | +10,1 pt 1,6% +0,1 pt -1,3 pt
France 4 0,0% - - 76 - +1166,7% | 34,4% | +34,4pt | -156pt | 65,6% | +65,6pt | +15,6 pt 0,0% - -
D17 39,6% -1,6 pt -116pt | 62 757 -0,6% -18,1% 74,8% -1,0 pt -9,0 pt 25,1% +1,5pt | +10,0 pt 0,1% -0,5 pt -1,0 pt
W9 30,1% -1,7 pt -11,8 pt 51 238 -11,3% -23,4% 64,0% -1,5 pt -17,3 pt 35,0% +2,0pt | +16,9 pt 1,0% -0,5 pt +0,4 pt

TV numeérique hertzienne 9,7% -0,3 pt -19pt | 142723 | -42% -13,4% 68,3% -12pt | -129pt 30,5% | +14pt | +12,8pt 1,2% -0,2 pt +0,1 pt

38,9% | -11,6 pt | -36,4 pt 57782 | -21,7% -46,8% 55,3% -7,0 pt -27,2 pt 44 7% +8,3pt | +29,1 pt 0,0% -1,3 pt -2,0 pt

21,2% -2,0 pt -8,4 pt 32 029 -7,5% -29,0% 73,3% +8,5 pt +0,5 pt 26,7% -8,5 pt +2,5 pt 0,0% - -2,9 pt

83,1% +9,3 pt +79pt | 119428 | +11,6% +12,8% 86,6% +1,7 pt +3,5 pt 13,4% -1,7 pt -3,5pt 0,0% - -

82,0% | +78pt | +70pt | 124 021 | +10,3% | +13,/% | 81,7% | +03pt | -L,2pt | 17,8% | +0.2pt | +32pt | 0,4% | 05pt | -2.1pt

80,6% | +43pt | +49pt | 117 156 | +4,.8% -0,5% 76,9% | +6,4pt - 23,1% | -64pt - 0,0% - -
88,1% -1,8 pt -3,6 pt 131151 | -34% -3,3% 79,4% +1,9 pt -5,0 pt 20,4% -1,3 pt +6,7 pt 0,2% -0,6 pt -1,7 pt
81,3% +1,1 pt +0,2pt | 115801 | +0,1% +2,5% 83,5% +2,8 pt +0,5 pt 16,5% -2,4 pt +0,9 pt 0,0% -0,4 pt -1,3 pt
+1,0 pt -4,1 pt +0,9% -5,1% +2,8 pt -2,1 pt -2,3 pt +3,4 pt -0,4 pt -1,3 pt
Panel| 35,2% | +0,3pt -2,8 pt | 840 091 - -6,7% 77,4% | +2,3pt -4,1 pt 223% | -1.8pt +5,1 pt 0,3% -0,4 pt -1,0 pt
La répartition de la diffusion des nouveautés s'établit sur le panel & 77,4% pour les majors (+2,3 | |, 9, - Part en diffusion des majors, labels indépendants et label media
pts), 22,3% pour les indépendants (-1,8 pt) et 0,3% pour les labels media (-0,4 pt vs. 2012). ' _— 2013
o | (1A% 2012
- sur les chaines de la TV numérique hertzienne, les indépendants passent la barre des 30% 80.0%
de la diffusion de nouveautés (30,5%, +1,4 pt vs. 2012 et +12,8 pts vs. 2009) ; les majors captent | | < . | 2011
68,3% de la diffusion (-1,2 pt vs. 2012). Les indépendants progressent sur les chaines du service ’ m2010
public : France 2 (47,5%, +27,6 pts), France 4 (65,6%, +65,6 pts), ainsi que sur M6 (36,3%, +1 40,0% - 2009
pt), W9 (35%, +2 pts) et D17 (25,1%, +1,5 pt). 22,3%
. A . e , . 20,0% 1
- sur les chaines du cable-satellite la part en diffusion de nouveautés produites par les . .. 0.3%
indépendants s'éléve a 20,5% (-2,3 pts vs. 2012 et +3,4 pts vs. 2009), celle des majors s'éleve a 0,0% : B ,
79,4% (+2,8 pts vs. 2012 et -2,1 pts vs. 2009). Majors Indépendants Label Media
Les plus fortes progressions s'observent sur MTV (73,3%, +8,5 pts) et sur MTV Pulse (76,9%,
+6,4 pts).

MCM avec 44,7% (+8,3 pts) est la chaine de ce segment qui accorde la plus forte part en
diffusion de nouveautés issues du répertoire des indépendants.

Les labels media sont en 1éger repli a I'exception de TF1 qui totalise 29,1% (+10,7 pts) de parts
en diffusion de nouveautés, notamment avec la diffusion des VM des Stentors, Natasha St-Pier
ou encore Vincent Niclo et Forever Gentlemen, édités sur le label TF1 Musique.

France 2 totalise 3,6% (+3,6 pts vs. 2012) avec la diffusion de 3 VM de Natasha St-Pier (TF1
Musique).
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I.J. Top 50 des labels les plus exposés

Le top 50 des labels les plus exposés est établi a partir de 'ensemble de la diffusion de vidéomusiques dont le label est identifié : il totalise 813 628 diffusions (+1,8% vs. 2012).

Les majors occupent les 9 premiers rangs du top 50 et les labels indépendants Because et Play On se classent respectivement aux 10éme et 11éme rangs.
Ils occupent 29 places de ce top, tout comme en 2012.

- les majors captent 80,3% de parts en diffusion (+1,5 pt vs. 2012) et 2 labels se classent aux deux 1°*rangs & plus de 10% : Jive / Epic (14,3%), Mercury Group (10,6%) ;

- les labels indépendants totalisent 19,6% (-1 pt vs. 2012), en téte desquels se classent Because et Play On (2,7%), Scorpio Music (2%), Pias et Believe (1,5%), Happy Music (1,3%), My Major
Company (1,1%), Wagram Music (1%).

- le seul label media présent dans ce top 50 est TF1 Musique avec 0,1% de parts en diffusion.

Lecture :

Jive | Epic est le label le plus exposé parmi les labels identifiés, avec 974 vidéomusiques
diffusées sur I'ensemble du panel pour 117 804 diffusions, soit une part en diffusion sur
I'ensemble de la diffusion de vidéomusiques du panel de 14,3% ;

Sur M6, la part en diffusion du label Jive / Epic sur 'ensemble de la diffusion de VM de la chaine
est de 8,8%.
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Il.J. Top 50 des labels les plus exposés sur les chaines de TV numérique hertzienne
(classement établi a partir de I'ensemble de la diffusion de vidéomusiques nouveautés dont le label est identifié)

Panel TF1 [ France 2] France 3[Canal PIUARTE z2av2] M6 France 4] D17 W9
Distributeur R ﬂ{ vs. rg B . R K N
Nb VM | Nb diffs [Part en di 2012% Répartition de la part en diffusion par chaine

1 Jive / Epic Sony Music Major 974 117 804 14,3% - 0,5% 0,4% 14,3% 3,3% 8,8% 13,1% 9,1%
2 Mercury Group Universal Major 652 86 790 10,5% +2 12,7% 1,3% 0,2% 1,6% 9,0% 1,3% 8,9% 10,9%
3 Wea Warner Music Major 811 77 118 9,4% -1 6,9% 0,5% 1,8% 3,3% 3,8% 21,1% 8,1% 2,3%
4 Polydor Universal Major 736 67 075 8,2% -1 3,4% 0,2% 1,9% 14,3% 3,3% 6,1% 8,7% 6,3%
5 | Parlophone Music France| Warner Music Major 1 083 62 308 7,6% E 1,9% 10,2% 0,1% 8,2% 6,3% 3,9% 7,1% 7,9%
6 Def Jam France Universal Major 398 52 977 6,4% -1 0,0% 3,3% 1,7% 4,1% 1,5%
7 Warner Warner Music Major 247 38 969 4,7% +1 15,7% 1,3% 50,8% 7,2% 5,3% 9,4%
8 Columbia Sony Music Major 580 35 484 4,3% +1 13,7% 2,0% 1,8% 42,9% 3,3% 4,4% 2,6% 6,7% 4,9%
9 Barclay Universal Major 469 28 883 3,5% -2 0,9% 0,1% 14,3% 5,6% 2,6% 3,4% 6,3%
10 Because Because Independants 177 22 542 2, 7% +5 2,8% 1,7% 1,9%
11 Play On Play On Independants 80 22 066 2,7% +1 5,3% 13,8% 0,2% 5,7% 3,5% 5,3%
12 Pm:Am Universal Major 109 21 950 2,7% E 1,7% 68,9% 2,9% 4,4% 2,3%
13 Capitol Music France Universal Major 33 18 146 2,2% E 3,3% 0,2% 2,7% 2,2% 2,0%
14 Scorpio Scorpio Independants 81 16 442 2,0% +3 1,8% 3,2% 1,6%
15 Smart Sony Music Major 66 13 847 1,7% +4 1,7% 33,2% 31,5% 14,3% 0,5% 2,6% 1,9% 0,9%
16 Az Universal Major 183 13 543 1,6% -5 0,7% 1,4% 0,9%
17 Believe Believe Independants 81 12 593 1,5% +1 0,0% 1,8% 1,3% 1,4%
18 Pias Pias Independants 316 12 347 1,5% +8 0,1% 3,3% 3,6% 1,3% 1,7% 2,6%
19 Happy Music Happy Music Independants 79 10 297 1,3% -5 0,8% 2,4% 1,0%
20 My Major Company Warner Music Independants 36 9 348 1,1% +2 0,8% 0,7% 4,2% 1,9% 4,5%
21 East West Warner Music Major 28 8 646 1,1% +7 1,3% 0,6% 1,2%
22 Wagram Wagram Independants 86 7 907 1,0% -6 0,4% 2,4% 1,1% 2,9%
23 Tot Ou Tard *F*Divers*** Independants 32 5 504 0,7% +1 0,2% 0,6% 0,3% 0,6%
24 Cing7 Wagram Independants 43 4172 0,5% +10 1,5% 0,2% 1,8%
25 3Eme Bureau Wagram Independants 32 4 044 0,5% -2 0,9% 0,4% 0,6%
26 Jo & Co ***Divers*** Independants 8 3855 0,5% +16 6,5% 0,3% 0,8% 55,3% 0,8% 1,2%
27 Lyprod Lyprod Independants 6 3714 0,5% E 0,2% 0,1% 1,0% 0,6% 0,6%
28 Naive Naive Independants 82 3711 0,5% +5 10,9% 0,2% 2,6% 1,3% 0,2% 2,1%
29 Beggars ***Divers*** Independants 82 3 594 0,4% -4 0,0% 0,2% 0,1%
30 Atmospheriques ***Divers*** Independants 32 3 258 0,4% +2 13,4% 1,2% 0,2% 1,0%
31 Arista Sony Music Major 14 2 659 0,3% E 1,3% 0,4% 1,0%
32 Domino ***Divers*** Independants 85 2 600 0,3% +6 0,4% 0,3% 0,1%
33 Sony Sony Music Major 59 1 969 0,2% +14 9,3% 0,8% 0,3% 0,6%
34 Rca Music Group Sony Music Major 100 1 800 0,2% +1 0,1% 0,5% 0,3%
35 Bmg Sony Music Major 154 1794 0,2% -4 0,2% 1,6% 0,0% 6,6% 0,8% 0,1%
36 Roy Music *F*Divers*** Independants 17 1 684 0,2% E 0,1% 0,1% 0,1%
37 Yaz Prod Yaz Prod Independants 8 1 654 0,2% -10 0,2% 0,5% 0,1% 0,7%
38 Test Wagram Independants 16 1184 0,1% -8 0,0% 0,0%
39 Space Party Space Party Independants 22 1118 0,1% E 0,1% 0,0%
40 323 Records ***Divers*** Independants 6 1012 0,1% +9 0,1% 1,3% 0,0% 0,8%
41 Sound 4 Label Sound 4 Label Independants 10 1 005 0,1% +4 0,3% 0,5% 0,0%
42 Discograph **EDivers*** Independants 58 920 0,1% -6 0,6% 0,1% 0,4%
43 V2 *F*Divers*** Independants 33 872 0,1% - 0,0% 0,0%
44 Tfl Musique *HEDjversr* Label Media 12 828 0,1% E 28,6% 3,4% 0,6% 0,2% 0,1% 0,0%
45 Island-Remark Universal Major 38 795 0,1% -5 0,0% 0,1% 0,1%
46 Musicast Musicast Independants 26 659 0,1% E 0,0% 0,0%
47 Futurepl@Y Futurepl@Y Independants 10 624 0,1% -6 0,3% 0,0% 0,0%
48 Roadrunner ***Divers*** Independants 84 544 0,1% -2 0,2%
49 Universal Universal Major 36 518 0,1% E 2,3% 0,0% 0,1% 0,0%
50 Just Winner Just Winner Independants 6 455 0,1% E 0,1%

Total| 8 416 | 813 628 98,9% - 98,3% 99,8% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 98,9% 98,7% 99,1% 99,4%

*vs. 2012 : évolution du rang du label vs. 2012 | E = entrée du label dans le top 50 | - = pas d'évolution vs. 2012
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Il.J. Top 50 des labels les plus exposés sur les chaines du cable-satellite
(classement établi a partir de I'ensemble de la diffusion de vidéomusiques nouveautés dont le label est identifié)

Panel I
Distributeur . i vs. rg . L K . N
Nb VM Nb diffs |Part en diff| 2012* Répartition de la part en diffusion par chaine

1 Jive / Epic Sony Music Major 974 117 804 14,3% - 11,5% 12,5% 22,3% 15,8% 4,7% 13,7% 21,8%
2 Mercury Group Universal Major 652 86 790 10,5% + 2 5,3% 11,1% 6,9% 13,3% 13,4% 14,1% 7, 7%
3 Wea Warner Music Major 811 77 118 9,4% -1 4,9% 7,6% 12,1% 8,6% 16,5% 7,5% 10,3%
4 Polydor Universal Major 736 67 075 8,2% -1 4,4% 4,1% 8,8% 8,5% 9,4% 9,0% 8,9%
5 Parlophone Music France | Warner Music Major 1 083 62 308 7,6% E 12,8% 6,8% 6,1% 8,0% 9,5% 5,9% 6,8%
6 Def Jam France Universal Major 398 52 977 6,4% -1 2,8% 2,4% 17,2% 4,4% 0,1% 4,8% 14,0%
7 Warner Warner Music Major 247 38 969 4,7% +1 2,9% 6,0% 2,7% 6,0% 3,1% 6,3% 2,2%
8 Columbia Sony Music Major 580 35 484 4,3% + 1 2, 7% 3,8% 3,4% 4,0% 8,0% 3,0% 2,5%
9 Barclay Universal Major 469 28 883 3,5% -2 3,5% 6,4% 2,5% 1,9% 6,0% 2,4% 2,5%
10 Because Because Independants 177 22 542 2,7% +5 3,8% 5,1% 4,5% 1,5% 3,7% 1,2% 2,9%
11 Play On Play On Independants 80 22 066 2,7% + 1 3,9% 0,5% 1,4% 3,8% 0,1% 2,9% 2,8%
12 Pm:Am Universal Major 109 21 950 2, 7% E 7,8% 0,2% 0,2% 4,0% 0,2% 4,5% 1,5%
13 Capitol Music France Universal Major 33 18 146 2,2% E 0,7% 0,8% 0,6% 2,9% 3,4% 3,5% 1,4%
14 Scorpio Scorpio Independants 81 16 442 2,0% +3 9,2% 0,7% 0,0% 1,6% 0,0% 3,8% 0,8%
15 Smart Sony Music Major 66 13 847 1,7% + 4 1,1% 0,4% 0,6% 3,3% 0,0% 3,9% 0,9%
16 Az Universal Major 183 13 543 1,6% -5 2,6% 4,1% 2,3% 1,2% 1,2% 1,3% 1,9%
17 Believe Believe Independants 81 12 593 1,5% + 1 1,0% 1,5% 2,6% 1,2% 0,2% 1,3% 3,0%
18 Pias Pias Independants 316 12 347 1,5% +8 0,5% 3,0% 0,3% 0,1% 4,7% 1,4% 0,1%
19 Happy Music Happy Music | Independants 79 10 297 1,3% -5 6,4% 0,0% 1,4% 0,0% 2,1% 0,1%
20 My Major Company Warner Music | Independants 36 9 348 1,1% + 2 0,3% 0,2% 0,0% 2,2% 0,0% 1,3% 0,1%
21 East West Warner Music Major 28 8 646 1,1% +7 0,2% 7,1% 1,4% 0,1% 1,5% 0,1% 1,5%
22 Wagram Wagram Independants 86 7 907 1,0% -6 0,7% 0,3% 0,6% 1,2% 0,1% 1,1% 0,9%
23 Tot Ou Tard ***Divers*** | Independants 32 5 504 0,7% +1 0,3% 3, 7% 0,1% 2,8% 0,2%

24 Cinq7 Wagram Independants 43 4172 0,5% +10 0,4% 2,1% 0,3% 0,1% 1,0% 0,2%

25 3Eme Bureau Wagram Independants 32 4 044 0,5% -2 0,6% 2,4% 0,5% 0,0% 0,1% 0,2% 1,1%
26 Jo & Co ***Divers*** | Independants 8 3 855 0,5% +16 0,2% 0,0% 0,7% 1,1%

27 Lyprod Lyprod Independants 6 3714 0,5% E 0,6% 0,5% 0,8% 0,7%
28 Naive Naive Independants 82 3711 0,5% +5 0,5% 1,5% 0,0% 0,1% 0,6% 0,0% 0,1%
29 Beggars ***Divers*** | Independants 82 3 594 0,4% -4 0,2% 0,1% 0,0% 0,4% 2,3% 0,0% 0,1%
30 Atmospheriques ***Divers*** | Independants 32 3 258 0,4% + 2 0,2% 2,4% 0,1% 0,2% 0,4% 0,3% 0,2%
31 Arista Sony Music Major 14 2 659 0,3% E 0,1% 1,5% 0,0% 0,0% 0,9%

32 Domino ***Divers*** | Independants 85 2 600 0,3% +6 0,1% 0,0% 2,0%

33 Sony Sony Music Major 59 1 969 0,2% + 14 0,2% 0,0% 0,0% 0,1% 0,3% 0,5% 0,1%
34 Rca Music Group Sony Music Major 100 1 800 0,2% + 1 0,1% 0,1% 0,4% 0,3% 0,1% 0,1% 0,2%
35 Bmg Sony Music Major 154 1794 0,2% -4 0,1% 0,1% 0,2% 0,2% 0,4% 0,0% 0,0%
36 Roy Music ***Divers*** | Independants 17 1 684 0,2% E 0,5% 1,3% 0,0% 0,1% 0,7% 0,0%

37 Yaz Prod Yaz Prod Independants 8 1 654 0,2% -10 0,0% 0,0% 0,7% 0,1%

38 Test Wagram Independants 16 1184 0,1% -8 0,3% 0,0% 0,2% 0,2% 0,5%
39 Space Party Space Party |Independants 22 1118 0,1% E 1,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%
40 323 Records ***Divers*** | Independants 6 1012 0,1% +9 0,2% 0,0%

41 Sound 4 Label Sound 4 Label | Independants 10 1 005 0,1% + 4 0,9% 0,1%

42 Discograph ***Divers*** | Independants 58 920 0,1% -6 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0%
43 V2 ***Djvers*** Independants 33 872 0,1% - 1,2% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0%
44 Tf1 Musique ***Divers*** Label Media 12 828 0,1% E 0,0% 0,1%
45 Island-Remark Universal Major 38 795 0,1% -5 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,5% 0,0% 0,0%
46 Musicast Musicast Independants 26 659 0,1% E 0,2% 0,1% 0,0% 0,3%
47 Futurepl@Y Futurepl@Y | Independants 10 624 0,1% -6 0,5% 0,1% 0,1%
48 Roadrunner ***Divers*** | Independants 84 544 0,1% -2 0,0% 0,4%
49 Universal Universal Major 36 518 0,1% E 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,0%
50 Just Winner Just Winner |Independants 6 455 0,1% E 0,0% 0,2% 0,2% 0,0%

Total 8 416 813 628 98,9% - 97,3% 99,9% 98,9% 99,1% 98,8% 99,3% 98,2%
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lll. Exploitation des interprétations plateau et diffusions de concerts * (hors chaines du cable-satellite)

lIlLA. Nombre de diffusions, nombre de programmes et d'artistes différents par type de contenu

@)

Nbre diffusions titres Part en diffusion
Concerts Live plateau Total Concerts Live plateau

2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 | vs.2012 | vs.2009 2013 | vs.2012 | vs.2009
TF1 375 +42,6% -17,2% 562 -18,2% | +134,2% 937 -1,4% +35,2% 65,1% +16,5pt | -19,3 pt 34,9% -16,5pt | +19,3 pt

France 2 213 +70,4% -29,5% 1633 +2,7% +31,4% 1846 +7,6% +19,5% 37,9% -0,3 pt +2,1 pt 62,1% +0,3 pt -2,1 pt

France 3 1041 +11,8% +5,2% 1071 -26,6% +12,3% 2112 -11,6% +8,6% 83,1% +9,2 pt +7,1 pt 16,9% -9,2 pt -7,1 pt
TV numérique CANAL PLUS 20 -73,0% -93,1% 809 -30,2% +32,0% 829 -32,8% -8,1% 2,4% -3,9 pt -34,2 pt 97,6% +39pt | +34,2 pt
O —, ARTE 24h/24 2027 - +313,7% 221 -52,2% +0,9% 2248 -9,7% +217,1% 95,2% +4,6 pt | +14,9 pt 4,8% -4,6 pt -14,9 pt
M6 468 +0,9% -90,3% 262 -16,6% -47,0% 730 -6,2% -86,3% 68,3% +7,0 pt -24.7 pt 31,7% -7,0 pt +24,7 pt
France 4 3215 -4,5% -2,2% 509 +0,6% -715% 3724 -3,8% -26,5% 88,7% -1,6 pt +23,6 pt 11,3% +1,6 pt -23,6 pt

D17 16 295 -8,1% +99,3% 674 +83,7% |+1248,0% 16 969 -6,2% +106,2% 96,8% -1,4 pt -2,7 pt 3,2% +1,4 pt +2,7 pt
W9 732 -2,1% -68,0% 734 -253% | +172,9% 1466 -15,3% -42,7% 53,9% +5,1 pt -37,4 pt 46,1% -5,1 pt +37,4 pt

TV numérique hertzienne 24 386 -5,2% +15,5% 6 475 -14,0% +10,4% 30861 -7,2% +14,4% 85,0% +2,0 pt +2,6 pt 15,0% -2,0 pt -2,6 pt
Panel 24 386 -5,2% +15,5% 6475 -14,0% +10,4% 30861 -7,2% +14,4% 85,0% +2,0 pt +2,6 pt 15,0% -2,0 pt -2,6 pt

(1) indicateur calculé sur la durée de diffusion des titres
* Cette exploitation comprend les rediffusions

Nbre artistes différents Nbre progr. différents @ La diffusion de concerts et live plateau
_— 22?7123 Vs'l':gj/z "fl 9222/9 226133 vs. 2012 "Sl':goo/g Les indicateurs relatifs & cette segmentation ne concernent que les chaines numériques
Erm— 13 = ;WO ) 40/0 o e 5 ’50/0 hertziennes. Les exploitations correspondent au nombre de diffusions, d'artistes différents,
-6,4% A% ,6% 5% iepr , \ . . , \
France 3 520 0% | 23% -6 58.3% | +55.1% de ;l)rosramg&szdﬂerents, au volume d’heures de diffusion ainsi qu'aux taux de musique,
T numérique |CANAL PLUS | 106 | -5.4% | -165% 7 A17% | 6L1% || Surlabasezan-zan.
hertzienne | ARTE 24h/24 486 | +2,1% | +91.3% 205 +19,2% | +2015% || Surles chaines numériques hertziennes, 30 861 diffusions de titres sont recensées sur la
M6 123 | 438% | -8.2% 26 71% -29,7% période (-7,2% ), dont 24 386 diffusions de concerts (-5,2%) et 6 475 diffusions de live
France 4 158 | +47.7% | -551% 53 +29,3% - plateau (-14% vs. 2012), de 2 278 artistes différents (+2,1%).
D17 265 | -23.2% | +62.6% 31 +34,8% -
wo 586 T101% | +22.2% 47 123.7% B Le nombre de programmes différents s'établit a 546 (+22,7% vs. 2012).
TV numérique hertzienne 2278 +2,1% | +23,8% 546 +22,7% -
Panel| 2278 | +2,1% | +23,8% 546 +22,7% -

(2) Nombre de programmes différents : contrairement aux vagues précédentes, les noms de programmes de concerts
et live plateau sont sur la période en quasi-totalité renseignés sur France 4, D17 et W9

Note : Les émissions de concert (enregistrées ou en direct) ou le public est libre d'assister et qui ont pour objet 'enchainement de prestations live d’artistes sont considérées comme des
concerts ; les live plateau regroupent les interprétations d’artistes dans des émissions de variété (le plus souvent en premiére partie de soirée) avec animateur, interview, pouvant aborder
d’autres sujets que la musique.
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lIl.B. Volume d'heures de diffusion et taux de musique par type de contenu

Volume d'heures de diff (hh:mn:ss) Taux de musique

Concerts Live plateau Total Concerts Live plateau Total
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs.2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009
TF1 78:39:08 +40,6% | +21,4% 42:08:49 -28,8% | +252,1% 120:47:57 +4,9% +57,4% 0,9% +0,3 pt +0,2 pt 0,5% -0,2 pt +0,3 pt 1,4% +0,1 pt +0,5 pt
France 2 57:16:07 -7,1% +50,0% 93:52:43 -6,0% +37,0% 151:08:50 -6,4% +41,6% 0,7% - +0,2 pt 1,1% -0,1 pt +0,3 pt 1,7% -0,1 pt +0,5 pt
France 3 247:35:19 +41.2% | +78,9% 50:29:25 -18,8% +15,0% 298:04:44 | +25,5% | +63,5% 2,8% +0,8 pt +1,2 pt 0,6% -0,1 pt +0,1 pt 3,4% +0,7 pt +1,3 pt
TV numérique CANAL PLUS 1:13:06 -75,5% -94.2% 49:33:24 -33,5% +35,2% 50:46:30 -36,1% -12,2% 0,0% - -0,2 pt 0,6% -0,3 pt +0,1 pt 0,6% -0,3 pt -0,1 pt
i e ARTE 24h/24 305:47:53 -2,1% +490,0% 15:17:00 -52,6% +20,7% 321:04:53 -6,8% +397,8% 3,5% -0,1 pt +2,9 pt 0,2% -0,2 pt - 3,7% -0,3 pt +2,9 pt
M6 33:10:39 +4,2% -89,3% 15:21:57 -23,5% -32,9% 48:32:36 -6,5% -85,4% 0,4% - -3,1 pt 0,2% -0,1 pt -0,1 pt 0,6% - -3,2 pt
France 4 233:29:30 -7,5% +9,0% 29:51:22 +9,9% -74,1% 263:20:52 -5,8% -20,0% 2,7% -0,2 pt +0,2 pt 0,3% - -1,0 pt 3,0% -0,2 pt -0,8 pt
D17 1113:13:45 -10,9% | +102,0% 37:20:37 +57,9% |+1058,3% | 1150:34:22 -96% |[+107,6% | 12,7% -1,5 pt +6,4 pt 0,4% +0,2 pt +0,4 pt 13,1% -1,4 pt +6,8 pt
w9 48:01:50 +0,6% -65,9% 41:03:34 -18,0% | +206,4% 89:05:24 -8,9% -42,3% 0,5% - -1,1 pt 0,5% -0,1 pt +0,3 pt 1,0% -0,1 pt -0,7 pt
TV numérique hertzienne | 2118:27:17 -3,3% +38,5% | 374:58:51 -16,5% | +14,2% | 2493:26:08 -5,6% +34,2% 2,7% -0,1 pt +0,7 pt 0,5% -0,1 pt +0,1 pt 3,2% -0,2 pt +0,8 pt
Panel | 21182717 -3,3% +38,5% 374:5851 -16,5% +14,2% | 2493:26:08 -5,6% +34,2% 2,7% -0,1 pt +0,7 pt 0,5% -0,1 pt +0,1 pt 3,2% -0,2 pt +0,8 pt

* Cette exploitation comprend les rediffusions

Sur les 2 493 heures 30 de diffusions musicales recensées (-5,6%,) :

Le taux de musique s'éléve a 3,2% sur les chaines du panel (-0,2 pt vs. 2012).

81,4% des 2 493 heures 30 sont diffusées sur la tranche 0h-6h (+1,7 pt vs. 2012), soit 2 029 heures 30

- le volume de concerts s'établit a 2 118 heures 30 (-3,3%) totalisant 85% (+2 pts) des diffusions musicales, pour un taux de musique de 2,7% (-0,1 pt) :
La diffusion de concerts est en progression sur TF1 (+40,6%), France 3 (+41,2%) et dans une moindre mesure sur M6 (+4,2%), mais recule fortement sur Canal+ (-75,5%), D17 (-10,9%), France

4 (-7,5%), France 2 (-7,1%).

- la diffusion de live plateau qui représente 375 heures recule de -16,5% vs. 2012 pour un taux de musique de 0,5% (-0,1 pt) : les live plateau sont en repli sur 'ensemble des chaines du panel
a l'exception de D17 (+57,9%) et France 4 (+9,9%).

D17 présente un volume de 1 150 heures 30 (-9,6%), soit 46,1% des diffusions musicales de I'ensemble des chaines du panel, au travers de 31 programmes différents (+34,8%):
88,4% des 1 150 heures 30 de diffusions musicales (programmées a 96,8% de concerts), sont diffusés sur la tranche 0h-6h.
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lIl.C. Répartition de la part en diffusion par genre

Taux de musique live plateau -
a Blue a gue oove Pop / RO Da e
et concerts
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009
TF1 1,4% +0,1 pt +0,5 pt 80,1% -2,3 pt +4.,9 pt 0,7% -0,1 pt -1,4 pt 3,0% -0,1 pt +1,4 pt 0,5% -0,6 pt -

France 2 1,7% -0,1 pt +0,5 pt 35,5% -6,5 pt +3,0 pt 1,3% -1,0 pt -1,2 pt 18,4% +0,7 pt -2,7 pt 1,9% +0,2 pt +0,5 pt

France 3 3,4% +0,7 pt +1,3 pt 82,2% +8,2 pt +7.,4 pt 0,1% -0,1 pt -0,3 pt 0,3% -1,9 pt -2,7 pt 0,2% -0,5 pt -0,6 pt

TV numérique CANAL PLUS 0,6% -0,3 pt -0,1 pt 1,2% -0,1 pt -2,0 pt 3,6% -1,1 pt -9,9 pt 89,6% +15pt | +12,5pt 0,4% -0,3 pt +0,1 pt
hertzienr?e ARTE 24h/24 3,7% -0,3 pt +2,9 pt 80,3% +4,0 pt | +30,7 pt 0,8% -0,1 pt -1,2 pt 12,6% -2,4 pt -20,6 pt 0,7% +0,5 pt -0,3 pt
M6 0,6% - -3,2 pt 1,2% +1,2 pt +1,2 pt 3,3% -10,8 pt -4,2 pt 722% | +11,4pt | +30,9 pt 4,5% -1,0 pt +0,3 pt

France 4 3,0% -0,2 pt -0,8 pt 0,3% -5,8 pt -0,9 pt 0,6% -2,3 pt -2,0 pt 739% | +30,6 pt | +39pt 0,5% -3,3 pt +0,3 pt

D17 13,1% -1,4 pt +6,8 pt 0,3% -0,3 pt -2,0 pt 4,6% -1,7 pt +0,1 pt 70,6% -5,3 pt +9,6 pt 9,1% +4,3 pt +6,9 pt

W9 1,0% -0,1 pt -0,7 pt 0,8% +0,8 pt +0,8 pt 8,4% +2,0 pt -0,5 pt 38,7% +1,7 pt -33,1 pt 9,5% -1,4 pt +6,9 pt

TV numérique hertzienne 3,2% -0,1 pt +0,8 pt 26,5% +2,7pt | +11,4 pt 2,9% -1,4 pt -1,8 pt 47,9% -1,9 pt -1,2 pt 5,0% +15pt | +3,1pt
Panel 3,2% -0,1 pt +0,8 pt 26,5% +2,7pt | +11,4 pt 2,9% -1,4 pt -1,8 pt 47,9% -1,9 pt -1,2 pt 5,0% +1,5 pt +3,1 pt

Les chiffres encadrés en bleu représentent les genres dominants par chaine ou par format
Rap ariete a alse ariete ernationale Reggae gques d onde A e
2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009 2013 vs. 2012 | vs. 2009
TF1 0,2% -0,2 pt +0,1 pt 12,0% +1,8 pt -4,1 pt 3,4% +1,5 pt -0,7 pt 0,1% - -0,2 pt 0,0% - -

France 2 1,7% -1,2 pt +0,7 pt 32,2% +7,9 pt +1,9 pt 3,7% +0,5 pt -1,8 pt 3,1% -1,0 pt -1,8 pt 2,2% +0,5 pt +1,4 pt

France 3 0,1% -0,1 pt -0,2 pt 13,5% -4,0 pt -0,5 pt 2,6% +0,7 pt +0,5 pt 0,9% - -0,8 pt 0,0% -0,9 pt -3,0 pt

TV numérique CANAL PLUS 1,2% - -0,2 pt 3,2% +0,4 pt +0,3 pt 0,7% -0,3 pt -0,7 pt 0,2% -0,2 pt - 0,0% - -0,1 pt
hertzienr?e ARTE 24h/24 0,6% -0,4 pt +0,3 pt 0,5% -1,1 pt -1,1 pt 2,0% +1,4 pt -5,3 pt 2,4% -1,5 pt -1,3 pt 0,0% -0,5 pt -1,2 pt
M6 2,4% 21pt | -206pt | 147% | +29pt | -55pt 1,1% 09pt | -18pt 0,6% 0,6pt | -0,2pt 0,0% - 0,1 pt

France 4 3,4% -7,3 pt -7,2 pt 15,8% -1,9 pt +5,8 pt 0,2% -0,1 pt -1,8 pt 5,0% -9,5 pt +3,4 pt 0,3% -0,4 pt -1,5 pt

D17 3,5% -1,8 pt -9,3 pt 4,.2% +2,6 pt | -10,4 pt 2,9% +1,8 pt +2,3 pt 4,7% +0,5 pt +4.,4 pt 0,1% - -1,6 pt

W9 4,4% -1,9 pt -0,1 pt 30,3% -1,1 pt +25,2 pt 6,2% +0,9 pt -0,2 pt 1,5% -1,2 pt +1,3 pt 0,2% +0,2 pt -0,3 pt

TV numérique hertzienne 2,4% -2,0 pt -7,9 pt 9,2% +1,4 pt -4.8 pt 2,6% +1,3 pt - 3,4% -1,1 pt +2,3 pt 0,2% -0,3 pt -1,1 pt
Panel 2,4% -2,0 pt -7,9 pt 9,2% +1,4 pt -4,8 pt 2,6% +1,3 pt - 3,4% -1,1 pt +2,3 pt 0,2% -0,3 pt -1,1 pt

Le genre dominant est le Pop/Rock qui totalise 47,9% (-1,9 pt) des diffusions musicales sur I'ensemble des chaines du panel :
- Canal+ prédomine avec 89,6% (+1,5 pt), diffusant & 85,4% du Pop/Rock international, genre dominant dans la Musicale Live, I'Album de la semaine, Concerts Privés.

- France 4 avec 73,9%(+30,6 pts) progresse sur ce genre en exposant a 53,8% du Pop/Rock international a I'occasion des concerts d'artistes tels Pony Pony Run Run, Lilly Wood and the
Prick , Two Door Cinema Club, Curry & Coco etc.

- D17 expose a 70,6% le genre (-5,3 pts), dont 63,5% de Pop/Rock international diffusé trés majoritairement & l'occasion des Nuits Live.

TF1 reste majoritaire sur le Classique avec 80,1% (-2,3 pt) exposé essentiellement au cours de son émission Musique, diffusée entre 4 heures et 5 heures 30. Ce genre est également
majoritaire sur France 3 (82,2%, +8,2 pts) et sur Arte (80,3%, +4 pts).

La variété frangaise progresse sur les chaines du panel totalisant 9,2% des diffusions musicales (+1,4 pt) ; elle s'expose a plus de 30% sur France 2 (32,2%, +7,9 pts) et sur W9 (30,3%, en
léger repli de -1,1 pt).
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lIL.D. Top 10 artistes par chaine (issus du listing des concerts et live plateau hors chaines du cable-satellite) (1)
PN O Vs. rg N Part Part live
Artiste Genre majoritaire diff / 2012 Nbtitres program Programme majoritaire concerts - plateau

chaine * mes

1 Jean-Guihen Queyras Classique 27,2% 6 Musiques 100,0% 0,0%
2 Olivier Manoury Jazz 14,3% - 8 1 Musiques 74,5% 25,5%
3 Akiko Ebi Classique 12,4% + 1 5 1 Musiques 14,0% 86,0%
4 Kirill Troussov Classique 8,0% E 3 1 Musiques 71,1% 28,9%
TF1 5 Karol Beffa Classique 7,8% -2 6 1 Musiques 6,3% 93,7%
6 William Christie Classique 7,0% E 2 2 Sant'Alessio 100,0% 0,0%
7 Quatuor Kandinsky Classique 6,0% + 3 2 1 Musiques 100,0% 0,0%
8 Emmanuelle Haim Classique 5,8% E 1 1 Le Couronnement de Poppée 100,0% 0,0%
9 Agathe Blondel Classique 5,8% E 2 1 Musiques 100,0% 0,0%
10 |Alexandre Tharaud Classique 5,8% E 1 1 Musiques 100,0% 0,0%
1 William Christie Classique 16,3% E 2 2 The Fairy Queen 100,0% 0,0%
2 Orchestre Philharmonique de Vienne Classique 11,5% E 22 2 Concert du Nouwvel An 100,0% 0,0%
3 Orchestre et choeur de la Fenice de Venise Classique 10,2% E 2 2 La Traviata 100,0% 0,0%
4 Marcelo Alvarez Classique 9,9% E 1 1 La force du destin 100,0% 0,0%
France 2 5 Orchestre Philharmonique de Radio France Classique 9,5% E 18 3 Concert anniversaire de Myung-Whun Chung 71,0% 29,0%
6 L'Astrée Classique 9,0% E 1 1 Hippolyte et Aricie: Bruit de tonnerre 100,0% 0,0%
7 Baroque Orchestra B'Rock Classique 8,9% E 1 1 Orlando 100,0% 0,0%
8 M Pop/Rock Francophone 8,7% E 21 4 Alcaline, le concert 85,0% 15,0%
9 Tugan Sokhiev Classique 8,1% E 1 1 Aida 100,0% 0,0%
10 |Laurent Voulzy Variété Frangaise 7,9% E 14 2 Les concerts uniques France Télévisions 0,0% 100,0%
1 Ensemble Instrumental de Lausanne Classique 17,3% E 2 1 Les matinales 100,0% 0,0%
2 Orchestre Philharmonique de Monte Carlo Classique 14,0% E 4 1 Les matinales 100,0% 0,0%
3 Orchestre National du Capitole de Toulouse Classique 10,4% E 11 3 Rienzi, le dernier des tribuns 100,0% 0,0%
4 La petite bande Classique 10,1% -2 3 1 Les matinales 100,0% 0,0%
T,V_ 5 Les Arts Florissants Classique 10,0% E 11 2 La Didone 100,0% 0,0%
numérique France 3 - - - - -
(erEERTTe 6 Orch Fondazione Arena di Verona Classique 8,8% E 1 2 Romeéo et Juliette 100,0% 0,0%
7 Yakov Kreizberg Classique 8,8% -6 4 1 Les matinales 100,0% 0,0%
8 Stefano Montanari Classique 8,4% - 2 2 Cosi fan tutte 100,0% 0,0%
9 John Nelson Classique 6,1% E 1 1 Les matinales 100,0% 0,0%
10 Una Stella Ensemble Classique 6,0% E 5 1 Les matinales 100,0% 0,0%
1 Lou Doillon Pop/Rock International 17,0% E 11 2 La musicale live 0,0% 100,0%
2 Queens of the stone age Pop/Rock International 13,5% E 10 2 La musicale live 0,0% 100,0%
3 Phoenix Pop/Rock International 12,7% E 15 3 La musicale live 0,0% 100,0%
4 Placebo Pop/Rock International 10,1% E 12 2 La musicale live 0,0% 100,0%
CANAL FILUS 5 Franz Ferdinand Pop/Rock International 9,3% E 12 3 La musicale live 2,1% 97,9%
6 Arctic Monkeys Pop/Rock International 8,9% E 11 3 La musicale live 0,0% 100,0%
7 David Byrne Pop/Rock International 8,1% E 16 2 La musicale live 0,0% 100,0%
8 Jake Bugg Pop/Rock International 7,0% E 11 1 L'Album de la semaine 0,0% 100,0%
9 Miles Kane Pop/Rock International 7,0% E 15 2 La musicale live 4,9% 95,1%
10 |The XX Pop/Rock International 6,3% E 10 1 Concert privé 0,0% 100,0%
1 Orchestre Philharmonique de Radio France Classique 17,9% E 10 3 Gustavo Dudamel dirige la Symphonie fantastique 100,0% 0,0%
2 Orchestre de chambre de Lausanne Classique 12,7% E 4 3 Christian Zacharias Concerto pour piano n°1 de Beethoven 100,0% 0,0%
3 Claudio Abbado Classique 11,0% E 8 6 Abbado dirige Johannes Brahms et Arnold Schonberg| 100,0% 0,0%
4 Les Musiciens du Louwre-Grenoble Classique 10,2% E 13 1 Florilege Offenbach 100,0% 0,0%
ARTE 24124 5 Christina Landshamer Classique 9,9% E 2 1 La Passion selon saint Matthieu 100,0% 0,0%
6 Gewandhausorchester Leipzig Classique 9,4% E 9 4 Kurt Masur dirige Beethoven, Brahms et Bach 100,0% 0,0%
7 Orchestre de Paris Classique 7,4% -4 3 1 Lang Lang joue le Concerto n°3 de Prokofiev 100,0% 0,0%
8 Myung-Whun Chung Classique 7,4% -7 2 2 Rossini et Mendelssohn dirigés par Myung-Whun Chung 100,0% 0,0%
9 Riccardo Muti Classique 7,3% E 4 2 Nabucco 100,0% 0,0%
10 |Daniele Gatti Classique 6,9% E 5 2 La Traviata 100,0% 0,0%

Lecture : Jean-Guihen Queyras est l'artiste bénéficiant de la plus forte part en diffusion, soit 27,2% sur I'ensemble de la diffusion de concerts et live plateau de la chaine TF1.
*vs. rg 2012 : évolution du rang de l'artiste vs. 2012 | E = entrée de l'artiste dans le top 10 de la chaine | - = pas d'évolution vs. 2012
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lIL.D. Top 10 artistes par chaine (issus du listing des concerts et live plateau hors chaines du cable-satellite) (2)

Genre majoritaire

Part en
diff /
chaine *

vs. rg
2012

Nb titres program

Nb

mes

Programme majoritaire

Part
concerts

Part live
plateau

1 Muse Pop/Rock International 17,3% +9 17 3 M6 Music 90,7% 9,3%
2 | Arctic Monkeys Pop/Rock International | 14,2% +6 20 1 M6 Music 100,0% 0,0%
3 Archive Pop/Rock International 12,8% +3 14 1 M6 Music 100,0% 0,0%
4 Kills Pop/Rock International | 11,3% E 13 1 M6 Music 100,0% 0,0%
M6 5 BB Brunes Pop/Rock Francophone 9,1% E 15 1 M6 Music 100,0% 0,0%
6 | Rewolver Pop/Rock International 7,8% E 13 1 M6 Music 100,0% 0,0%
7 Interpol Pop/Rock International 7,4% E 13 1 M6 Music 100,0% 0,0%
8 | Christophe Maé Variété Frangaise 7,2% +1 15 4 M6 Music 65,9% 34,1%
9 |Zaz Variété Frangaise 6,5% E 18 2 M6 Music 72,9% 27,1%
10 |General Elektriks Pop/Rock International 6,3% E 9 1 M6 Music 100,0% 0,0%
1 Spiritualized Pop/Rock International 15,4% E 11 2 Spiritualized 100,0% 0,0%
2  |Julien Doré Pop/Rock Francophone | 14,6% E 15 3 Julien Doré 66,5% 33,5%
3 |Pony Pony Run Run Pop/Rock International | 11,4% E 15 2 Pony Pony Run Run 100,0% 0,0%
4 |Alabama shakes Pop/Rock International | 11,1% E 13 2 Alabama Shakes 100,0% 0,0%
France 4 5 General Elektriks Pop/Rock International 9,2% E 9 2 General Elektriks 100,0% 0,0%
6 Mustang Pop/Rock Francophone| 8,8% E 14 1 Mustang 100,0% 0,0%
7 Charlie Winston Pop/Rock International 7,7% E 20 1 Charlie Winston au Casino de Paris 100,0% 0,0%
8 |ArthurH Variété Frangaise 7,3% E 8 2 Arthur H 100,0% 0,0%
9 |Rodrigo y Gabriela World Music 7,3% E 15 1 Rodrigo y Gabriela 100,0% 0,0%
numTé\:ique 10 |Vaccines Pop/Rock International 7,2% E 16 1 The Vaccines 100,0% 0,0%
e 1 Queen Pop/Rock International 13,3% E 20 1 Nuit live 100,0% 0,0%
2 Birdy Nam Nam Dance 11,4% E 19 3 Nuit live 100,0% 0,0%
3 Robbie Williams Pop/Rock International 10,3% E 20 2 Nuit live 99,3% 0,7%
4 |James Blunt Pop/Rock International | 10,3% +4 13 1 Nuit live 100,0% 0,0%
D17 5 |Noel Gallagher's High Flying Birds Pop/Rock International 9,8% E 18 1 Nuit live 100,0% 0,0%
6 Jean-Louis Aubert Pop/Rock Francophone| 9,6% E 15 1 Nuit live 100,0% 0,0%
7 Rewolver Pop/Rock International 9,1% E 19 4 Nuit live 100,0% 0,0%
8 |Benjamin Biolay Variété Frangaise 9,0% E 17 1 Nuit live 100,0% 0,0%
9 Chemical Brothers Dance 8,8% E 17 1 Nuit live 100,0% 0,0%
10 |Simple Minds Pop/Rock International 8,5% E 11 1 Nuit live 100,0% 0,0%
1 Muse Pop/Rock International 20,4% E 17 3 Muse 93,9% 6,1%
2 | Emile & Images Variété Frangaise 12,2% -1 6 3 RFM Party 80, le best of 71,0% 29,0%
3 | Christophe Maé Variété Frangaise 10,2% -1 15 4 Christophe Maé 54,2% 45,8%
4 Emeli Sandé Pop/Rock International 9,8% E 3 Emeli Sandé 100,0% 0,0%
. 5 |Jean-Luc Lahaye Variété Frangaise 9,5% +1 4 RFM Party 80, le best of 66,0% 34,0%
6 | Début de soirée Variété Frangaise 8,8% E 2 RFM Party 80, le best of 69,7% 30,3%
7 |Zaz Variété Frangaise 8,3% E 16 2 Zaz 62,6% 37,4%
8 |Sabrina Dance 7,3% E 4 1 RFM Party 80, le best of 92,5% 7,5%
9 Rewolver Pop/Rock International 7,1% E 13 2 Rewolver 100,0% 0,0%
10 |Corneille Dance 6,4% E 2 5 W9 Hits 0,0% 100,0%
Le Top 10 artistes par chaine (artistes bénéficiant de la plus forte part en diffusion sur la chaine) révéle une exposition forte du répertoire classique sur les chaines historiques hertziennes :
TF1, France 2, France 3 et Arte.
Canal+, M6, D17 et France 4 exposent majoritairement le pop/rock international, méme si cette derniére est la plus diversifiée en termes de genres. W9 expose majoritairement la variété
francaise suivie du pop/rock international.

© Observatoire de la musique
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lILE. Top 50 des labels les plus exposés (hors chaines du cable-satellite)

(classement établi a partir de I'ensemble des diffusions de concerts et live plateau dont le label est identifié)

Le top 50 des labels les plus exposés est établi a partir de I'ensemble des diffusions
de concerts et live plateau, dont le label est identifié.

Ce top totalise 21 196 titres sur 21 615 titres au label identifié.

Les titres dont le label reste non identifié représentent 30% des titres de concerts et
live plateau diffusés en 2013 (vs. 37,4% en 2012).

Pias est le label le plus exposé avec 2 093 titres diffusés, soit 9,5% de parts en diffusion
de I'ensemble des titres de concerts et live plateau du panel.

Avec une part en diffusion de 12,5% sur Arte et de 12,1% sur D17, le label gagne 11
rangs au classement en un an.

Par type de labels, le top 50 se répartit comme suit :

les majors totalisent 64,1% de I'ensemble de la diffusion de concerts et live plateau (-1,6
pt vs. 2012) et 'on compte aux 1ers rangs : Barclay (8,7%), WEA (6,9%), Polydor (6,7%),
Columbia (6,3%), Jive/Epic (6,1%), Virgin Group et Mercury (5,1%) ; 17 labels majors se
classent & moins de 5% ;

les indépendants représentent 33,9% (+1,1 pt vs. 2012) parmi lesquels se classent :
Pias (9,5%), Because Music (4,7%), Discograph (2,6%), Naive (2,6%), Cinq7 (2,1%),
Beggars (2,1%), My Major Company (1,3%), 3éme Bureau (1,1%), suivis de 15 labels a
moins de 1%, dont Wagram en net recul (0,5% vs. 1,8% en 2012) ;

pour les labels media Une Musique et TF1 Musique figurent au top 50 avec 0,3% (+0,1
ptvs. 2012).

© Observatoire de la musique
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lILE. Top 50 des labels les plus exposés (hors chaines du cable-satellite)

(classement établi a partir de I'ensemble des diffusions de concerts et live plateau dont le label est identifié)

Panel TF1 France 2 | France 3 I Canal + ':‘E-/I—ZE M6 France 4 l D17 E w9
Distributeur -
Nb titres diff Pa/mpaese?m g(s)lr; Répartition de la part en diffusion par chaine **
1 |PIAS PIAS INDEPENDANTS 2003 9,5% + 11 0,0% 2,9% 0,0% 9,7% 12,5% 7,1% 43% | _12,1% 4.2%
2 |BARCLAY UNIVERSAL MAJOR 1859 8,7% -1 1,0% 9,4% 1,0% 10,9% 2,5% 1,5% 7,4% 10,1% 4,1%
3 |WEA WARNER MUSIC MAJOR 1498 6,9% - 4,2% 3,7% 2,5% 6,5% 6,6% 16,4% 0,2% 8,3% 10,2%
4 |[POLYDOR UNIVERSAL MAJOR 1425 6,7% -2 3,4% 7,1% 8,5% 4,6% 4,0% 4,2% 5,1% 7,6% 5.3%
5 |COLUMBIA SONY MUSIC MAJOR 1334 6.3% +2 | 20,0% 94%  71%  98%  4,0% 46%  55%
6 |JIVE/EPIC SONY MUSIC MAJOR 1206 6,1% +3 3,9% 6,0% 2,8% 0,5% 3,1% 2,2% 8,4% 6,1% 7.8%
7 |VIRGIN GROUP “Divers** MAJOR 1030 5,1% -3 0,6% 1,6% 0,0% 0,7% 1,9% 2,2% 4,2% 6,5% 3,1%
8 |MERCURY GROUP UNIVERSAL MAJOR 1164 5,1% +4 38,0% | 10,0% [ 16,0% | 12,0% 5,9% 3,6% 0,8% 4,5% 8,4%
9 |BECAUSE “Divers** INDEPENDANTS 1043 4,7% +11 0,0% 0,8% 0,0% 2,0% 2,6% 2,8% 5,0% 5,6% 2,5%
10 [AZ UNIVERSAL MAJOR 845 3,7% -5 0,0% 2,2% 1,5% 0,0% 4,7% 0,9% 2,1% 4,8% 1,7%
11 |PARLOPHONE WARNER MUSIC MAJOR 673 3,3% E 0,0% 3,4% 1,9% 0,1% 1,2% 1,2% 3,1% 3,8% 3,1%
12 |CAPITOL GROUP IOPHONE MUSIC FR MAJOR 692 3,2% -6 0,0% 2,7% 2,0% 2,2% 4,5% 0,5% 0,1% 4,3% 2,8%
13 |DISCOGRAPH o Divers INDEPENDANTS 545 2,6% +5 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,2% 2,9% 4,6% 2,8% 0,0%
14 [NAIVE NAIVE INDEPENDANTS 572 2,6% +5 0,0% 1,2% 2,0% 1,6% 2,8% 1,0% 3,5% 2,7% 0,8%
15 [DOMINO SONY MUSIC | INDEPENDANTS 411 2,2% -5 0,0% 0,2% 0,0% 13,2% 2,6% 14,2% 6,6% 0,2% 0,7%
16 |CINQ7 WAGRAM INDEPENDANTS 467 2,1% -2 0,0% 1,4% 1,1% 0,1% 0,0% 2,3% 3,4% 2,2% 1,2%
17 |BEGGARS NAIVE INDEPENDANTS 492 2,1% -1 0,0% 0,5% 0,0% 1,3% 0,4% 4,8% 0,9% 0,9%
18 |DELABEL / HOSTILE IOPHONE MUSIC FR MAJOR 386 1,9% -5 0,0% 2,5% 0,0% 0,0% 0,2% 4,0% 4,1% 1,5% 1,1%
19 |WARNER WARNER MUSIC MAJOR 412 1,8% -4 12,4% 6,5% 10,4% 0,4% 0,4% 13,7% 0,5% 0,6% 6,7%
20 [MY MAJOR COMPANY WARNER MUSIC | INDEPENDANTS 246 1,3% +25 3,4% 1,4% 2,9% 0,0% 0,7% 1,4% 0,0% 1,6% 1,6%
21 [3EME BUREAU WAGRAM INDEPENDANTS 197 1,1% +6 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,2% 0,1% 6,6% 0,0% 0,1%
22 [EMI IOPHONE MUSIC FR MAJOR 205 1,1% - 0,6% 0,4% 0,0% 0,1% 0,0% 2,9% 2,5% 0,7% 2,5%
23 |BMG SONY MUSIC MAJOR 151 0,8% +8 0,0% 0,6% 1,4% 0,2% 1,3% 0,0% 1,5% 0,7% 1,2%
24 |SMART SONY MUSIC MAJOR 220 0,8% +15 1,7% 1,3% 4,7% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 1,0% 1,3%
25 |ATMOSPHERIQUES o Divers INDEPENDANTS 146 0,8% +17 0,0% 0,4% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 3,7% 0,2% 0,0%
26 |BELIEVE BELIEVE INDEPENDANTS 133 0,6% +14 0,0% 2,1% 1,1% 0,0% 0,0% 0,8% 0,5% 0,5% 0,7%
27 |TREMA o Divers INDEPENDANTS 91 0,5% +12 0,0% 0,3% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,7% 0,0%
28 |[ROY MUSIC o Divers INDEPENDANTS 113 0,5% -4 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,1% 0,0% 0,0%
29 |ROADRUNNER “Divers** INDEPENDANTS 125 0,5% -3 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3%
30 [WAGRAM WAGRAM INDEPENDANTS 113 0,5% -13 0,0% 1,2% 2,9% 0,0% 1,0% 2,0% 0,0% 0,2% 2,9%
31 |DEF JAM FRANCE UNIVERSAL MAJOR 108 0,4% +3 0,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,5% 0,0% 0,0% 0,5% 1,1%
32 [PLAY ON o Divers INDEPENDANTS 110 0,4% -9 1,3% 2,1% 1,8% 0,1% 0,4% 4,1% 0,1% 0,0% 2,7%
33 [SONY SONY MUSIC MAJOR 96 0,4% +3 0,0% 0,4% 2,3% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,2% 4,3%
34 |[DISQUE PRIMEUR “Divers** INDEPENDANTS 80 0,3% +1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0%
35 [NATIONAL GEOGRAPHIC MUSIC NAIVE INDEPENDANTS 55 0,3% -7 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0%
36 |HARMONIA MUNDI HARMONIA MUNDI| INDEPENDANTS 55 0,3% +16 0,0% 0,8% 0,6% 0,0% 0,5% 1,0% 1,5% 0,0% 0,0%
37 [SOBER & GENTLE DISCOGRAPH | INDEPENDANTS 100 0,3% +10 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0%
38 |UNIVERSAL UNIVERSAL MAJOR 73 0,3% -6 0,0% 0,4% 6,3% 0,6% 3,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6%
39 [UNIVERSAL JAZZ UNIVERSAL MAJOR 57 0,3% -2 0,0% 0,5% 0,9% 0,0% 7,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%
40 |RCA MUSIC GROUP SONY MUSIC MAJOR 88 0,3% -10 0,0% 1,0% 0,1% 0,0% 4,3% 0,1% 0,0% 0,1% 0,8%
41 [CAPITOL MUSIC FRANCE UNIVERSAL MAJOR 79 0,3% E 1,7% 0,8% 0,4% 0,2% 0,0% 0,3% 0,0% 0,2% 1,1%
42 |[TOT OU TARD o Divers INDEPENDANTS 112 0,2% -13 0,0% 4,3% 0,3% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%
43 |v2 “Divers** INDEPENDANTS 40 0,2% -22 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,2%
44 |EMI - BLUE NOTE / CLASSIQUE |[OPHONE MUSIC FR MAJOR 39 0,2% -11 0,0% 0,1% 0,3% 1,7% 4,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%
45 |EAST WEST WARNER MUSIC MAJOR 48 0,2% +15 0,0% 1,2% 0,0% 0,1% 0,1% 0,0% 0,4% 0,0% 0,9%
46 |TF1 MUSIQUE “Divers** LABEL MEDIA 52 0,2% -3 5,5% 0,6% 5,3% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%
47 |TICKER TAPE TICKER TAPE | INDEPENDANTS 24 0,1% -22 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0%
48 |PENNIMAN RECORDS ENNIMAN RECORD| INDEPENDANTS 32 0,1% E 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0%
49 [CLASSIQUE & JAZZ SONY MUSIC MAJOR 34 0,1% -5 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,1% 0,0%
50 |UNE MUSIQUE WARNER MUSIC | LABEL MEDIA 27 0,1% E 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,2%
Total 21196 98,3% 97,5% | 950% | 91,9% [ 975% | 92,3% | 981% | 995% | 99,1% | 94,9%

*vs. rg 2012 : évolution du rang du label vs. 2012 | E = entrée du label dans le top 50 | - = pas d'
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** Les chiffres encadrés en bleu représentent le label majoritaire par chaine

46



lILLF. Top 50 des programmes identifiés diffusant le plus de concerts et live plateau (hors chaines du cable-satellite) *

Lecture du tableau : le programme Nuit live sur D17 représente 43,7% de I'ensemble de la diffusion de concerts et live plateau du panel TV numérique hertzienne ; 228 artistes différents sont
recensés sur la période pour 16 013 titres diffusés a 98,2% de concerts.

- Part en diff / Nb titres Nb artistes Part Part live
Programme Chaine X . e
panel * diffusés différents concerts plateau
1 Nuit live D17 43,7% 16 013 228 98,2% 1,8%
2 Les matinales France 3 4,6% 726 56 100,0% -
3 Musiques TF1 2,8% 377 35 66,6% 33,4%
4 M6 Music M6 1,2% 407 24 99,7% 0,3%
5 Les concerts uniques France Télévisions France 2 / France 4 1,1% 441 13 8,1% 91,9%
6 La musicale live CANAL PLUS 0,9% 369 18 0,4% 99,6%
7 Appassionata France 3 0,9% 34 15 99,8% 0,2%
8 Spiritualized France 4 0,8% 171 2 99,8% 0,2%
9 L'Album de la semaine CANAL PLUS 0,8% 306 37 1,8% 98,2%
10 Chabada* France 3 0,7% 461 142 - 100,0%
11 Pony Pony Run Run France 4 0,6% 180 4 99,7% 0,3%
12 Alabama Shakes France 4 0,6% 220 1 99,7% 0,3%
13 Introducing@ARTE live ARTE 0,5% 193 31 98,1% 1,9%
14 Julien Doré France 4 0,5% 145 1 100,0% -
15 General Elektriks France 4 0,5% 143 1 100,0% -
16 The Voice, la plus belle voix TF1 0,5% 258 125 12,8% 87,2%
17 Monte le son ! France 4 0,5% 192 72 47,5% 52,5%
18 Mustang France 4 0,4% 183 1 99,5% 0,5%
19 RFM Party 80, le best of W9 0,4% 187 14 97,9% 2,1%
20 Les chansons d'abord* France 3 0,4% 215 96 - 100,0%
21 Charlie Winston au Casino de Paris France 4 0,4% 122 1 100,0% -
22 Taratata* France 2 0,4% 136 102 - 100,0%
23 Rodrigo y Gabriela France 4 0,4% 154 1 100,0% -
24 The VVaccines France 4 0,4% 180 1 100,0% -
25 Arthur H France 4 0,4% 94 1 100,0% -
26 Mon Taratata a moi* France 2 0,4% 130 122 - 100,0%
27 Cosi fan tutte ARTE / France 3 0,4% 3 2 100,0% -
28 W9 Home festival W9 0,4% 150 17 - 100,0%
29 Rienzi, le dernier des tribuns France 3 0,3% 6 1 100,0% -
30 Dionysos France 4 0,3% 79 1 100,0% -
31 Vivement dimanche France 2 0,3% 147 117 - 100,0%
32 London Live W9 0,3% 121 25 9,1% 90,9%
33 Plus vite que la musique M6 0,3% 132 47 1,6% 98,4%
34 Cali France 4 0,3% 75 1 100,0% -
35 Rewolver France 4 0,3% 88 1 100,0% -
36 Diam's France 4 0,3% 72 1 100,0% -
37 Florilege Offenbach ARTE 0,3% 73 4 100,0% -
38 Alcaline le mag* France 2 0,3% 113 20 - 100,0%
39 Le meilleur du Top 50 wW9o 0,3% 115 36 0,7% 99,3%
40 Moriarty France 4 0,3% 97 3 99,0% 1,0%
41 Les années bonheur France 2 0,2% 94 83 - 100,0%
42 La Didone France 3 0,2% 2 1 100,0% -
43 Sallie Ford & The Sound Outside France 4 0,2% 102 1 100,0% -
44 La Belle Hélene France 3 0,2% 2 1 100,0% -
45 La Passion selon saint Matthieu ARTE 0,2% 4 1 100,0% -
46 Roméo et Juliette France 3 0,2% 2 1 100,0% -
47 Don Giovanni France 3 0,2% 2 1 100,0% -
48 iTunes Festival M6 / W9 0,3% 124 23 66,1% 33,9%
49 Berlin live ARTE 0,2% 72 14 100,0% -
50 Nuit indé D17 0,2% 74 17 100,0% -

* Emissions récurrentes diffusées sur un seul semestre (déprogrammées fin de 1er semestre ou nouvellement diffusées a compter du 2 semestre 2013)
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lI.G. Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau : part en diffusion, audience et structure d'auditoire (hors chaines du cable-satellite)

Les 40 programmes sélectionnés sur des dates et des créneaux horaires différents,
comprennent :

- l'audience (part d'audience et nombre de téléspectateurs) ;

- la structure d’auditoire ;

- la part en diffusion pondérée par la durée des titres ;

- le nombre de titres diffusés ;

Le choix des 40 programmes par semestre, s'est fait selon le croisement de critéres suivants :
- part en diffusion des titres en concerts et live plateau a I'aide du top 50 des programmes ;
émissions a caractére musical, culturel, de divertissements ;

- journaux télévisés ;

- créneaux horaires différents et 1¢re partie de soirée ;

- caractéere récurrent ou ponctuel de I'émission.

Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau au 1¢r semestre 2013

Les commentaires qui suivent se comprennent par une lecture linéaire des tableaux suivants :

- le 19 janvier 2013, I'émission de divertissement Samedi soir on chante Goldman diffusée
a 20h59 sur TF1, a été suivie par 6,9 millions de téléspectateurs ;

- la part d'audience de TF1 sur I'ensemble du média TV pour ce programme s'éléve a
291%;

- 28 titres ont été diffusés au cours de ce programme, pour une part en diffusion de 2,1%
par rapport a l'ensemble des concerts et live plateau diffusés sur TF1 au 1¢r semestre
2013;

- le programme a été majoritairement suivi par des femmes (58,2%); il a fédéré 27,1% des
35249 ans et 28,1% des plus de 60 ans.

Parmi les émissions récurrentes, ou celles organisées par la filiére :

- le 26 janvier 2013, les NRJ Music Awards 'un des rendez-vous de la filiere diffusé en
direct du Midem et en premiére partie de soirée sur TF1, a réuni 6,7 M de
téléspectateurs ; la part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV pour ce
programme s'éléve a 30,8% (-0,1 pt vs. la cérémonie 2012).

Rappel des audiences des précédentes éditions des NRJ Music Awards :
22 janvier 2005 : 6,3 M de téléspectateurs (32,9% Pda
20 janvier 2007 : 6,5 M de téléspectateurs (33,4% Pda
26 janvier 2008 : 6,4 M de téléspectateurs (32,3% Pda
17 janvier 2009 : 5,8 M de téléspectateurs (28,3% Pda
23 janvier 2010 : 4,9 M de téléspectateurs (22,4% Pda
22 janvier 2011 : 6,1 M de téléspectateurs (28,6% Pda
28 janvier 2012 : 7 M de téléspectateurs (30,9% Pda)

_— o~ —~ —
—_—— —

- le 15 mars 2013 le concert annuel des Enfoirés, intitulé la Boite a musique des
Enfoirés, enregistré en janvier au POPB Bercy fut diffusé aux alentours de 20h50 sur
TF1; 'événement a réuni 13,6 M de téléspectateurs (pour rappel 13,3 M lors de I'édition
2012) ; la part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV pour ce programme
s'éleve a 53,7%, soit +0,5 pt vs. I'édition 2012 ; 18 titres ont été diffusés au cours de la
soirée pour une part en diffusion de 3% par rapport a 'ensemble des titres (concerts et
live plateau) diffusés sur TF1 au 1er semestre 2013. L’édition 2013 fut a 59,4% suivie par
des femmes et pour 24,9% d’un public &gé de 35449 ans ;

- le vendredi 8 février 2013 les 28émes Victoires de la musique (traditionnellement
diffusées le samedi mais avancées cette année au vendredi pour faire face a la
concurrence de The Voice) ont été diffusées en premiére partie de soirée sur France 2 et
en direct du Zénith de Paris ; avec 2,4 M de téléspectateurs, la chaine réalisait 11,4% de
parts d’audience (-1,1 pt vs. 2012) ;

- le lundi 25 février, les 20¢mes Victoires de la musique classique diffusées en direct de
l'auditorium de Bordeaux et en premiére partie de soirée sur France 3 (relayées sur
France Inter et France Musique), réunissaient 1,9 M de téléspectateurs, pour 7,4% de
parts d’audience (+2,6 pts vs. 2012). Au cours de la cérémonie, 25 titres ont été diffusés
pour une part en diffusion de 1,3% par rapport a 'ensemble des titres (concerts et live
plateau) diffusés sur France 3 au 1er semestre 2013. L'émission a majoritairement
fédéré un public de femmes (59,9%) a 83,7% agé de plus de 60 ans ;

- le samedi 18 mai, le 58e Concours Eurovision de la chanson organisé a Malmo en
Suéde, diffusé sur France 3 en 1¢r partie de soirée, a réuni 2,9 M de téléspectateurs (vs.
4 M en 2012), pour 13,9% de parts d'audience. La France était représentée par
Amandine Bourgeois avec le titre L'enfer et moi.

Notons pour rappel, l'arrét en juin 2013 des émissions suivantes :

- France 3 Chabada (présentée par Daniela Lumbroso), émission musicale diffusée tous
les dimanches aprés-midi ;

- France 2 Taratata émission musicale créée en 1993 par Nagui et axée sur la chanson
rock ; CD’Aujourd’hui, diffusée sur France 2 depuis le 2 avril 2001 et rediffusée sur
France 4 ; Les Mots de Minuit (présentée par Philippe Lefait), émission culturelle de 90
mn, diffusée chaque jeudi vers 1h00 (émission qui faisait suite au Cercle de minuit créée
et présentée par Michel Field en 1992). Notons que I'émission est de retour sur
Culturebox depuis le 15 mai 2014.
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l1l.G. Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau : part en diffusion, audience et structure d'auditoire (hors chaines du cable-satellite)

er . ) Nbtele- | ppp [CLll Db titres  Part en diff
1" sem 2013 H.Début Genre programme Programme Artiste spect@t?urs ) * diff / chaine
(en milliers)

19/01/2013 | 20:59:11 | 02:25:12 | Emission de Divertissement Samedi soir on chante Goldman Samedi soir on chante Goldman 6 864 29,1 28 2,1%
26/01/2013 | 21:03:26 | 02:49:02 | Emission de Divertissement NRJ Music Awards 2013 PSY 6 643 30,8 23 1,7%
TF1 02/03/2013 | 21:05:26 | 02:06:30 | Emission de Divertissement The Voice, la plus belle voix Nungan 8 639 36,1 14 0,7%
15/03/2013 | 20:58:09 | 02:44:53 Concert Les Restos du coeur Les Enfoirés 13 604 53,7 18 3,0%
18/04/2013 | 03:04:10 | 01:12:45 Concert Ensemble La Fenice, Trionfi Sacri Choeur de chambre de Namur 69 8,6 4 1,8%
15/06/2013 | 21:12:30 | 02:39:56 Concert Johnny Hallyday a Bercy Johnny Hallyday 5981 29,8 27 2,9%
04/01/2013 | 20:48:36 | 02:17:30 | Emission de Divertissement lls chantent pour la tolérance Khaled 2042 7.9 23 2,1%
04/01/2013 | 22:50:14 | 02:00:03 | Emission de Divertissement Céline Dion, le grand show... vu des coulisses Jenifer 1091 10,5 14 0,9%
05/01/2013 | 20:50:48 | 02:16:24 | Emission de Divertissement Les années bonheur Khaled 4136 17,4 20 2,0%
France 2 08/02/2013 | 20:52:15 | 03:25:08 | Théatre/Spectacle/Cérémonie Les victoires de la musique 2013 M 2 415 11,4 34 3,0%
02/03/2013 | 20:49:39 | 02:09:28 | Emission de Divertissement Hier encore Interprétes de I'émission "Hier encore” 2982 12,3 23 1,8%
25/05/2013 | 00:11:32 | 01:56:29 Emission Culturelle Ce soir (ou jamais !) Stromae 752 4,8 1 0,1%
21/06/2013 | 20:51:14 | 03:11:16 | Emission de Divertissement La féte de la musique, du soleil et des tubes Nolwenn Leroy, Tal, Patrick Bruel, Salvatore Adamo et M. Pokora 4 666 253 32 2,4%
11/01/2013 | 20:45:57 | 03:38:15 | Emission de Divertissement La féte de la chanson Francaise Garou, Patrick Bruel, Isabelle Boulay, Patricia Kaas, Johnny Hallyday 2 866 13,3 28 1,3%
25/02/2013 | 20:46:17 | 02:40:59 | Théatre/Spectacle/Cérémonie | Les 20es Victoires de la musique classique 2013 Orchestre National Bordeaux Aquitaine 1897 74 25 1,3%
France 3 12/05/2013 | 17:07:22 | 00:50:57 Emission Musicale Chabada Yves Jamait 1037 8,7 12 0,3%
o 18/05/2013 | 21:14:22 | 03:30:13 | Théatre/Spectacle/Cérémonie 58e Concours Eurovision de la chanson Amandine Bourgeois 2827 13,9 29 1,4%
.a:_g 20/06/2013 | 20:47:42 | 03:04:26 Concert Musiques en féte Luciano Acocella 1812 8,2 30 1,9%
E Canal Plus 24/04/2013 | 20:49:31 | 00:19:49 | Emission de Divertissement Le Grand Journal Gilberto Gil 1015 4,1 1 0,2%
o 29/05/2013 | 22:49:41 | 01:05:22 Concert La musicale live Lou Doillon 51 1,6 11 5,2%
§ 06/01/2013 | 03:03:35 | 01:29:19 Concert Sting Sting 29 23 15 0,8%
% 03/02/2013 | 20:16:24 | 00:06:58 Concert La Folle journée de Nantes 2013 Concert de cloture Orchestre Lamoureux 605 2,2 2 0,1%
s ARTE 24h/24 12/05/2013 | 22:43:04 | 02:19:03 Concert Le vaisseau fantome Alain Altinoglu 64 0,6 1 1,5%
22/05/2013 | 22:28:43 | 01:03:22 | Théatre/Spectacle/Cérémonie Gala de Bayreuth Christian Thielemann 154 0,9 3 1,2%
26/05/2013 | 00:55:49 | 01:29:52 Concert Introducing@Arte Live Mikhael Paskalev 16 0,4 9 0,9%
21/06/2013 | 20:53:23 | 03:22:46 | Théatre/Spectacle/Cérémonie Cosi fan tutte Sylvain Cambreling 215 1,2 1 2,1%
05/01/2013 | 02:28:01 | 00:57:55 Concert M6 Music Kills 143 8,2 13 3,9%
e 19/06/2013 | 00:08:30 | 01:27:22 Concert Génération M6 Live Génération Goldman 141 3,0 15 3,7%
04/01/2013 | 01:50:48 | 01:09:43 Concert Les concerts uniques France Télévisions Bénabar 28 1,5 15 0,7%
21/02/2013 | 03:01:48 | 00:49:13 Concert Dominique A Dominique A 18 1,7 13 0,6%
France 4 06/04/2013 | 02:07:32 | 00:50:28 Concert Arthur H Arthur H 16 0,8 8 0,6%
27/04/2013 | 23:29:53 | 01:07:53 Emission Musicale Monte le son ! c2cC 21 0,2 6 0,3%
18/05/2013 | 20:37:01 | 00:30:47 Emission Musicale Monte le son'! Christine and the Queens 60 0,3 1 0,1%
25/02/2013 | 00:50:53 | 01:09:46 Concert Amadou et Mariam aux Eurockéennes 2012 Amadou et Mariam feat. Bertrand Cantat 15 0,5 11 0,1%
D17 10/03/2013 | 20:53:13 | 02:37:59 | Théatre/Spectacle/Cérémonie Grammy Awards 2013 Taylor Swift 237 1,0 28 0,2%
25/03/2013 | 00:45:05 | 01:33:51 Concert Nuit live Chemical Brothers 35 1,0 17 0,2%
16/04/2013 | 03:43:24 | 01:39:50 | Théatre/Spectacle/Cérémonie Brit Awards 2013 Muse 5 0,6 19 0,2%
01/01/2013 | 20:49:58 | 02:00:13 Emission Musicale RFM Party 80, le best of Les artistes RFM Party 80 693 2,7 26 2,8%
w9 09/06/2013 | 01:23:03 | 01:03:07 | Théatre/Spectacle/Cérémonie Le Prixdu «Talent tout neuf» : le live Cali 48 1,3 22 2,7%
15/06/2013 | 23:15:13 | 01:27:38 Emission Musicale Génération W9 Live Génération Goldman 216 21 15 1,7%

les émissions organisées par la filiere musicale

les 10 valeurs les + élévées

Lecture : le 19 janvier 2013, I'émission de divertissement Samedi soir on chante Goldman, diffusée a 20h59 sur TF1, a réuni 6,9 millions de téléspectateurs. La part d'audience de TF1 sur 'ensemble du média TV
pour ce programme, s'éléve a 29,1%; 28 titres ont été diffusés au cours de ce programme, pour une part en diffusion de 2,1% par rapport a I'ensemble des concerts et live plateau diffusés sur TF1 au 1er semestre 2013.

Sur TF1, 5 émissions sur 6, diffusées en 1% partie de soirée, fédérent une moyenne de 8,3 M de téléspectateurs, la meilleure audience étant réalisée par I'édition des Restaurants du Coeur, la Boite a musiques des

Enfoirés avec 13,6 MT;

9 émissions (sur 12 sélectionnées pour les chaines du service public France 2 et France 3) et diffusées en premiére partie de soirée, réalisent une moyenne de 2,8 M de téléspectateurs, la Féte de la Musique
réalisant sur France 2 la plus forte audience avec 4,7 MT.
Sur France 2, le passage de Stromae interprétant Formidable lors de I'émission Ce soir (ou jamais!) du 25 mai 2013 (a 0h11) a réuni 752 000 téléspectateurs. Les 2 vidéos disponibles sur YouTube, totalisent
aujourd'hui plus de 3,7 M de vues.
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l1l.G. Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau : part en diffusion, audience et structure d'auditoire (hors chaines du cable-satellite)

Nb télé-
1°" sem 2013 Programme spectateurs PI?Q) (*en Femmes | Hommes | 4-10 ans |11-14 ans | 15-24 ans | 25-34 ans | 35-49 ans | 50-59 ans |60 ans et CSp+® CSP- Inactif
- (en milliers)

Samedi soir on chante Goldman 6 864 29,1 58,2 41,8 51 43 9,1 113 271 15,0 28,1 18,3 324 49,3

NRJ Music Awards 2013 6 643 30,8 58,3 41,7 74 9,3 16,8 15,5 29,8 11,2 9,9 215 32,2 46,3

TF1 The Voice, la plus belle voix 8 639 36,1 58,1 419 6,9 49 9,7 14,8 28,7 14,4 20,6 235 315 45,0

Les Restos du coeur 13604 53,7 59,4 40,6 7,6 58 9,2 12,1 24,9 16,2 24,2 21,8 28,0 50,2

Ensemble La Fenice, Trionfi Sacri 69 8,6 75,4l 24,9 0,3 2,6 12,4 334 23,2 251 3,1 10,9 57,0 32,1

Johnny Hallyday a Bercy 5981 29,8 55,4 44,6 3,6 23 54 8,6 20,8 21,6 37,6 174 28,9 53,7

lls chantent pour la tolérance 2042 7.9 60,9 39,1 4.4 2,3 3,5 7,6 15,9 14,9 51,4 12,4 20,0 67,6

Céline Dion, le grand show... wu des coulisses 1091 10,5 61,4 38,6 0,6 1,6 29 7.2 21,6 18,6 475 16,2 31,8 52,0

Les années bonheur 4136 17,4 57/ 42,7 2,2 0,7 2,1 2,7 12,3 17,8 62,1 11,2 18,9 69,9

France 2 Les victoires de la musique 2013 2415 114 59,9 40,1 2,6 2,2 4,9 8,4 21,8 20,1 40,0 29,1 20,4 50,5

Hier encore 2982 12,3 63,0 37,0 1,4 0,9 2,7 3,7 9,8 15,0 66,5 12,3 14,4 738

Ce soir (ou jamais !) 752 4.8 56,3 43,7 0,0 0,2 0,7 4.8 11,7 235 59,0 221 11,2 66,6

La féte de la musique, du soleil etdes tubes 4 666 25,3 57.5 425 4.2 3,2 55 10,2 19,2 14,7 42,9 18,2 23,2 58,6

La féte de la chanson Francaise 2 866 13,3 60,4 39,6 1,2 1,3 1,9 4,2 13,8 17,1 60,4 13,6 19,2 67,2

Les 20es Victoires de la musique classique 2013 1897 7.4 59,9 40,1 0,6 0,4 1,2 2,2 4,1 7,7 83,7 10,9 4,2 84,9

France 3 Chabada 1037 8,7 61,3 38,7 0,7 0,6 1,8 1,2 6,8 11,6 77,2 10,3 10,1 795!

8 58e Concours Eurovision de la chanson 2 827 13,9 57,8 42,2 2,4 2,8 7,7 9,4 18,7 15,6 43,4 18,6 22,6 58,7
_5 Musiques en féte 1812 8,2 61,8 38,2 0,3 0,2 04 0,8 3,6 9,1 85,6 78 44 87,7
% Le Grand Journal 1015 4,1 49,4 50,6 3.8 2,9 73 13,3 28,9 17,0 26,7 35,7 215 42,8

2 Canal Plus - -

) La musicale live 51 1,6 40,3 52,7/ 51 0,1 75 14,0 36,7 32,0 45 67,2 19,1 13,7

§' Sting 29 2,3 29,2 70,8 0,4 0,0 0,0 52,2 43,9 1,2 2,3 51 91,5 34
\g La Folle journée de Nantes 2013 Concert de cloture 605 2,2 62,5 37,5 0,6 0,0 0,0 1,6 11,2 8,9 77,7 17,6 6,4 76,0
S ARTE 24n/24 Le vaisseau fantome 64 0,6 58,2 46,8 0,0 0,0 0,7 5,2 4.4 9,5 80,2 12,2 8,0 79,8
Gala de Bayreuth 154 0,9 67,9 32,1 0,0 1,6 04 0,1 6,1 16,2 75,6 8,9 10,6 80,5

Introducing@Arte Live 16 0,4 72,3 27,7 0,0 0,0 2,4 0,6 46,9 3,4 46,7 211 28,9 50,0

Cosi fan tutte 215 1,2 75,0 25,0 0,1 0,1 0,9 1,0 43 13,8 79,7 16,4 2,6 81,1

M6 M6 Music 143 8,2 61,7 38,3 3,5 0,0 12,2 33,6 32,3 12,0 6.4 37,9 33,0 29,1

Génération M6 Live 141 3,0 78,0 22,0 0,0 13 16,0 154 345 15,7 17,0 21,1 41,5 37,4

Les concerts uniques France Télévisions 28 1,5 53,1 46,9 0,0 0,0 28,2 5.2 42,2 10,0 14,4 0,5 85,2 14,3

Dominique A 18 1,7 93,0 7,0 0,0 0,0 46,6 45,8 05 3,8 33 46,1 47,4 6,5

France 4 Arthur H 16 0,8 43,9 56,1 0,0 0,0 0,0 24,4 a5 2,1 0,0 72,9 271 0,0

Monte le son'! 21 0,2 26,6 734 4,6 58 4,6 18,3 34,1 14,9 17,8 39,7 34,6 25,7

Monte le son'! 60 0,3 58,8 41,2 18 05 13,9 10,8 17,3 18,3 374 12,3 32,1 55,5

Amadou et Mariam aux Eurockéennes 2012 15 0,5 28,4 71,6 22,0 23,0 11 5,0 22,3 7.2 194 5.8 10,6 54,2

D17 Grammy Awards 2013 237 1,0 57,7 42,3 3,2 4,1 16,4 12,1 321 13,1 18,9 25,8 37,0 748

Nuit live 35 1,0 32,2 67,8 0,0 0,0 0,9 11,1 17,0 63,7 7,3 9,0 39,9 51,1

Brit Awards 2013 5 0,6 779 22,1 0,0 0,0 0,0 15,6 79,3 3,1 2,0 30,9 67,1 2,0

RFM Party 80, le best of 693 2,7 58,7 41,3 2,8 3,0 8,6 6,1 32,4 11,2 35,9 174 28,4 54,2

W9 Le Prixdu «Talent tout neuf» : le live 48 13 58,6 41,4 0,0 7.2 28,2 1.4 19,0 12,2 32,0 23,3 10,9 65,9

Génération W9 Live 216 2,1 69,2 30,8 5.8 16,7 20,1 23,3 23,8 4,6 5,7 17,1 Sl 47,8

les émissions organisées par la filiere musicale

les 10 valeurs les + élévées valeurs supérieures a la moyenne
CSP+ : regroupe les professions intermédiaires, artisans, commergants, chefs d'entreprise, cadres et professions intellectuelles supérieures ; CSP- : regroupe les agriculteurs exploitants, employés et ouvriers.
* La part d'audience (PDA) représente le rapport de I'audience moyenne d'une chaine sur l'audience moyenne du média TV.

- les personnes agées de 60 ans et +, sont majoritaires sur les programmes de France 3 (Les 20es Victoires de la musique classique 2013, Chabada, Musiques en féte), et d'Arte (La Folle journée de
Nantes 2013 Concert de cléture, Le vaisseau fantdme, Gala de Bayreuth, Cosi fan tutte);

- 2 programmes fédérent majoritairement les personnes agées de 35 & 49 ans : le concert d'Arthur H sur France 4 et les Brit Awards sur D17

- les 25 a 34 ans sont majoritaires sur 1 programme diffusé sur Arte : le concert de Sting diffusé le 6 janvier a 3 heures du matin;

- les 15 a 24 ans sont majoritaires sur le programme diffusé sur France 4 : le concert de Dominique A diffusé le 21 février a 3 heures du matin.
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Annexe : évolution en termes d’audience de quelques émissions récurrentes, diffusant concerts et live plateau

Nb télé-spectateurs

Emissions phare récurrentes, organisées ou non par
la filiére :

En 2013, la Féte de la chanson Frangaise est diffusée
au 1er semestre sur France 3, au 2" semestre sur
France 2 ;

**Chabada, diffusée sur France 3 depuis 2010 le
dimanche aux alentours de 17h, s'est arrétée en juin
2013;

***Les chansons d'abord, nouvelle émission diffusée
depuis septembre 2013 le dimanche aux alentours de
17h sur France 3.

Notons que les Victoires de la musique, qui se sont
déroulées le 8 février 2013 au Zénith de Paris,
diffusées sur France 2, ont réuni 2,4 millions de
téléspectateurs et réalisé 11,4% de part d’audience ;

Les Victoires de la musique classique,
retransmises sur France 3 en direct de l'auditorium de
Bordeaux le 25 février 2013, ont fédéré 1,9 million de
téléspectateurs, pour 7,4% de part d'audience.

Les NRJ Music Awards, traditionnellement
organisées a loccasion du Midem a Cannes,
changent de calendrier: elles seront dorénavant
organisées et diffusées en décembre, raison pour
laquelle 'année 2013 compte 2 cérémonies.

. L PDA (en %)* Nb titres diff Part en diff / chaine
Chaine Programme (en milliers)
2013 2013 2013 2013
Les Restos du cceur 13604 +2,3% | +10,6% 53,7 +0,5 pt | +0,1 pt 18 -5,3% -5,3% 3,0% | +0,4pt | -1,3 pt
Tr1 | NRJMusic Awards 6643 | -52% | +155% | 30,8 |-0lpt |+28pt| 23 |+150% |+438% | 1,7% | -00pt | -0,6 pt
(Midem janvier 2013)
NRJ Musm Awards 6261 288 20 17%
(14 décembre 2013)
Les Années Bonheur 4136 +2,8% -6,4% 17,4 -3,0pt | +1,2 pt 20 +11,1% | +5,3% 2,0% | +0,4 pt | +0,5 pt
La Féte de |
France 2 arctedeta 3501 |+18.4%| -186% | 17.8 |+33pt|-68pt | 21 | -300% | -41,7% | 1,4% - | -15pt
chanson Frangaise
Les Victoi del
es victorres de la 2415 | 50% | 211% | 114 |-1ipt |-66pt | 34 |+360% | +3.0% | 3,0% |+08pt | -04npt
Musique
Chabada** 1037 -0,5% - 8,7 +1,9 pt - 12 +9,1% - 0,3% - -
La Féte de la
chanson Francaise 2 866 - - 13,3 - - 28 - - 1,3% - -
(11 janvier 2013)
France 3| Concours Eurovision 2827 |-29,6% | -50,5% 13,9 -8,7pt | -9,7 pt 29 -3,3% +7,4% 1,4% -0,1pt | -0, pt
Les Victoi del
es viclores de la 1897 |+60,8% | +654% | 7.4 |+26pt|-30pt | 25 | -38% |+563% | 13% |-03pt |+02pt
Musique Classique
Les chansons
- - - - - - 0, - -
d'abord*** 954 85 5 0,1%

* La part d'audience (PDA) représente le rapport de I'audience moyenne d'une chaine sur l'audience moyenne du média TV.

NB : Depuis le 3 janvier 2011, l'audience en différé générée sur le poste de télévision, via un enregistrement personnel, est prise en compte : ainsi, la référence en termes d'audience est l'audience & J+8, tenant compte
de l'audience du programme générée en différé sur les 7 jours suivant sa diffusion.
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l1l.G. Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau : part en diffusion, audience et structure d'auditoire (hors chaines du cable-satellite)

Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau au 2" semestre 2013

Les commentaires qui suivent se comprennent par une lecture linéaire des tableaux suivants :

- le 11 juillet 2013, le concert de 'Ensemble Matheus et du contre-ténor Philippe Jarousski
diffusé a 2h55 sur TF1, a réuni 72 000 téléspectateurs ;

- la part d'audience de TF1 sur I'ensemble du média TV pour ce programme, s'éléve a 7,7% ;

- 12 titres ont été diffusés au cours de ce programme, pour une part en diffusion de 1,3% par
rapport a I'ensemble des concerts et live plateau diffusés sur TF1 au 2" semestre 2013 ;

- le programme a majoritairement fédéré des femmes (57,8%) et réuni 37,6% d'inactifs.

Parmi les 40 programmes observés :
le programme ayant généré la plus forte audience au cours de la période est la 15¢me cérémonie
des NRJ Music Awards organisée le 14 décembre en direct du Palais des festivals de Cannes :
cette 2nde cérémonie, dorénavant décorrélée du Midem, a réuni 6,3 millions de téléspectateurs
pour 28,8% de Pda vs. 6,7 MT et 30,8% de Pda lors de la précédente édition en janvier 2013 ;

Les 1¢rs parties de soirée sélectionnées fédérent un large public :

- le 28 décembre, TF1 diffusait L'incroyable anniversaire de Line (5 MT, 21,2% Pda), soit la
seconde meilleure audience de la sélection ;

- le 14 septembre, France 2 proposait Hier Encore aux c6tés de Charles Aznavour (3,6 MT, 17%
Pda), le 29 novembre la féte de la chanson frangaise (3,5 MT, 17,8% Pda), le 21 décembre
Johnny Hallyday le grand Show (4,4 MT et réalisait 18,9% Pda) ;

- sur France 3, deux premiéres parties de soirée, Little Italy au tour de Roberto Alagna et 300
choeurs chantent nos idoles pour plus de Vie, autour de Michel Fugain, diffusées
respectivement le 21 ao(t et le 14 octobre, ont réuni 1,6 MT (8,3% Pda) et 2,3 MT (8,9% Pda).

De nombreux opéras sont diffusés au cours de la période, tant sur les chaines du service public

France 2, France 3, que sur ARTE :

- surFrance 2 pour un total de 10 heures 30 mn, dont Aida ;

- sur France 3 pour prés de 60 heures 40, dont La Belle Héléne, L'ltalienne a Alger, Don Giovanni,
La Didone ou Rienzi, le dernier des tribuns ;

- sur Arte avec prés de 12 heures, dont Anna Bolena, La Finta Giardiniera, Don Carlo et La
Traviata étant diffusés en 1¢r partie de soirée.

3 émissions de la filiere sont diffusées au cours de la période :

les NRJ Music Awards ;

les Victoires du jazz 2013, enregistrées le 28 juin au théatre antique de Vienne et diffusées le 14
juillet & Oh30 sur France 3 ont réuni 19 000 téléspectateurs totalisant 0,4% de part d'audience ;

les Grands Prix de la Sacem décernés chaque année : ils distinguent des carriéres et des jeunes
talents dans les différents répertoires représentés par la Sacem ; diffusés le 16 décembre sur France
4, ils féderent 12 000 téléspectateurs pour 0,6% de Pda.

De nouvelles émissions font leur apparition :

Aprés l'arrét en juin 2013, d'émissions musicales « phare » sur les chaines du service public, Chabada
sur France 3, Taratata sur France 2, CD’Aujourd’hui sur France 2 et France 4, ou encore Des Mots de
Minuit, France Télévisions a dévoilé dés la rentrée 2013 sa nouvelle offre musicale :

Sous la marque Alcaline, 3 rendez-vous sont proposés :

L'Instant donne la parole a un interprete durant 1 minute 30, chaque soir a 20h40. Puis trois jeudis par
mois, a 23h20, Le mag se déroule autour d’un artiste installé au théatre du Trianon durant 50 minutes.
Enfin, un jeudi par mois, Le concert présente un artiste en live de 80 minutes.

Seules, deux de ces déclinaisons étant concernées au titre de nos exploitations concerts et live plateau
Alcaline, le Mag et Alcaline, le Concert, 'Observatoire de la musique présente en page 55 un focus
réalisé sur Alcaline I'instant, dont le format reléverait de la présence promotionnelle des artistes, volet
que nous ne sommes plus en mesure d’'analyser depuis le 1¢r semestre 2013, suite a l'arrét de cette pige
par Yacast fin 2012.

Dans le cadre de cette offre musicale renouvelée, France 3 propose depuis septembre 2013, tous les
dimanches a 17h, son nouveau divertissement Les chansons d’abord, animé par Natasha St-Pier qui,
pendant prés d’une heure, met a 'honneur la chanson frangaise a travers plusieurs générations d'artistes.
L'émission est rediffusée le mercredi suivant, en fin de soirée.
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lIl.G. Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau : part en diffusion, audience et structure d'auditoire (hors chaines du cable-satellite)

nd . . : ND telé- Nb titres  Part en diff /
2" sem 2013 H.Début = Durée Programme Artiste spectateurs PDA (en %) * diff T
(en milliers)
11/07/2013 | 02:55:52 | 01:17:13 Ensemble Matheus Philippe Jaroussky 72 7,7 12 1,3%
18/07/2013 | 03:02:54 | 01:06:02 Le Sacre du Tympan Le sacre du tympan 75 8,5 14 1,7%
TF1 27/10/2013 | 02:07:42 | 00:42:01 Les Noces de Figaro Robin Ticciati 33 3,1 2 4,9%
14/12/2013 | 21:08:56 | 02:54:51 NRJ Music Awards Stromae & Will..LAm 6261 28,8 20 1,7%
28/12/2013 | 21:07:40 | 02:03:19 L'incroyable anniversaire de Line Amel Bent 5012 21,2 15 1,0%
14/09/2013 | 20:50:17 | 02:12:41 Hier encore Interprétes de I'émission "Hier encore” 3596 17,0 21 1,3%
11/10/2013 | 00:00:34 | 00:50:39 Alcaline le mag Agnes Obel 271 3,1 3 0,3%
France 2 02/11/2013 | 20:52:46 | 02:25:15 Les années bonheur Carrapicho 3518 15,2 17 1,3%
14/11/2013 | 23:48:25 | 01:13:11 Alcaline, le concert Christophe Maé 261 4,4 13 1,1%
29/11/2013 | 20:54:17 | 03:35:26 La féte de la chanson francaise Emmanuel Moire, Tal et Michel Jonasz 3501 17,8 21 1,4%
21/12/2013 | 20:47:11 | 02:25:11 Johnny Hallyday, le grand show Johnny Hallyday 4390 18,9 21 1,6%
04/07/2013 | 00:26:13 | 01:45:07 Tout le monde I'appelle Sylvie Sylvie Vartan et David Hallyday 183 47 17 0,5%
14/07/2013 | 00:29:12 | 01:37:12 Les Victoires du jazz 2013 Kellylee Evans feat. Eric Legnini 19 0,4 15 0,6%
04/08/2013 | 15:18:46 | 00:32:12 Nolwenn Leroy Nuit bretonne Nolwenn Leroy 1211 13,0 8 0,3%
France 3 21/08/2013 | 20:46:03 | 01:49:04 Little Italy Roberto Alagna 1607 8,3 22 0,8%
08/09/2013 | 17:00:11 | 00:52:39 Les chansons d'abord Natasha St-Pier, Emmanuel Moire, Tal et Michel Sardou 954 8,5 5 0,1%
o 14/10/2013 | 20:46:00 | 02:08:33 300 choeurs chantent nos idoles pour + de Vie Michel Fugain 2301 8,9 15 0,5%
_5 25/12/2013 | 23:15:05 | 01:58:53 Serge Lama au Grand Rex Serge Lama 358 4,6 26 0,9%
g Canal Plus 27/08/2013 | 20:18:09 | 00:19:07 Le Grand Journal, la suite Stromae 1541 6,9 1 0,2%
@ 24/10/2013 | 23:31:25 | 01:29:44 La musicale live David Byrne 26 1,6 7 1,2%
é 20/07/2013 | 23:30:16 | 01:28:13 Summer of Soul China Moses 64 0,9 15 0,6%
‘8 21/07/2013 | 19:32:18 | 01:29:57 | Lang Lang et Dee Dee Bridgewater au Jazzopen 2013 Dee Dee Bridgewater 122 1,0 9 0,8%
2 16/08/2013 | 20:20:14 | 04:01:26 Don Carlo Orchestre Philharmonique de Vienne 111 0,7 2 2,3%
E ARTE 24h/24 08/09/2013 | 19:00:52 | 00:42:38 Boris Berezovsky joue Tchaikovski Anatoly Grindenko 247 13 4 0,4%
29/09/2013 | 01:38:47 | 01:24:53 Introducing@Arte live Vanbot 35 1,2 20 0,8%
06/10/2013 | 19:04:21 | 00:41:37 Piaf le concertidéal Edith Piaf 352 1,8 9 0,2%
01/12/2013 | 19:03:17 | 00:44:03 Rolando Villazon présente les stars de demain Ksenija Sidorova 308 14 7 0,2%
M6 07/12/2013 | 02:21:32 | 01:34:15 M6 Music Muse 100 6,4 16 5,0%
31/12/2013 | 00:50:16 | 00:26:10 Vanessa Paradis : un concert privé Vanessa Paradis 62 1,4 6 1,4%
24/08/2013 | 23:40:45 | 01:57:55 Charlie Winston au Casino de Paris Charlie Winston 16 0,3 21 1,3%
09/09/2013 | 20:40:05 | 00:03:19 Monte le son ! Le live AlexHepburn 90 0,3 2 0,1%
France 4 13/09/2013 | 01:07:30 | 00:50:32 Arthur H Arthur H 13 0,5 8 0,6%
16/12/2013 | 01:57:05 | 00:52:01 Les grands prixde la Sacem Benjamin Biolay 12 0,6 5 0,2%
28/12/2013 | 23:33:15 | 01:58:49 La nuitdes Inrocks 2013 London Grammar 37 0,5 27 1,3%
25/10/2013 | 02:58:46 | 02:03:37 Nuit live Hubert-Félix Thiefaine 4 0,4 49 0,6%
D17 22/12/2013 | 20:55:39 | 02:52:19 Nouwelle Star 10 Nouvelle Star 10 187 0,8 12 0,1%
28/12/2013 | 20:54:19 | 02:21:39 American Music Awards 2013 Katy Perry 391 1,7 36 0,3%
13/07/2013 | 20:50:13 | 02:09:00 RFM Party 80, le best of Les artistes RFM Party 80 603 3,8 29 4,9%
w9 29/09/2013 | 01:42:57 | 00:56:49 Urban Peace 2 Tunisiano 41 13 10 1,7%
20/10/2013 | 02:50:57 | 00:13:15 W9 Home festival Stromae 40 2,3 16 2,9%

les émissions organisées par la filiére musicale les 10 valeurs les + élévées

Lecture : Le 11 juillet 2013, le concert de I'ensemble Matheus et du contre-ténor de Philippe Jarousski diffusé a 2h55 sur TF1, a réuni 72 000 téléspectateurs. La part d'audience de TF1 sur
I'ensemble du média TV pour ce programme, s'éléve a 7,7%. 12 titres ont été diffusés au cours de ce programme, pour une part en diffusion de 1,3% par rapport & I'ensemble des concerts et live
plateau diffusés sur TF1 au 2nd semestre 2013.

*PDA : la part d'audience représente le rapport de I'audience movenne d'une chaine sur 'audience movenne du média TV.
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l1l.G. Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau : part en diffusion, audience et structure d'auditoire (hors chaines du cable-satellite)

Nb télé-
Z“d sem 2013 Program me spectateurs PDDg (*en Femmes | Hommes | 4-10 ans | 11-14 ans | 15-24 ans | 25-34 ans | 35-49 ans | 50-59 ans [60 ans et{ csp+® CSP- Inactif
(en milliers)
Ensemble Matheus 72 7,7 57,8 42,2 16,5 0,0 31,4 13,9 29,7 6,5 2,0 28,0 343 37,6
Le Sacre du Tympan 75 8,5 331 66,9 0,0 4.4 1,0 8,4 41,8 20,0 24,4 22,2 46,1 31,7
TF1 Les Noces de Figaro 33 3,1 42,6 57,4 0,0 0,0 41,8 42,0 12,2 2,2 18 10,1 74,9 15,0
NRJ Music Awards 6261 28,8 415 58,5 8,1 9,6 15,8 15,5 275 11,3 12,1 214 32,0 46,7
L'incroyable anniversaire de Line 5012 21,2 38,4 61,6 29 2,0 52 4,6 15,7 135 56,1 115 215 66,9
Hier encore 3596 17,0 40,8 59,2 0,7 0,9 1,2 3,1 10,9 15,6 67,5 13,5 15,8 70,8
Alcaline le mag 271 31 40,8 59,2 0,2 0,0 2,1 8,9 30,8 14,4 435 354 10,6 54,1
Les années bonheur 3518 15,2 47,6 524 18 1,6 2,1 3,4 10,2 17,7 63,2 10,7 17,9 71,4
France 2 Alcaline, le concert 261 4.4 53,8 46,2 0,0 0,0 4,8 18,7 21,1 214 34,1 36,4 315 32,1
La féte de la chanson francaise 3501 17,8 38,2 61,8 1,2 1,9 2,4 33 111 18,8 61,2 13,7 16,4 69,9
Johnny Hallyday, le grand show 4390 18,9 445 55151 2,0 14 2,2 6,0 12,9 19,2 56,1 14,3 20,6 65,1
Tout le monde I'appelle Sylvie 183 4,7 44,6 55,4 0,0 14 0,1 19 25,9 21,9 48,8 30,2 17,0 52,9
Les Victoires du jazz 2013 19 04 44,8 55,2 0,0 0,0 0,9 5,0 16,3 19,9 57,9 35,1 6,9 58,0
Nolwenn Leroy Nuit bretonne 1211 13,0 453 54,7 1,0 0,5 2,2 1,3 9,4 17,9 67,6 72 14,3 78,5
France 3 Little Italy 1607 8,3 36,2 63,8 0,5 0,1 0,3 13 4,6 59 87,3 54 5.2 89,3
Les chansons d'abord 954 8,5 39,1 60,9 0,5 0,5 0,1 3,5 98 13,2 72,4 7,5 13,6 78,9
o 300 choeurs chantent nos idoles pour + de Vie 2301 8,9 33 67 0,4 0,2 0,6 23 7,0 11,9 77,6 8,6 12,0 79,3
E Serge Lama au Grand Rex 358 4,6 43 57 0,1 0,0 11 0,8 9,6 16,9 71,4 145 9,3 76,1
E Gl Bl Le Grand Journal, la suite 1541 6,9 51,3 48,7 3,7 16 7,3 18,8 285 14,6 254 37,6 23,0 39,4
© La musicale live 26 16 51,6 48,4 0,0 0,1 16,3 1,4 23,2 42,9 16,0 64,7 4,9 30,4
§' Summer of Soul 64 0,9 72 28 0,2 0,0 0,0 18,4 24,1 243 32,9 50,3 13,4 36,2
‘E Lang Lang et Dee Dee Bridgewater au Jazzopen 2013 122 1,0 275 725 0,0 0,0 0,2 0,8 6,9 9,4 82,7 9,9 3,8 86,4
2 Don Carlo 111 0,7 331 66,9 0,1 0,0 0,3 6,3 19 9,8 815 13,2 4,8 82,0
E ARTE 24h/24 Boris Berezovsky joue Tchaikovski 247 13 37,7 62,3 2,7 0,0 0,6 2,5 8,6 6,4 79,0 17,3 5,6 77,1
Introducing @Arte live 35 12 773 22,7 0,0 0,0 10,2 34,0 10,2 16 43,9 9,5 36,5 54,0
Piafle concertidéal 352 18 441 55,9 0,6 0,4 0,3 4,5 14,0 20,8 59,4 17,6 15,8 66,7
Rolando Villazon présente les stars de demain 308 14 41,7 58,3 0,9 0,0 0,4 2,2 9,3 72 80,0 23,6 3,2 73,2
VB M6 Music 100 6,4 39,8 60,2 0,4 2,7 13,8 13,4 50,1 13,3 6,3 22,8 52,1 25,0
Vanessa Paradis : un concert privé 62 14 29,2 70,8 0,0 0,0 35,9 8,6 29,9 24,4 1,3 16,4 45,6 38,0
Charlie Winston au Casino de Paris 16 0,3 81,8 18,2 18 0,0 233 1,4 334 319 8,2 304 214 48,2
Monte le son ! Le live 90 0,3 62,6 374 0,3 19,3 6,9 28,8 26,7 18,0 0,0 21,4 36,6 42,0
France 4 Arthur H 13 0,5 26,6 734 0,0 0,0 0,0 454 27,2 0,5 26,9 26,6 66,9 6,5
Les grands prixde la Sacem 12 0,6 73,5 26,5 0,0 0,0 0,0 2,8 63,4 15,2 18,6 19,4 10,5 70,1
La nuitdes Inrocks 2013 37 0,5 69,9 30,1 0,5 0,2 6,0 27,8 255 31,2 8,7 40,1 42,9 17,0
Nuit live 4 04 90,6 9,4 0,0 0,0 5,6 0,8 0,9 88,9 38 89,3 15 9,2
D17 Nouvelle Star 10 187 0,8 439 56,1 12 24 3,9 15,8 23,0 21,2 32,6 32,6 19,4 48,0
American Music Awards 2013 391 17 46,3 53,7 34 6,7 234 19,3 29,8 8,4 8,9 26,3 31,1 42,6
RFM Party 80, le best of 603 38 431 56,9 3,6 5,6 3,0 9,0 30,4 23,0 254 19,9 40,0 40,1
w9 Urban Peace 2 41 13 30,9 69,1 0,0 0,2 15,2 61,8 17,5 2,1 3,2 27,2 54,2 18,6
W9 Home festival 40 2,3 36,2 63,8 10,5 10,5 18,7 0,0 41,4 0,0 19,0 12,6 28,3 59,1

les émissions organisées par la filiere musicale

les 10 valeurs les + élévées

valeurs supérieures a la moyenne

CSP+ : regroupe les professions intermédiaires, artisans, commergants, chefs d'entreprise, cadres et professions intellectuelles supérieures ; CSP- : regroupe les agriculteurs exploitants, employés et ouvriers.

- Les personnes agées de 60 ans et +, sont majoritaires sur les programmes de France 2 (Hier Encore), France 3 (Little Italy), d'Arte (Jazzopen 2013 & Don Carlo) et sur 1 seul programme de TF1 (L'incroyable anniversaire de Line);

- Les 25-34 ans, comme les 35-49 ans sont majoritaires sur les programmes de D17 et France 4, cette demiére fédérant majoritairement des femmes.
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lll.H. Alcaline I'lnstant — Focus (réalisé a partir d’'une donne France Télévisions)

Dans le cadre de I'offre musicale renouvelée de France Télévisions, Alcaline I'Instant est diffusé depuis la rentrée 2013, chaque jour, aprés le journal de 20h. D'une durée moyenne d'1mn 26 sec,
ce programme court expose un artiste et la conception de son nouvel album. L'interview est illustrée de courts extraits musicaux.

Pour sa 1¢ semaine de diffusion - du 23 au 27 septembre — Alcaline I'instant fédérait en moyenne hebdomadaire 4,5 M de téléspectateurs, soit 17,4% de part d’audience.

Depuis sa 1¢r diffusion et jusqu'au 31 décembre 2013 : 71 programmes courts présentant des artistes différents, ont été diffusés du lundi au vendredi sur France 2 a@ 20h45 en moyenne.
Chaque « Instant » a fait I'objet de visionnage par nos soins jusqu’'au générique de fin, pour la précision du label.

Ces 71 passages d'artistes différents, se composent comme suit :

Type de Label Nbre de passages | Part
Majors 43 60,6% - 43 albums d'artistes produits par les majors, totalisant 60,6% des passages
Indépendants 8 39.4% - 28 albums d'artistes produits par des indépendants, soit 39,4% des passages
Total | 7 | 1000%

Nombre de passages et répartition par types de labels

Label Nbre de passages | Part

Universal Music 21 29,6%
Sony Music 12 16,9%
Warner Music 10 14,1%
Total Majors 43 | 60,6%

Wagram Music 6 8,5%
Because Music 4 5,6%
Pias 4 5,6%
Tot ou Tard 4 5,6%
Naive 2 2,8%
Athmosphériques 2 2,8%
TF1 Musique 1 1,4%
My Major Company 1 1,4%
Believe 1 1,4%
Domino Recording Co 1 1,4%
France Télévisions Distribution 1 1,4%
IDOL 1 1,4%
Total Indépendants | 28 | 39,4%

Total passages | 71 | 100,0%
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lILH. Alcaline I'Instant — Focus (suite)

Langues d'interprétation et part de chansons d’expression frangaise**

Langues d'interprétation

Sur 71 passages présentant un album différent :

Universal Music 2 - 43 sont interprétés en frangais, soit 60,6% de I'exposition (dont 28 pour les majors et 15 pour
Sony Music 8 3 1 les indépendants)

Warner Music 7 3

- 23 sont interprétés en anglais, soit 32,4% (dont 12 pour les majors et 11 pour les
Wagram Music 5 1 . s

Because Music 4 mdependants)

Pias 2 2

T6t ou Tard 3 1 - 5 sont interprétés en francais, anglais, espagnol ou portugais, représentant 7% de
Naive 1 1 I'exposition (dont 3 pour les majors et 2 pour les indépendants).

Athmosphériques 1 1

TF1 Musique 1

My Major Company 1

Believe 1

Domino Recording Co 1

France Télévisions Distribution 1

IDOL 1

Total passages

Part expression originale

*Autre (frangais/anglais, portugais, espagnol)
** Par chanson d’expression frangaise, on entend toute ceuvre comportant un texte
interprété ou récité majoritairement en frangais ou dans une langue régionale frangaise.

Sur les 28 interprétations autres qu'en seule langue frangaise (dont 23 en anglais) :

Artiste | Titre Album ;;r:g:t‘z | Label | Type Label 7 artistes, dont 5 nouveaux talents (Hollysiz , Yodelice, Cats On Trees, Saint Michel, Griefjoy)
Hollysiz My Name s cB Warner Music Major (4 major, ’1 mde)_et 2 artistes confirmés (Gerald De Palmas, Vanessa Paradis), sont de
Yodelice Square Eyes GB Universal Music Major nationalité frangalse
Cats On Trees Cats On Trees GB Tot ou Tard Indé
Saint Michel Making Love & Climbing GB Sony Music Major
Griefjoy Griefjoy GB Sony Music Major
Gerald De Paimas |Gérald De Palmas Autres Universal Music Major
Vanessa Paradis Love Songs Autres Universal Music Major A I'exception des 22 artistes confirmés suivants :

Nouveaux talents** Tal, Thomas Fersen, Nicolas Peyrac, Julien Dore, Louis Chedid, Gerald De Palmas, Michel
Qualification Part Fugain, Eddy Mitchell ,Florent Pagny ,Francoise Hardy, Bernard Lavilliers, Celine Dion, Etienne

Nouveau talent*** 49| 69,0% Daho, Pascal Obispo, lam, Laurent Voulzy, Jean Louis Murat, Vanessa Paradis, Johnny
Attiste confirmé 2| 31,0% Hallyday, Lara Fabian dont 2 artistes internationaux Sting et Arcade Fire,
Total artistes | = 100,0%

***Ppar nouveau talent, on entend tout artiste qui n’a pas encore obtenu
deux albums distincts certifiés disque d’or (un disque d’or = 50 000 exemplaires vendus

49 nouveaux talents ont été présentés a une heure particulierement significative d'écoute, soit
69% des artistes exposés.
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Les Investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en TV*

L'arrét par Yacast fin 2012 de ses activités de veille publicitaire et en conséquence de la production de cette prestation, nous a amenés a travailler avec la société Kantar Media. Cependant, la non

homogénéité des systémes de pige entre les deux instituts, comme I'évolution du périmétre des panels radio et TV, nous aménent a n’exprimer aucune évolution ni variation par rapport aux précédentes
périodes.

Tous secteurs confondus, les investissements publicitaires s'élévent en 2013 a 13 111,24 M€, dont 4 324,57 M€ en radio et
8786,67 MEen TV.

Les investissements du secteur des éditions phonographiques s'élévent pour la période a 176,88 M€, dont 47,04 M€ en radio et
129,84M€ en TV, soit 1,3% de I'ensemble des investissements publicitaires tous secteurs confondus.

En TV, ils se répartissent comme suit :

v 129,01M€ sur les chaines numériques hertziennes, soit 99,4% du montant total des investissements
dont,
- TF1:72,63 M€, soit 55,9%
- M6: 20,54 M€, soit 15,8%
- W9:6,09 M€, soit 4,7%
et sur les chaines du service public :
- France 2 : 3,14 M§, soit 2,4%
- France 3:1,37 M€, soit 1,1%

v 0,83M€ sur les chaines du cable-satellite et de la TNT payante, soit 0,6% du montant total des investissements
dont,
- Trace Urban : 0,33 M&, soit 0,3%
- NRJ Hits : 0,26 M€, soit 0,2%
- RTL9:0,09 Me, sait 0,1% *Le panel télévision est distinct de celui retenu pour le
Les | i " tent maoritai t et 3 69.3% oy tion d'alb dispositif d’observation sur la diversité musicale et comprend :
es investissements restent majoritairement et a 69,3% consacrés a la promotion d'albums 16 chaines numériques hertziennes gratuites, dont 6
historiques : TF1, France 2, France 3, France 5, M6, Canal+,
En 2013, le top 3 des artistes bénéficiant des plus forts investissements BFMTV, D8, D17, France 4, Gulli, I-Télé, NRJ 12, NT1, TMC,
- Bruno Mars (Warner) : 4,33 M€ W9 et 13 chaines du cable-satellite et du numérique hertzien
- Vincent Niclo (TF1 Entreprises) : 4,11 M€ payant: 13eme Rue Universal, Canal J, Game One, Jimmy,
- Forever Gentlemen (TF1 Entreprises) : 3,56 M€ LCI, MCM, MTV, NRJ Hits, Paris Premiere, RTL9, Teva, TF6,
Trace Urban.
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Annexe

Top 20 des vidéomusiques les plus diffusées par chaine

Rang Chaine Artistes Genres Nationalités Nb Diffusions
1 TF1 Les Enfoirés Attention au départ Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 219
2 TF1 Les Stentors Le chant des partisans Tfl Musique Sony Music Variété Francaise Francophone 100
3 TF1 Forever Gentlemen La belle vie Tfl Musique Universal Variété Francgaise Francophone 81
4 TF1 Luc Arbogast Nausicaa (la moldau) Mercury Group Universal Variété Internationale Autre 74
5 TF1 Les Stentors Mon amant de Saint Jean Tfl Musique Sony Music Variété Francaise Francophone 59
6 TF1 Natasha St-Pier et Anggun Viwe d'amour Tfl Musique Sony Music Variété Francgaise Francophone 56
7 TF1 Natasha St-Pier, Sonia Lacen et Elisa To\ Rappelle-toi Tf1 Musique Sony Music Variété Francaise Francophone 49
8 TF1 Tal Le passé Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 49
9 TF1 Alex Hepburn Under Warner Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 48
10 |TF1 Vincent Niclo Carmina burana (O fortuna) Tfl Musique Universal Classique Autre 48
11 |TF1 La musique de la Légion Etrangere Sous le ciel de Paris eutsche Grammoph Universal Variété Francaise Francophone 46
12 |TF1 Forever Gentlemen Singing in the rain Tfl Musique Universal Variété Internationale Anglo-saxon 43
13 |TF1 Volo Toujours a coté Play On Warner Music Variété Francgaise Francophone 42
14 |TF1 Emmanuel Moire Beau malheur Mercury Group Universal Variété Francgaise Francophone 38
15 |TF1 Céline Dion Le miracle Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 37
16 |TF1 Tal A l'international Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 37
17 |TF1 Patricia Kaas L'hymne a I'amour Emi Parlophone Music France Variété Francaise Francophone 37
18 |TF1 Christophe Maé Tombé sous le charme Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 36
19 |TF1 Bruno Mars Treasure Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 36
20 |TF1 Florent Pagny Les murs porteurs Capitol Music France Universal Variété Francgaise Francophone 36
1 France 2 Brice Conrad Léa Play On Universal Variété Francgaise Francophone 75
2 France 2 Madness Never knew your name Atmospheriques Pias Pop/Rock International | Anglo-saxon 74
3 France 2 Axelle Red Rouge ardent Naive Naive Variété Francaise Francophone 60
4 France 2 La Yegros Viene de mi Parlophone Warner Music World Music Espagnol 54
5 France 2 Chico et les Gypsies Amor de mis amores Smart Sony Music World Music Espagnol 50
6 France 2 Les wix Basques - Anne Etchegoyen et I{ Hegoak Smart Sony Music Musique regionale Francophone 49
7 France 2 Les wix Basques feat. Patrick Fiori Pachamama (La terre meére) Smart Sony Music Musique regionale Francophone 43
8 France 2 Chico et les Gypsies 1,2,3 Maria Smart Sony Music World Music Espagnol 40
9 France 2 Brice Conrad Oh la / Songe Jo & Co Play On Variété Francaise Francophone 36
10 |France 2 Natasha St-Pier Jeter des fleurs Tfl Musique Sony Music Variété Francaise Francophone 9
11 |France 2 Natasha St-Pier et Anggun Viwe d'amour Tf1 Musique Sony Music Variété Francgaise Francophone 8
12 |France 2 Bénabar, Patrick Bruel, Cali, Marina Un arc en ciel Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 3
13 |France 2 Nolwenn Leroy Sixiéme continent Mercury Group Universal Variété Francaise Francophone 3
14 |France 2 Mission Unitaid Pour une vie, pour un réve Wea Warner Music Variété Francaise Francophone 3
15 |France 2 Matt Marvane Un coin de paradis My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 3
16 |France 2 M Mojo Barclay Universal Pop/Rock Francophone | Francophone 2
17 |France 2 Julien Doré Paris-Seychelles Columbia Sony Music Pop/Rock Francophone| Francophone 2
18 |France 2 Natasha St-Pier, Sonia Lacen et Elisa To\ Rappelle-toi Tfl Musique Sony Music Variété Francgaise Francophone 2
19 |France 2 Christophe Maé La poupée Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 2
20 |France 2 Patrick Bruel She's gone Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 2
1 France 3 Frank Michael Combien de roses Warner Warner Music Variété Francgaise Francophone 198
2 France 3 Almazian Pop Symphony Enwvole-moi Smart Sony Music Variété Francgaise Instrumental 151
3 France 3 Lynda Lemay Je tourne, je tourne Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 140
4 France 3 Les wix Basques - Anne Etchegoyen et I{ Hegoak Smart Sony Music Musique regionale Francophone 78
5 France 3 Ménilmontant C'était bien (Le petit bal perdu) Sony Sony Music Variété Francgaise Francophone 52
6 France 3 Serge Lama Les ballons rouges/Femmes femmes femm Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 50
7 France 3 Frank Michael En ltalie Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 48
8 France 3 Les wix Basques feat. Patrick Fiori Pachamama (La terre meére) Smart Sony Music Musique regionale Francophone 47
) France 3 Ménilmontant Qu'est ce gqu'on attend pour étre heureux Sony Sony Music Variété Francgaise Francophone 31
10 |France 3 Mission Unitaid Pour une vie, pour un réve Wea Warner Music Variété Frangaise Francophone 16
11 |France 3 Salvatore Adamo Je wous parle d'un ami Polydor Universal Variété Francaise Francophone 12
12 |France 3 Serge Lama Des éclairs et des rewolvers (Live 2013) Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 7
13 |France 3 Bénabar, Patrick Bruel, Cali, Marina Un arc en ciel Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 6
14 |France 3 Héléne Ségara & Joe Dassin Et si tu n'existais pas Smart Sony Music Variété Francaise Francophone 6
15 |France 3 Véronique Sanson Amoureuse Warner Warner Music Variété Francgaise Francophone 6
16 |France 3 Céline Dion Parler & mon pere Columbia Sony Music Variété Francgaise Francophone 4
17 |France 3 Natasha St-Pier et Anggun Viwe d'amour Tfl Musique Sony Music Variété Francaise Francophone 3
18 |France 3 Jean-Jacques Goldman La-bas Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 3
19 |France 3 Asaf Avidan One day / Reckoning song (Wankelmut Rel Jive / Epic Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 3
20 |France 3 Brice Conrad Oh la Jo & Co Play On Variété Francaise Francophone 3
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Rang Chaine Artistes Titres Labels Distributeurs Genres Nationalités Nb Diffusions
1 CANAL PLUS |Weather Girls It's raining men Columbia Sony Music Dance Anglo-saxon 3
2 |CANAL PLUS|Tommy Trash Tuna melt Dance Instrumental 2
3 |CANAL PLUS|Arcade Fire Reflektor Barclay Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1
4 CANAL PLUS |Kaira Le son des Kaira Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 1
5 CANAL PLUS|Visage Fade to grey Polydor Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1
6 |CANAL PLUS|Little Mix How ya doin Smart Sony Music Groove Anglo-saxon 1
1 |ARTE 24h/24 |Ayo Sunny Usm Universal Groove Anglo-saxon 42
2 |ARTE 24h/24 |NBC Symphony Orchestra La forza del destino: Ouwverture - - Classique Instrumental 6
3 |ARTE 24h/24 |Choeur et Orchestre du New Philarmonia |Quattro pezzi sacri: Stabat mater - - Classique Italien 5
4 |ARTE 24h/24 |Edith Piaf Mon Dieu Capitol Group Parlophone Music France Variété Frangaise Francophone 4
5 ARTE 24h/24 |Orchestre du Théatre National de I'Opéra (Il Trovatore: Vanne, lasciami...D'amor sull all rosee... - - Classique ltalien 4
6 |ARTE 24h/24 |London Symphony Orchestra Otello: "Vanne...Credo in un dio crudel..." - - Classique ltalien 4
7 |ARTE 24h/24 |London Symphony Orchestra Falstaff: Ehi! taverniere - - Classique ltalien 4
8 |ARTE 24h/24 |Chic Le freak Wea Warner Music Dance Anglo-saxon 2
9 |ARTE 24h/24 |Other Lives For 12 Pias Pias Pop/Rock International | Anglo-saxon 2
10 |ARTE 24h/24 |Dmitri Liss Danses polovtsiennes, extrait de l'opéra Le Prince Ig - - Classique Autre 2
11 |ARTE 24h/24 |Stevie Wonder Superstition (Live 2009) Def Jam France Universal Groove Anglo-saxon 2
12 |ARTE 24h/24 |Alicia Keys Fallin' Jive / Epic Sony Music Groove Anglo-saxon 2
13 |ARTE 24h/24 |Earth Wind & Fire September Columbia Sony Music Dance Anglo-saxon 2
14 |ARTE 24h/24 |Billy Preston Nothing from nothing Polydor Universal Variété Internationale | Anglo-saxon 2
15 |ARTE 24h/24 |Boney M Rasputin Bmg Sony Music Variété Internationale Anglo-saxon 1
16 |ARTE 24h/24 |Bounvl C'était bien (Le petit bal perdu) Capitol Group Parlophone Music France Variété Francaise Francophone 1
17 |ARTE 24h/24 |Chwches Recover Mercury Group Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1
1 [M6 Robin des bois, le spectacle musical (M. |A nous Parlophone Warner Music Variété Francgaise Francophone 270
2 |M6 Robin des bois, le spectacle musical (M. |Le jour qui se réve Parlophone Warner Music Variété Francaise Francophone 238
3 M6 Keen V feat. Lorelei B La vie du bon coté Pm:Am Universal Dance Francophone 237
4 M6 Saule feat. Charlie Winston Dusty men Pias Pias Pop/Rock Francophone| Francophone 218
5 |M6 Tropical Family Maldon' Play On Warner Music Dance Francophone 218
6 M6 Amel Bent & Soprano (Génération GoldmdQuand la musique est bonne My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 213
7 |M6 Youssoupha feat. Ayna On se connait Believe Recordings Believe Rap Francophone 203
8 |M6 Génération Goldman (Leslie & Iwyrise) Je te donne My Major Company Warner Music Variété Francgaise Francophone 201
9 |M6 Lylloo & Matt Houston Tuyyo Lyprod Believe Dance Francophone 200
10 |M6 Stromae Papaoutai Mercury Group Universal Dance Francophone 193
11 |M6 Zaho Tout est pareil Parlophone Warner Music Groove Francophone 191
12 |M6 Lucenzo & Kenza Farah Obsesion Play On Warner Music Dance Francophone 185
13 |M6 Génération Goldman (Baptiste Giabiconi § La-bas My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 175
14 |M6 Génération Goldman wolume 2 Nos mains My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 169
15 M6 Shy'm Etsi... Warner Warner Music Variété Frangaise Francophone 169
16 |M6 Tal A l'international Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 166
17 M6 Corneille Les sommets de nos vies Wagram Wagram Groove Francophone 159
18 |M6 Christophe Maé Tombé sous le charme Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 156
19 M6 BB Brunes Stéréo Warner Warner Music Pop/Rock Francophone! Francophone 155
20 |M6 Flavel & Neto feat. Anna Torres Pedida perfeita (tattararatata) Jive / Epic Sony Music World Music Francophone 151
1 |France 4 Smoking Smoking Are we lucky? Jo & Co Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 42
2 |France 4 Mission Unitaid Pour une vie, pour un réve Wea Warner Music Variété Francgaise Francophone 16
3 France 4 Patrick Hernandez Born to be alive Bmg Sony Music Dance Anglo-saxon 5
4 France 4 Héléne Ségara & Joe Dassin Et si tu n'existais pas Smart Sony Music Variété Francaise Francophone 2
5 |France 4 Dionysos Cloudman Barclay Universal Pop/Rock Francophone| Francophone 2
6 |France 4 Bénabar, Patrick Bruel, Cali, Marina Un arc en ciel Columbia Sony Music Variété Francaise Francophone 2
7 France 4 Cali Elle m'a dit Virgin Group Parlophone Music France | Pop/Rock Francophone| Francophone 1
8 |France 4 Cali Je m'en vais (aprés Miossec) Virgin Group Parlophone Music France | Pop/Rock Francophone| Francophone 1
9 |France 4 Cali 1000 coeurs debout Virgin Group Parlophone Music France | Pop/Rock Francophone| Francophone 1
10 |France 4 Dionysos Song for Jedi Trema Universal Pop/Rock Francophone| Francophone 1
11 |France 4 Yodelice Fade away Mercury Group Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1
12 |France 4 Vitalic Stamina Pias Pias Dance Instrumental 1
13 |France 4 Jil is lucky Stand all night Naive Naive Pop/Rock International | Anglo-saxon 1
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1 D17 Stromae Papaoutai Mercury Group Universal Dance Francophone 823
2 D17 Robin Thicke Blurred lines Polydor Universal Groove Anglo-saxon 764
3 D17 Saule feat. Charlie Winston Dusty men Pias Pias Pop/Rock Francophone| Francophone 734
4 D17 Zaz On ira Play On Warner Music Variété Francgaise Francophone 681
5) D17 Will.ILAm Scream & shout Polydor Universal Dance Anglo-saxon 632
6 D17 Calvin Harris | need your love Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 627
7 D17 Macklemore Can't hold us Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 583
8 D17 Youssoupha feat. Ayna On se connait Believe Recordings Believe Rap Francophone 579
9 D17 Major Lazer Watch out for this (Bumaye) Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 564
10 [D17 Génération Goldman (Leslie & Iwrise) Je te donne My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 559
11 (D17 Bruno Mars Treasure Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 559
12 D17 Avicii Wake me up Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon 557
13 |D17 Macklemore Thrift shop Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 508
14 |D17 Maitre Gims Bella Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 493
15 [D17 Brice Conrad Oh la Jo & Co Play On Variété Francgaise Francophone 481
16 (D17 Christophe Maé Tombé sous le charme Warner Warner Music Variété Francgaise Francophone 479
17 |[D17 Martin Garrix Animals Scorpio Scorpio Dance Instrumental 457
18 (D17 Passenger Let her go Columbia Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 457
19 [D17 Bingo Players Get up (Rattle) Happy Music Happy Music Dance Anglo-saxon 453
20 |D17 Calvin Harris Feel so close Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 442
1 W9 Robin des bois, le spectacle musical (M. [A nous Parlophone Warner Music Variété Francaise Francophone 490
2 W9 Génération Goldman (Leslie & Iwrise) Je te donne My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 486
3 w9 Keen V feat. Lorelei B La vie du bon cété Pm:Am Universal Dance Francophone 457
4 W9 Lucenzo & Kenza Farah Obsesion Play On Warner Music Dance Francophone 455
5 (w9 Saule feat. Charlie Winston Dusty men Pias Pias Pop/Rock Francophone| Francophone 454
6 W9 Joyce Jonathan Caira Polydor Universal Variété Francaise Francophone 452
7 W9 John Mamann feat. Kika Lowe life Polydor Universal Variété Francaise Francophone 436
8 W9 DJ Assad feat. Alain Ramanisum & Willy |Li tourner 2013 Scorpio Scorpio Dance Francophone 431
9 W9 Youssoupha feat. Ayna On se connait Believe Recordings Believe Rap Francophone 430
10 (w9 Stromae Papaoutai Mercury Group Universal Dance Francophone 428
11 (W9 BB Brunes Stéréo Warner Warner Music Pop/Rock Francophone| Francophone 386
12 |W9 Amel Bent & Soprano (Génération Goldm¢Quand la musique est bonne My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 367
13 (W9 Zaho Tout est pareil Parlophone Warner Music Groove Francophone 367
14 (W9 Emmanuel Moire Beau malheur Mercury Group Universal Variété Francgaise Francophone 357
15 |wW9 Tropical Family Maldon' Play On Warner Music Dance Francophone 352
16 (W9 Brice Conrad Oh la Jo & Co Play On Variété Francaise Francophone 349
17 (W9 Robin des bois, le spectacle musical (M. [Le jour qui se réve Parlophone Warner Music Variété Francaise Francophone 344
18 (W9 Christophe Maé Tombé sous le charme Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 340
19 (w9 Emmanuel Moire Ne s'aimer que la nuit Mercury Group Universal Variété Francaise Francophone 340
20 |W9 Génération Goldman (Baptiste Giabiconi §La-bas My Major Company Warner Music Variété Frangaise Francophone 320
1 MCM Avicii vs Nicky Romero | could be the one Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon 569
2 MCM Stromae Papaoutai Mercury Group Universal Dance Francophone 549
3 MCM David Guetta Play hard Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 495
4 MCM Martin Garrix Animals Scorpio Scorpio Dance Instrumental 481
5 MCM Afrojack As your friend Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon 461
6 MCM Avicii Wake me up Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon 448
7 MCM Italobrothers This is nightlife Happy Music Happy Music Dance Anglo-saxon 423
8 MCM Hardwell Apollo Scorpio Scorpio Dance Instrumental 421
9 MCM Duck Sauce It's you Because Warner Music Dance Anglo-saxon 415
10 [MCM DJ Antoine Bella ita Happy Music Happy Music Dance Anglo-saxon 409
11 [MCM Icona pop | lowve it Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 402
12 [MCM Showtek Slow down Scorpio Scorpio Dance Instrumental 389
13 [MCM Jay Santos Caliente Scorpio Scorpio Dance Espagnol 384
14 |MCM DJ Assad feat. Alain Ramanisum & Willy |Li tourner 2013 Scorpio Scorpio Dance Francophone 370
15 [MCM Lumidee vs Fatman Scoop Dance! (2013) Play On Warner Music Dance Anglo-saxon 347
16 [MCM Calvin Harris | need your love Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 346
17 [(MCM Axwell Center of the universe Happy Music Happy Music Dance Anglo-saxon 340
18 [MCM Major Lazer Watch out for this (Bumaye) Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 328
19 |MCM Armin Van Buuren This is what it feels like Scorpio Scorpio Dance Anglo-saxon 326
20 |MCM Macklemore Can't hold us Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 325
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1 MTV c2C Happy Mercury Group Universal Dance Anglo-saxon 607
2 MTV Granville Jersey East West Warner Music Pop/Rock Francophone | Francophone 607
3 MTV Alex Hepburn Under Warner Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 578
4 MTV Shaka Ponk I'm picky Tot Ou Tard Wagram Pop/Rock International | Anglo-saxon 549
5 MTV HollySiz Come back to me East West Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 537
6 MTV David Guetta Play hard Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 516
7 MTV Stromae Formidable Mercury Group Universal Variété Francaise Francophone 509
8 MTV BB Brunes Stéréo Warner Warner Music Pop/Rock Francophone | Francophone 483
9 MTV Lilly Wood & the prick Middle of the night Cinq7 Wagram Pop/Rock International | Anglo-saxon 473
10 |MTV Rudimental Waiting all night Wea Warner Music Dance Anglo-saxon 432
11 [MTV Saule feat. Charlie Winston Dusty men Pias Pias Pop/Rock Francophone| Francophone 432
12 [(MTV Karim Ouellet L'amour East West Warner Music Pop/Rock Francophone| Francophone 420
13 [MTV Swann Show me your love Atmospheriques Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 410
14 [(MTV Stromae Papaoutai Mercury Group Universal Dance Francophone 390
15 |MTV Jil is lucky Stand all night Naive Naive Pop/Rock International | Anglo-saxon 353
16 |MTV Shaka Ponk Sex ball Tot Ou Tard Wagram Pop/Rock International | Anglo-saxon 350
17 [(MTV David Guetta Just one last time Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 338
18 [(MTV Ellie Goulding Burn Mercury Group Universal Variété Internationale Anglo-saxon 338
19 [MTV Calvin Harris Feel so close Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 314
20 |MTV Calvin Harris | need your love Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 300
1 MTV Base Robin Thicke Blurred lines Polydor Universal Groove Anglo-saxon 2091
2 MTV Base Stromae Papaoutai Mercury Group Universal Dance Francophone 1968
3 MTV Base Bruno Mars Treasure Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1806
4 MTV Base Rihanna Stay Def Jam France Universal Variété Internationale Anglo-saxon 1660
5 MTV Base Major Lazer Watch out for this (Bumaye) Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 1482
6 MTV Base Macklemore Can't hold us Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 1443
7 MTV Base Macklemore Thrift shop Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 1412
8 MTV Base Maitre Gims feat. Dry One shot Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 1310
9 MTV Base David Guetta Play hard Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 1224
10 [MTV Base Macklemore Same love Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 1211
11 [MTV Base Alicia Keys Girl on fire Jive / Epic Sony Music Groove Anglo-saxon 1197
12 |MTV Base Youssoupha feat. Ayna On se connait Believe Recordings Believe Rap Francophone 1153
13 |MTV Base Will.LAm Scream & shout Polydor Universal Dance Anglo-saxon 1125
14 [MTV Base Ariana Grande The way Mercury Group Universal Groove Anglo-saxon 1069
15 [MTV Base Jason Derulo Talk dirty Wea Warner Music Groove Anglo-saxon 1047
16 |[MTV Base Maitre Gims J'me tire Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 1034
17 [MTV Base Justin Timberlake Suit & tie Jive / Epic Sony Music Groove Anglo-saxon 995
18 [MTV Base Bruno Mars When | was your man Wea Warner Music Variété Internationale Anglo-saxon 994
19 |MTV Base Justin Timberlake Mirrors Jive / Epic Sony Music Groove Anglo-saxon 935
20 |MTV Base Rihanna Diamonds Def Jam France Universal Groove Anglo-saxon 923
1 MTV Idol Bruno Mars Treasure Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1890
2 MTV Idol Robin Thicke Blurred lines Polydor Universal Groove Anglo-saxon 1633
3 MTV Idol Stromae Papaoutai Mercury Group Universal Dance Francophone 1494
4 MTV Idol David Guetta Play hard Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 1425
5 MTV Idol Taylor Swift | knew you were trouble Mercury Group Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1421
6 MTV Idol Major Lazer Watch out for this (Bumaye) Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 1299
7 MTV Idol Rihanna Stay Def Jam France Universal Variété Internationale Anglo-saxon 1198
8 MTV Idol Pink Just give me a reason Jive / Epic Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1111
9 MTV Idol Avicii Wake me up Pm:Am Universal Dance Anglo-saxon 1094
10 [MTV Idol Bridgit Mendler Ready or not Mercury Group Universal Variété Internationale Anglo-saxon 1071
11 [MTV Idol Christophe Maé Tombé sous le charme Warner Warner Music Variété Francaise Francophone 1042
12 |MTV Idol Génération Goldman (Leslie & lwyrise) Je te donne My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 1033
13 [MTV Idol Lady GaGa Applause Polydor Universal Variété Internationale Anglo-saxon 1031
14 [MTV Idol Pink True love Jive / Epic Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1030
15 [MTV Idol Miley Cyrus Wrecking ball Jive / Epic Sony Music Variété Internationale Anglo-saxon 983
16 [MTV Idol Macklemore Thrift shop Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 972
17 |MTV Idol Youssoupha feat. Ayna On se connait Believe Recordings Believe Rap Francophone 955
18 |MTV Idol Bruno Mars When | was your man Wea Warner Music Variété Internationale Anglo-saxon 948
19 |MTV Idol Katy Perry Roar Capitol Music France Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 938
20 |MTV Idol Calvin Harris | need your love Jive / Epic Sony Music Dance Anglo-saxon 937
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1 MTV Pulse Passenger Let her go Columbia Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1807
2 MTV Pulse The Lumineers Ho hey Capitol Music France Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1649
3 MTV Pulse c2C Happy Mercury Group Universal Dance Anglo-saxon 1587
4 MTV Pulse Capital Cities Safe and sound Capitol Music France Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1539
5 MTV Pulse John Newman Love me again Barclay Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1498
6 MTV Pulse Muse Follow me Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1492
7 MTV Pulse Icona pop I lowe it Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1439
8 MTV Pulse Shaka Ponk I'm picky Tot Ou Tard Wagram Pop/Rock International | Anglo-saxon 1331
9 MTV Pulse Thirty seconds to Mars Up in the air Mercury Group Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1250
10 |MTV Pulse Asaf Avidan One day / Reckoning song (Wankelmut Remix) Jive / Epic Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1195
11 |MTV Pulse Rudimental Waiting all night Wea Warner Music Dance Anglo-saxon 1174
12 |MTV Pulse Saule feat. Charlie Winston Dusty men Pias Pias Pop/Rock Francophone| Francophone 1150
13 |MTV Pulse Imagine Dragons Radioactive Polydor Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1140
14 |MTV Pulse Bruno Mars Locked out of heaven Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1080
15 |MTV Pulse BB Brunes Stéréo Warner Warner Music Pop/Rock Francophone | Francophone 1075
16 |MTV Pulse Bastille Pompeii Mercury Group Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1053
17 |MTV Pulse Thirty seconds to Mars Do or die Mercury Group Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 1048
18 |MTV Pulse Edward Sharpe & the magnetic zeros Home Beggars Naive Pop/Rock International | Anglo-saxon 1035
19 |MTV Pulse Major Lazer Get free Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 1013
20 |MTV Pulse Alex Hepburn Under Warner Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 998
1 NRJ Hits Youssoupha feat. Ayna On se connait Believe Recordings Believe Rap Francophone 1181
2 NRJ Hits Saule feat. Charlie Winston Dusty men Pias Pias Pop/Rock Francophone| Francophone 1159
3 NRJ Hits Macklemore Thrift shop Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 1087
4 NRJ Hits Rihanna Stay Def Jam France Universal Variété Internationale Anglo-saxon 1049
5 NRJ Hits 1789, Les amants de la Bastille Sur ma peau Mercury Group Universal Variété Francaise Francophone 1023
6 NRJ Hits The Lumineers Ho hey Capitol Music France Universal Pop/Rock International | Anglo-saxon 975
7 NRJ Hits David Guetta Play hard Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 972
8 NRJ Hits Brice Conrad Oh la Jo & Co Play On Variété Francaise Francophone 960
9 NRJ Hits Keen V feat. Lorelei B La vie du bon cété Pm:Am Universal Dance Francophone 941
10 |NRJ Hits Bruno Mars Treasure Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 931
11 |NRJ Hits Pink True love Jive / Epic Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 881
12 |NRJ Hits DJ Assad feat. Alain Ramanisum & Willy |Li tourner 2013 Scorpio Scorpio Dance Francophone 879
13 |NRJ Hits Alex Hepburn Under Warner Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 870
14 |NRJ Hits John Mamann feat. Kika Lowve life Polydor Universal Variété Francaise Francophone 801
15 |NRJ Hits Génération Goldman (Leslie & Iwrise) Je te donne My Major Company Warner Music Variété Francaise Francophone 794
16 |NRJ Hits Macklemore Can't hold us Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 788
17 |NRJ Hits Major Lazer Watch out for this (Bumaye) Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 787
18 |NRJ Hits Passenger Let her go Columbia Sony Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 779
19 |NRJ Hits Robin Thicke Blurred lines Polydor Universal Groove Anglo-saxon 777
20 |NRJ Hits Lady GaGa Applause Polydor Universal Variété Internationale Anglo-saxon 757
1 Trace Urban | Stromae Papaoutai Mercury Group Universal Dance Francophone 1265
2 Trace Urban Rihanna Stay Def Jam France Universal Variété Internationale Anglo-saxon 1180
3 |Trace Urban |Youssoupha feat. Ayna On se connait Believe Recordings Believe Rap Francophone 1147
4 |Trace Urban |Robin Thicke Blurred lines Polydor Universal Groove Anglo-saxon 1116
5 Trace Urban | Bruno Mars Treasure Wea Warner Music Pop/Rock International | Anglo-saxon 1083
6 Trace Urban Major Lazer Watch out for this (Bumaye) Because Warner Music Reggae Anglo-saxon 1065
7 |Trace Urban |Macklemore Can't hold us Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 1028
8 |Trace Urban |La Fouine feat. Zaho Ma meilleure Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 1019
9 |Trace Urban |Macklemore Thrift shop Wea Warner Music Rap Anglo-saxon 1018
10 |Trace Urban |Zaho Tourner la page Parlophone Warner Music Groove Francophone 980
11 |Trace Urban [Rihanna Diamonds Def Jam France Universal Groove Anglo-saxon 953
12 |Trace Urban [David Guetta Play hard Parlophone Warner Music Dance Anglo-saxon 917
13 |Trace Urban [A$AP Rocky F**kin' problems Jive / Epic Sony Music Rap Anglo-saxon 913
14 |Trace Urban |[Lil Wayne Love me Def Jam France Universal Rap Anglo-saxon 911
15 |Trace Urban |La Fouine J'avais pas les mots Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 902
16 |Trace Urban |2 Chainz We own it Def Jam France Universal Rap Anglo-saxon 855
17 |Trace Urban [Naughty Boy Lalala Mercury Group Universal Dance Anglo-saxon 828
18 |Trace Urban |Maitre Gims Bella Jive / Epic Sony Music Rap Francophone 828
19 |Trace Urban |Jason Derulo Talk dirty Wea Warner Music Groove Anglo-saxon 819
20 |Trace Urban |Drake Hold on we're going home Def Jam France Universal Groove Anglo-saxon 813
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