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Avant-propos 
 

 
La mise en place d’un dispositif de veille sur la diversité 
musicale dans le paysage télévisuel qui était une des 
préconisations du rapport « relations entre télédiffuseurs et la 
filière musicale » de Véronique Cayla (janvier 2005), a été 
confiée à l’Observatoire de la Musique par le Ministère de la 
Culture et de la Communication.  
 
Ce nouveau champ d’études complète les analyses entreprises, 
depuis 2003, sur la diversité musicale dans le paysage 
radiophonique à partir d’un panel de 42 radios à partir de 2011, 
et celle sur les investissements du secteur de l’édition 
phonographique dans les médias.  
 
Grâce aux contributions du Ministère de la Culture et de la 
Communication et du CSA, ce dispositif est établi avec l’aide 
d’un comité technique réunissant le Ministère de la Culture et de 
la communication, le CSA et tous les acteurs de la filière : les 
syndicats professionnels de l’édition et de la production, la 
SACEM, les représentants de la filière télévisuelle à savoir les 
groupes retenus pour la constitution d’un panel de 16 
télévisions : TF1, France Télévisions (France 2, France 3, 
France 4), Canal +, Arte, M6, W9, Direct Star (ex Virgin 17), 
MCM, MTV (MTV Base, MTV Idol et MTV Pulse), NRJ Hits et 
Trace Urban. 
 
L’Observatoire de la musique propose une série d’analyses sur 
l’exposition de la musique en télévision à partir d’une batterie 
d’indicateurs organisée autour : 
 

- de la diffusion des vidéomusiques, 
 

- de l’exposition des musiques et des artistes lors de la 
diffusion de concerts ou live plateau, 

 
- de la présence promotionnelle des artistes invités 

dans les émissions comme les journaux télévisés, les 
sujets ou reportages (hors chaînes du câble et du 
satellite).  

 

 
S’agissant du troisième rapport annuel, l’Observatoire de la 
musique présente une donne statistique stabilisée par rapport 
aux premières séries d’investigations établies en 2009. Les 
données modifiées en 2010, ont fait l’objet d’un retraitement 2009 
pour assurer la cohérence et la lisibilité des évolutions 
constatées.   

 
Au regard du traitement des indicateurs de la diversité musicale 
dans les télévisions du panel, le CSA présente les obligations 
spécifiques des chaînes musicales, hors chaînes publiques.  
 
Un paragraphe, figurant dans le corpus méthodologique,  
explique les appréciations différentes du CSA et de 
l’Observatoire de la musique quant à la détermination des taux 
de musicalité. 
 
Le panel comprend 16 télévisions dont les 6 chaînes hertziennes, 
3 chaînes musicales de la TNT et 7 chaînes du câble-satellite. 
L’analyse des indicateurs au regard des audiences des chaînes 
de télévision et des taux de musicalité par tranches horaires, 
établit un état représentatif  de la promotion de la vie musicale à 
la télévision. 
 
En supplément des traitements statistiques habituels et pour tenir 
compte de l’audience importante des tv hertziennes qui fédèrent 
des millions de téléspectateurs, cette promotion de la vie 
musicale fait l’objet de deux traitements spécifiques : 
 
- un relevé de la présence promotionnelle des artistes en tant 
qu’invités dans des émissions qui ne sont pas retenues en tant 
qu’émissions musicales (décompte du nombre de passages 
d’artistes et du nombre d’artistes différents) ; 
 
- un traitement est réalisé sur la part du temps d’antenne 
occupée par les diffusions musicales en première partie de 
soirée sur la tranche horaire 20h-23h.  
 
Des exploitations complémentaires présentent : 
 
        - pour les vidéomusiques : un top 10 artistes par chaînes, un 
top 50 des vidéomusiques les plus diffusées, un top 50 des 
labels les plus exposés,  

 
        - pour les interprétations plateaux et diffusions de concerts : un 
top 10 artistes par chaînes, un top 50 des labels les plus exposés, un 
top 50 des programmes diffusant le plus de live plateaux et concerts,  
 
        - pour les sujets, reportages et présences promotionnelles 
d’artistes, un top 3 artistes  par chaînes, un top 50 des labels les plus 
exposés, un top 50 des programmes diffusant le plus de sujets, 
reportages et présences promotionnelles d’artistes.   
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Méthodologie 
 
 
Les résultats de l’étude sont issus de la base de données des 
diffusions musicales recensées par Yacast en TV 24/24H. 
 
Les données d'audience semestrielles sont issues de la base de 
données de mesure audimétrique recensées par Médiamétrie : 

- chaînes nationales sur l'univers France entière ;  
- chaînes de la TNT sur l'univers des individus initialisés 

à la chaîne ;  
- chaînes musicales sur la base des individus recevant 

la TV par câble, satellite ou ADSL.  
 
À compter du 3 janvier 2011, l'audience en différé générée 
sur le poste de télévision, via un enregistrement personnel, 
est pris en compte : ainsi, la référence en termes d'audience 
est l'audience à J+8, tenant compte de l'audience du 
programme générée en différé sur les 7 jours suivant sa 
diffusion. 
 
L’Observatoire de la musique tient à préciser le cadre 
méthodologique du dispositif de veille sur la diversité musicale. 
 
À la demande du comité professionnel télévision, les 
données des diffusions musicales pour Arte sont, à 
compter du 1er semestre 2011 recensées 24h/24. 
 
Lors de ce comité professionnel, le groupe public France 
Télévisions a exprimé le souhait que soit intégrée dans ce 
panel la chaîne France Ô, qui aura consacré des centaines 
d’heures à la diffusion de concerts. 
  
Pour les programmes d'Arte diffusés sur la TNT, l’audience 
avant 19h est calculée jusqu’au 1er semestre sur l'univers 
des individus initialisés à la chaîne. 
Le basculement d'Arte 24h-24h sur l'univers France entière 
est effectif depuis le 2nd semestre 2011. 
 
D’autre part à la demande du CSA, à compter de 2012, une 
nouvelle segmentation intègrera les chaînes de la TNT dans le 
format des chaînes hertziennes. 

Ainsi, le panel observé ne comprend plus dorénavant que 16 
chaînes de télévision au lieu de 17 puisque France 5 n’y figure plus : 
- 6 chaînes hertziennes : TF1, France 2, France 3, Canal +, 

Arte, M6 ; 
- 3 chaînes musicales de la TNT : France 4, W9, Direct Star 

(ex Virgin 17) ; 
- 7 chaînes musicales du câble et du satellite : MCM, MTV, 

MTV Base, MTV Idol et MTV Pulse, NRJ Hits, Trace Urban 
(ex Trace TV). 

 
Les indicateurs sont calculés sur la base d'une donne consolidée 
sur la période annuelle étudiée, à l'exception de l'indicateur de 
part du top 40 des vidéomusiques les plus diffusées, calculé sur 
la base de moyennes hebdomadaires. 
 
L’étude s’organise autour de 4 axes d’observation :  
 
1. Part du temps d'antenne occupée par les diffusions 
musicales* pour les tranches horaires 24h-24h, 6h-16h, 16h-
24h, 0h-6h et 20h-23h. 
Ce taux correspond au ratio entre la durée totale occupée par la 
programmation musicale des vidéomusiques, interprétations 
plateau et diffusions de concerts par rapport au temps d'antenne 
sur la journée.  
La part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales 
est analysée au regard des moyennes d'audience des chaînes. 
 
*seules les vidéomusiques d’une durée supérieure à 1 min 30 
sont comptabilisées (la vidéomusique est considérée comme un 
programme, au sens CSA du terme, à partir d’1 minute 30 de 
diffusion) ;  
*seules les diffusions supérieures à 1 minute sont 
comptabilisées, (les concerts et live plateau ne sont pas 
considérés comme des programmes au même titre que les 
vidéomusiques). 
 
L'habillage d'antenne (ex : générique), la publicité et l'illustration 
musicale utilisée en dehors du périmètre étudié ne sont pas pris 
en compte dans le dispositif. 
 
2. Indicateurs concernant la diffusion de vidéomusiques 
Plusieurs indicateurs permettant d'analyser la diversité musicale 
des vidéomusiques sont exploités (nombre de vidéomusiques et 

d'artistes, part des vidéomusiques francophones, nouveautés, part du 
top 40, diffusions exclusives, etc.). 
 
3. Exploitation des interprétations plateau et diffusions de concerts 
 
Il s'agit d'effectuer une analyse plus fine des interprétations plateau et 
diffusions de concerts par chaîne, par artiste et par émission. 
Á ces exploitations, s'ajoute une analyse d'audience de 40 
programmes comprenant la structure d'auditoire, croisée avec les 
données de diffusion des concerts et live plateau. 
 
Ces traitements sont issus d’un listing horodaté de titres de concerts / 
live plateau diffusés, comprenant : chaîne, date, heure, émission, 
artiste, titre, nationalité, genre, label, distributeur, durée.  
Ce listing comprend les rediffusions. 
 
Périmètre : chaînes hertziennes et chaînes musicales de la TNT (à 
l'exception de la déclinaison par émission pour ces dernières). 
 
4. Analyse de la présence promotionnelle des artistes 
 
Il s'agit d'effectuer un relevé de la présence promotionnelle des 
artistes soit en tant qu'invités (ex : interviews), soit dans le cadre de 
sujets et reportages. 
Á ces exploitations, s'ajoute une analyse d'audience de 40 
programmes comprenant la structure d'auditoire, croisée avec les 
données de présences promotionnelles d'artistes. 
 
Ces traitements sont issus d’un listing horodaté de passages d’artistes 
comprenant : chaîne, date, heure, émission, artiste, objet présence, 
nationalité, genre, label, distributeur - sans notion de durée. 
Ce listing comprend les rediffusions. 
 
Périmètre : chaînes hertziennes et chaînes musicales de la TNT. 
 
L'Observatoire attire l'attention sur l'appréciation différente des 
taux de musicalité par rapport au CSA. En effet, les programmes 
considérés par le CSA comme "musicaux" ne se limitent pas à la 
seule musique interprétée. Par exemple, dans une émission 
musicale (de type Taratata), le CSA prend en compte toute la 
durée de l'émission, contrairement au dispositif de 
l'Observatoire, qui ne retient que les passages concernés par la 
diffusion musicale (vidéomusiques, concerts, live plateau). 
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Obligations spécifiques des chaînes musicales 
(Source : CSA) 

 
 
Le respect des obligations musicales par le Conseil Supérieur 
de l'Audiovisuel s'apprécie sur un exercice annuel. 
 
I / Sur la TNT gratuite, trois services sont définis dans leur 
convention comme des chaînes musicales ou à 
composante musicale : M6, W9 et Direct Star. 
S’il n’existe pas de définition réglementaire du programme 
musical, les programmes reconnus en émissions musicales par 
le Conseil sont : les vidéomusiques, les concerts, les émissions 
de variétés, les jeux musicaux, les documentaires musicaux 
(portraits de musiciens, historique d’un courant musical, etc.), 
les magazines musicaux (actualité musicale, classements de 
vidéomusiques, etc.) et les fictions musicales. 
Elles sont caractérisées par le fait qu’elles ont pour objet 
principal la musique. 
 
• Obligations musicales de M6 
 

1. M6 est définie comme une chaîne généraliste à 
composante musicale. L’article 36 fixe la part 
minimale que la chaîne doit consacrer à des 
programmes musicaux. 
 

Article 32 : 
« La société propose une programmation généraliste à 
destination de l’ensemble du public et notamment des jeunes et 
jeunes adultes ». 
 
Article 36 : 
« La société consacre une part minimale de sa 
programmation annuelle à des émissions musicales, selon 
les pourcentages suivants : 
- en 2008 : 26% ; en 2009 : 24% ; en 2010 : 22% ; en 2011 : 20%. 
 
• Une part majoritaire de la musique diffusée au cours de ces 
émissions est d’expression originale française. 

• La société s’engage à conduire une politique favorable à la 
diversité des producteurs musicaux. A cette fin, la société 
déclare, dans le volume horaire annuel, de diffusion des 

émissions musicales, des divertissements à composante 
musicale et des vidéomusiques, la part des titres édités ou 
produits par des sociétés contrôlées par son actionnaire principal 
ou la société qui le contrôle. 

• Elle développe la présence d’émissions musicales et 
d’émissions de divertissement à composante musicale aux 
heures de forte audience. 

• Elle propose une programmation ouverte aux différents genres 
musicaux, notamment à ceux destinés aux plus jeunes. 

• Elle promeut les nouveaux talents de la chanson française. » 
 

2. En sus des émissions musicales, M6 est la seule 
chaîne musicale à disposer de la faculté de valoriser 
des « divertissements à composante musicale » parmi 
les émissions permettant de respecter son quota de 
diffusion de musique. La catégorie des divertissements 
à composante musicale, plus large que le périmètre 
des émissions musicales, a été créée en 1996, lors de 
la renégociation de la convention de M6 et comprend 
toute émission dont au moins un tiers est consacré à 
de la musique. Ces divertissements à composante 
musicale ont une coloration musicale indéniable même 
si la musique n’est pas l’objet principal de l’émission. Ils 
sont assimilés aux émissions musicales stricto sensu et 
concourent pour l’intégralité de leur durée à la 
réalisation de l’obligation. 

 
• Obligations musicales de W9 
 
W9 est définie comme une chaîne musicale. Les articles 1-1 et 
3-1-1 fixent les obligations que la chaîne doit respecter en 
matière de diffusion de programmes musicaux. 
 
Article 1-1 : 
« La programmation est majoritairement consacrée à la 
musique ». (= 50% de programmes musicaux) 
 
Article 3-1-1 : 
« L’éditeur propose une programmation musicale destinée au 
grand public et plus particulièrement aux jeunes adultes ». 
• [L’éditeur] propose une programmation ouverte aux différents 
genres musicaux 

• [L’éditeur] assure la diffusion d’un minimum de 52 spectacles vivants 
par an. 

• L’éditeur développe la présence d’émissions musicales diversifiées 
sur son antenne. Il développe la présence de la musique aux heures 
de forte audience en veillant notamment à programmer une émission 
musicale régulière consacrée aux nouveaux talents. 

• Il promeut la chanson d’expression française et ses nouveaux 
talents. Il consacre au moins 20% de sa programmation de 
vidéomusiques à de nouveaux talents de la chanson d’expression 
française […] ». 
 
• Obligations musicales de Direct star 
 
Direct star est définie comme une chaîne musicale. Les articles 1-
1 et 3-1-1 fixent les obligations que la chaîne doit respecter en matière 
de diffusion de programmes musicaux. 
 
Article 1-1 : 
« L’éditeur consacre au moins 75% de son temps d’antenne à des 
programmes musicaux sous toutes leurs formes ». 
 
Article 3-1-1 : 
« L’éditeur propose une programmation musicale destinée au grand 
public ». « Au moins 75% du temps d’antenne sont consacrés à 
des programmes musicaux sous toutes leurs formes. 

• L’éditeur offre des programmes musicaux diversifiés, notamment des 
vidéomusiques, des divertissements, des émissions d’actualité 
musicale, des documentaires, ainsi que des magazines 

• [L’éditeur] assure la diffusion d’un minimum de 52 programmes de 
spectacles vivants par an. 

• L’éditeur développe la présence de la musique aux heures de forte 
audience, en programmant une émission régulière consacrée aux 
nouveaux talents. 

• Aux heures de grande écoute, […] au moins 50% de la part de la 
musique interprétée comprenant les vidéomusiques, les concerts, les 
émissions de variété et toute prestation d’un artiste, sont d’expression 
française. Au moins 30% de cette proportion sont consacrés à de 
nouveaux talents […]. 

• L’éditeur promeut la chanson d’expression française et ses nouveaux 
talents ; à cet effet, aux heures de grande écoute, […] au moins 50% 
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des vidéomusiques diffusées sont d’expression française. Au 
moins 30% de cette proportion sont consacrés à de nouveaux 
talents […]. 

• La programmation est ouverte aux différents genres musicaux 
et acteurs de l’industrie musicale. L’éditeur s’engage à conduire 
une politique favorable à la diversité des producteurs musicaux 
par une représentation équitable du secteur de la production. 
Cette diversité doit être particulièrement respectée aux heures 
de grande écoute […]. 
En outre l’éditeur s’engage à diffuser au moins 450 titres 
différents par semaine et au moins 3000 titres différents chaque 
année […] ». 
 
Article 3-2-2 : 
« L’éditeur consacre annuellement plus de la moitié du temps de 
diffusion à des vidéomusiques ». 
 
 
II/ Les chaînes payantes ne sont soumises à aucune 
contrainte de diffusion liée au format de la chaîne. 
La seule contrainte est la conséquence du choix de la chaîne de 
consacrer  annuellement plus de la moitié de son temps de 
diffusion à des captations ou des recréations de spectacles 
vivants et des vidéomusiques, ces dernières devant représenter 
au moins 40 % du temps annuel de diffusion pour bénéficier 
d’un régime en production plus souple. 
 

III/ Pour les chaînes du service public, le cahier des charges 
unique assujettit France Télévisions, depuis le 23 juin 2009, à 
une obligation annuelle de diffusion de spectacles lyriques, 
chorégraphiques et dramatiques (article 6 du cahier des charges 
de France Télévisions). Cette obligation est décomptée selon un 
système de points affectés en fonction des jours et tranches 
horaires d’exposition du programme. L’obligation annuelle de 
diffusion de la société ne peut être inférieure à 100 points. Les 
autres obligations de France Télévisions concernant la musique 
sont d’ordre qualitatif. 

Outre les dispositions figurant dans le cahier des charges de 
France Télévisions, le Contrat d'Objectifs et de Moyens 2011-
2015 de France Télévisions, signé le 22 novembre 2011, fixe 
notamment de nouveaux objectifs en faveur de l'exposition de la 
musique. France Télévisions doit ainsi mettre en place des 
rendez-vous réguliers, valorisant de façon significative les 
nouvelles productions et les nouveaux talents d'expression 
française et doit présenter un large éventail de styles et de 
courants d'expressions musicales. La variété française doit être 
très largement exposée et l'actualité des nouvelles sorties 
d'enregistrement est relayée au travers de chroniques culturelles 
ou de programmes courts. 

Le Contrat d'Objectifs et de Moyens fixe par ailleurs pour la 
saison 2011-2012 la création de magazines musicaux dont une 
émission d'une durée de 52 minutes diffusée au heures de 

grande écoute. Celle-ci devant également accorder une place 
importante aux jeunes artistes. Enfin, il a été convenu que les 
émissions de divertissements récurrentes de France 2 et France 3 
consacrées à musique doivent systématiquement inviter les jeunes 
talents à se produire dans les conditions du direct. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

   
 
 
 
 
 
 

Important : 
à compter du 1er semestre 2011, les données de diffusions musicales pour ARTE sont recensées 24h/24. 

Ces données sont toutefois mises en regard de celles de 2010, qui comprenaient sur la tranche 24h/24 France 5 et Arte 
(Arte n’étant alors pigée par Yacast que sur la tranche 19h-3h). 
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Analyse générale 
 
 
Les principaux éléments caractérisant l’analyse de l’année 
2011 sont les suivants : 

- les taux de musique sont à la baisse sur les chaînes de 
la TNT, et celles du Câble-Satellite concernant la seule 
diffusion de vidéomusiques ; 

- la programmation musicale est peu présente aux heures 
de grande écoute ; 

- si le nombre de vidéomusiques est en hausse, leur 
diffusion baisse sensiblement ; 

- la diffusion de concerts et live plateau est préoccupante 
au regard des tranches horaires : la tranche nocturne de 
0h-6h reste privilégiée ; 

- la présence promotionnelle des artistes est en très fort recul. 

1) Les taux de musique sont à la baisse sur les 
chaînes de la TNT, et celles du Câble-Satellite 
concernant la seule diffusion de vidéomusiques 

L’examen des taux de musique en fonction de la 
segmentation hertzien, TNT et câble-satellite pour 
l’exercice 2011 ne change pas foncièrement l’appréciation 
que l’on a pu relever en 2010. 

Sachant que l’amplitude des écarts résulte de la part 
d’antenne allouée à la diffusion des vidéomusiques, la part 
du temps d’antenne consacrée à la diffusion musicale 
(taux de musique : TM) reste une variable paramétrable en 
fonction du format et de la recherche d’audience dans le 
strict respect des obligations inscrites dans les 
conventions vis-à-vis de l’Etat pour les chaînes du service 
public et du CSA pour les chaînes privées. 

L’appréciation des TM sur la tranche 24h/24, est relativisée 
cependant dès lors que l’on examine la temporalité des 
émissions musicales : la programmation musicale reste plus 
importante sur la tranche horaire 0h-6h. 

Alors que la recherche de l’audience joue la plupart du 
temps comme un marqueur « délimitant » à la baisse 
l’offre de programmes musicaux, la situation de M6 montre 
l’importance des accords professionnels, puisque 
conformément aux accords passés en mai 2011 entre la 
chaîne et les producteurs de phonogrammes, M6 a 
augmenté la volumétrie des vidéomusiques (+11,1% vs. 
2010) et de leurs diffusions (+90,6% vs. 2010). Cet accord 
a entrainé une hausse de son taux de musique de 14,7% 
soit +1,7 pt vs. 2010, due en grande partie au taux de 
musique concernant la diffusion des vidéomusiques en 
progression de +5,8 pts vs. 2010. 

L’attractivité de la programmation musicale pose problème 
dès lors qu’elle n’apparaît pas assez fédérative dans la 
quête d’audience des chaînes surtout hertziennes. 
Pourtant on a relevé au cours de l’année des tentatives 
intéressantes de programmation en première partie de 
soirée sur France 2 par exemple. 

Le public des programmations musicales hors diffusion de 
vidéomusiques (cf. les mesures d’audience de 80 
programmes) est un public âgé (60 ans et +) composé 
surtout d’inactifs. 

On retrouve les jeunes classes d’âge (15-34 ans) sur des 
programmations plus ciblées, dédiées aux musiques 
actuelles, type « M6 Music Live » de M6, « La musicale » 
de Canal Plus,  « CD’aujourd’hui » de France 4. 

L’audience forte de certaines émissions musicales sur TF1 
participe d’un marketing plus précis qui peut créer des 
attentes et les efforts publicitaires (en rappel de ces 
émissions) sont donc incitatifs. 

Le rapport musique et télévision, pour les formats hertzien et 
TNT, doit-il être renouvelé au moment où d’autres concepts 
de diffusion liant le live, la découverte, l’exclusivité, 
l’interactivité créent de nouveaux rapports entre le monde 
artistique et les publics (cf. le marketing de YouTube) ? 

Pour cibler les jeunes classes d’âge, l’Observatoire de la 
musique préconise qu’une concertation soit établie entre 
les acteurs de l’audiovisuel et ceux des services de 
musique en ligne. 

L’attractivité des accords de co-branding entre des sites et 
des opérateurs de téléphonie dessine de nouveaux 
champs d’usages. Si l’écoute de la musique se délinéarise 
progressivement, l’audience des sites sociaux densifie à 
l’extrême les capacités de prescription offertes par ces 
nouvelles communautés et la musique reste le premier 
contenu fédérateur. 

a) sur le format des TV hertziennes, le taux de 
musicalité qui est de 4,6% augmente de +0,9 pt et ce 
grâce à la pige d’Arte qui est faite sur la tranche 24h-24h 
et au nouveau positionnement de M6. 

Sur  les chaînes hertziennes, à fortes audiences, alors que 
TF1 augmente légèrement son taux de musique (+0,3 pt 
vs. 2010) en accordant une place aux émissions de live 
plateau, France 2 et France 3 perdent chacune -0,1 pt de 
taux de musicalité. 

La promotion musicale (exploitation des sujets, reportages 
et présence promotionnelle des artistes) est en net repli. 

La place accordée à la programmation musicale concerne 
surtout la diffusion de concerts et live plateau. 

Les chaînes hertziennes diffusent peu de vidéomusiques 
hors M6 (17 717 diffusions soit +90,6% pour 621 
vidéomusiques, +11,1%), bien que le nombre de diffusions 
soit en très nette augmentation sur France 2 avec 676 
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diffusions pour 20 vidéomusiques différentes, soit 
+288,5% vs. 2010. 

b) sur le format des chaînes de la TNT, le taux de 
musique sur le segment est de 27,6% soit -1,6 pt vs. 2010, 
W9 enregistrant la plus forte baisse. 

Ces chaines ont pourtant des obligations plus précises en 
termes de diffusions musicales de vidéomusiques : le taux 
pour les vidéomusiques est de 23,4% (-1,2 pt vs. 2010). 

Avec un taux de musique de 32,4%, W9 accuse une perte 
de -4,5 pts vs. 2010 et -11,2 pts vs. 2009. Le 
positionnement du groupe M6 en 2011 a été de renforcer 
la diffusion globale de vidéomusiques, et de diffuser par 
ailleurs des programmes musicaux générateurs de plus 
fortes audiences que les vidéomusiques, comme les 
télécrochets musicaux (X-Factor, A la Recherche du 
Nouveau Michael Jackson), ou encore les séries 
musicales (Glee) et les émissions sur le patrimoine 
musical, qui permettent notamment de remettre en avant 
tout un répertoire musical de « back catalogue ». 

Avec 46,8%, Direct Star (ex Virgin 17) maintient son taux 
de musique vs. 2010 même s’il convient de noter que ce 
taux a baissé de -10,8 pts vs. 2009. 

L’augmentation des audiences, fait marquant des chaînes 
de la TNT sur 2010 se confirme en 2011 dans des 
proportions importantes : France 4 (+34,3%), Direct Star 
(+39,2%) et W9 (+21,9%). 

 
 

c) sur le format des chaînes du câble-satellite 
 

L’examen des indicateurs pour ces chaînes ne prend 
en compte que les diffusions de vidéomusiques. 
Une diminution des taux d’audience affecte surtout le 
groupe MTV alors que les autres chaînes sont en 
augmentation. Notons le bon score à deux chiffres de NRJ 

Hits avec +12,5% vs. 2010 et Trace Urban avec +14,4% 
vs. 2010. 
Les chaînes musicales du câble-satellite retenues dans le 
panel, qui sont considérées comme les plus grands 
diffuseurs de vidéomusiques, affichent globalement un 
taux de musique de 67,4% en baisse de -2,6 pts vs. 2010 
et -4,6 pts vs. 2009. 
 
Les plus fortes baisses de taux de musique concernent 
MCM : -7,2 pts vs. 2010 (-29,7 pts vs. 2009) et MTV Base 
(-4 pts vs. 2010). 
 
Signalons le cas du groupe MTV puisque dans son 
redéploiement en terme de marketing, la diffusion 
musicale a été reprise dans une segmentation de chaînes 
dédiées à des programmes musicaux ; MTV Base (la 
chaîne en mode Hip-Hop R’nB), MTV Idol (chaîne Hit and 
Star), MTV Pulse (la chaîne en mode Pop/rock). 
 
MTV qui est plus orientée sur des programmes de type 
séries dédiées aux jeunes, accuse pourtant une baisse 
d’audience de -30,8% vs. 2010. 
 
Ces chaînes spécialisées du groupe MTV ont toutes 
diminué leur taux de musicalité. 
 
2) La programmation musicale est peu présente aux 
heures de grande écoute 
 
Dans une exploitation ciblée sur les heures de plus grande 
écoute soit la tranche horaire 20h-23h, à l’exception de 
quelques émissions phares, la musique est peu 
programmée sur les chaînes hertziennes : l’augmentation 
du taux de musicalité est peu significative : 1,6% (+0,1 pt 
vs. 2010 et +0,7 pt vs. 2009) pour 4,6% sur la tranche 
24h/24. 
 
Si cette situation traduit un engagement plus précis des 
chaînes hertziennes sur certaines nouvelles émissions en 
première partie de soirée (situation qui peut évoluer en 
fonction de leur réussite ou non, telles « La Grande 
Battle » sur France 2, « La grande soirée ABBA » sur 

France 3, voire « Sing Off 100% Vocal » sur France 2), M6 
reste la moins disante avec un taux de musique de 0,1%  
(-0,4 pt vs. 2010 et -0,5 pt vs. 2009). 
Ce constat qui concerne, toute proportion gardée, 
l’ensemble des chaînes du panel, est encore plus 
significatif pour les chaînes de la TNT : le taux de musique 
est de 0,8% (-1,8 pt vs. 2010 et -2,4 pts vs. 2009) pour 
27,6% sur la tranche 24h/24. 
 
Dans leur quête d’audience, les chaînes de la TNT 
préfèrent, sur cette tranche horaire, adopter un profil de 
chaînes généralistes. 
 
Le taux de musique des chaînes du câble-satellite pour la 
seule diffusion des vidéomusiques est en légère 
augmentation : 61,8% (+2,7 pts vs. 2010 et +3,9 pts vs. 
2009) pour 67,4% sur la tranche 24h-24h. 
 
Entre 20h et 23h, l’écart entre les chaînes hertziennes 
généralistes et celles de la TNT (1,6% vs. 0,8%) est faible. 
 
Cette observation n’est pas nouvelle et a déjà été relevée 
par l’Observatoire de la musique dans ses études sur la 
diversité de la musique pour un autre médium : la radio. 
 
Si la quête et la préservation de l’audience se traduisent 
par une réduction de l’exposition de la musique sur le 
média, certains grands rendez-vous musicaux annuels 
organisés avec la filière musicale connaissent cependant 
un large succès public. 
 
A titre d’exemples (en millions de téléspectateurs MT) : 
 
Sur TF1 : 

- « Les Restos du Cœur » : 12,5 MT (8,5 MT en 2010 et 
12,3 MT en 2009) à 20h53, 

- « NRJ Music Awards » : 6,2 MT (4,9 MT en 2010 et 5,7 
MT en 2009) à 20h52, 

- « Balavoine évidemment » : 5,1 MT à 20h52. 
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Sur France 2 : 
 
- « Les Années Bonheur » : 4,7 MT à 20h45, 

- « Les Victoires de la musique » : 2,8 MT (3,6 MT en 2010 
et 3 MT en 2009) à 20h39, 

-  « Vivement Dimanche » : 2 MT à 14h32, 

-  « Taratata fête la musique »: 1,9 MT (2 MT en 2010 et 
2,8 MT en 2009) à 20h51. 

 

Sur France 3 : 

- « La Fête de la chanson française » : 3,1 MT (sur 
France 2 : 3,7 MT en 2010 et 4,3 MT en 2009) à 20h37, 

- « Le concours Eurovision de la chanson » : 4,9 MT 
(3,6 MT en 2010 et 5,7 MT en 2009) à 21h04, 

- « Les victoires de la musique classique » : 1,5 MT 
(1,8 MT en 2010 et 1,1 MT en 2009) à 20h52. 

Si les NRJ Music Awards fédèrent le public des 25-49 ans, 
la plupart de ces rendez-vous musicaux ne touche pas la 
cible des jeunes (la tranche 15-24 ans en est absente) et 
n’est pas relayée par d’autres émissions thématiques, sur 
des créneaux horaires plus accessibles à certaines 
classes d’âge. 

A terme, la fidélisation des nouveaux publics est posée. 

3) Si le nombre de vidéomusiques est en hausse, leur 
diffusion baisse sensiblement 

a) 10 686 vidéomusiques différentes (+4,3% 
vs. 2010) ont été diffusées par les télévisions du panel ; 
les vidéomusiques d’artistes francophones totalisent 
38,9% (+1,3 pt vs. 2010), celles d’artistes internationaux 
60,4% (-1 pt vs. 2010). 

Les chaînes de la TNT accordent une place plus 
importante à la diffusion de vidéomusiques francophones : 

64% (+3,3 pts vs. 2010 et +5,3 pts vs. 2009). Ce score est 
marqué par le volontarisme de W9 qui leur accorde une 
part en diffusion de 84,5% (+9,1 pts vs. 2010 et +19 pts vs. 
2009). 

MTV Base et MTV Pulse sont des chaînes qui se 
distinguent par une grande diversification de 
vidéomusiques, puisqu‘elles totalisent des taux 
d’exclusivité importants : 47,8% pour MTV Base et 59,7% 
pour MTV Pulse auxquelles elles n’accordent 
respectivement que 17,2% et 17,4% en part de diffusions. 

Des scores plus élevés (cf. variations vs. 2010 et 2009) 
sont constatés sur les TV hertziennes, mais non 
significatifs, compte tenu du nombre très faible de 
vidéomusiques différentes exposées. 

L’Observatoire de la musique propose qu’une concertation 
prochaine au sein du Centre National de la Musique en 
liaison avec le CNC soit organisée pour examiner le cadre 
général de la diffusion des vidéomusiques. 

Le débat lancé en 2010 reste d’actualité : les diffuseurs de 
la TNT et du câble-satellite se plaignent du manque de 
concertations et/ou de coopérations avec les labels, 
estimant que l’achat des vidéomusiques reste cher 
d’autant plus que ces dernières sont déjà diffusées sur 
internet et présentent donc moins d’attractivité lors d’un 
passage TV. 

En effet, les labels ayant concédé en amont la diffusion 
exclusive de leurs vidéomusiques sur internet, la diffusion 
a posteriori en TV devient moins intéressante ; ce 
phénomène pourrait expliquer le manque d’investissement 
des chaînes. 

b) 4 437 artistes différents ont été exposés sur les 
télévisions du panel (+1,7% vs. 2010 et -2% vs. 2009) dont 
4 013 sur les chaînes du câble-satellite (+1% vs. 2010). 

Les genres musicaux dominants sont : 

- le Pop/Rock pour 25,6% (-0,4 pt vs. 2010 et -4,4 pts vs. 
2009), genre majoritaire sur 4 chaînes, 

- la Dance pour 23,9% (+10 pts vs. 2010 et +11,4 pts vs. 
2009), genre majoritaire sur 5 chaînes, 

- le Groove/Rn’B pour 19% (-11,5 pts vs. 2010 et -8,5 pts 
vs. 2009), 

- la Variété française totalise 11,8% (-0,8 pt vs. 2010 et 
2009) de part d’antenne sur le panel mais 33,5% (-8,2 pts 
vs. 2010 et +4,6 pts vs. 2009) sur les chaînes hertziennes. 

L’exploitation des tops 10 artistes, par chaîne, fait ressortir 
une dominante variété française sur les trois principales 
chaînes hertziennes TF1 (7), France 2 (8), France 3 (8). 
Les autres chaînes hertziennes accordent une place plus 
importante aux artistes anglo-saxons. 

Sur les chaînes hertziennes, TF1 a accordé le plus grand 
nombre de diffusions (329 diffusions) aux Prêtres pour 3 
vidéomusiques différentes. 

Il faut préciser que cette production des Prêtres est celle 
du label maison : TF1 Musique (distribué par Universal). 

Sur la TNT : Direct Star diffuse des artistes du genre 
musical Dance tels : 

- David Guetta (label Virgin group/EMI pour 2 110 
diffusions) ; 

- Black Eyed Peas (label Polydor/Universal pour 1 417 
diffusions) ; 

- Pitbull (label JiveEpic/Sony music) et dans le Pop/Rock 
international Katy Perry (label Capitol group/EMI)… 

Sur W9, les 10 artistes les plus diffusés sont francophones 
comme : 

- Shy’m (labelWarner/Warner Music pour 1 344 diffusions), 

- Jenifer (Mercury Group/Universal),  

- Elisa Tovati et Tom Dice (label Play On/Sony Music),  
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- Christophe Maé (label Warner/WarnerMusic),  

- Ycare (label Jive/Epic/Sony Music). 

Sur les chaînes du câble-satellite, on observe une 
dominante d’artistes du genre Dance/Groove anglo-saxon.  

Ainsi les 10 artistes de MCM sont de genre Dance et 8 
artistes anglo-saxons alors qu’en 2010 les 8 artistes du top 
10 de MCM étaient des artistes francophones tels que 
Stromae et Christophe Maé. 

MTV Pulse consacre le plus de diffusions (3 041 pour 2 
vidéomusiques) à l’artiste Adele (label Beggars/Naïve). 

 
c) la diffusion de nouveautés est dominante sur 

l’ensemble des chaînes du panel 
 
Dans le rapport entre la diffusion des vidéomusiques selon 
leur rythme de production (nouveautés, récurrents et gold) 
la diffusion des nouveautés est prédominante avec un 
score, en moyenne sur le panel de 78,3% (-3 pts vs. 2010 
et 2009). 
 
C’est une constante qui illustre l’ensemble des données 
produites par l’Observatoire de la musique : celles des 
marchés physique et numérique, celle de la diffusion 
radiophonique, de l’écoute en streaming sur les sites de 
diffusion, et les ventes en téléchargement. 
 
On observe sur le panel un taux de «nouveauté» pour la 
diffusion de vidéomusiques : 
97,1% (+6,6 pts vs. 2010 et +6 pts vs. 2009) pour les TV 
hertziennes, 
88,6% (+4,5 pts vs. 2010 et +6,3 pts vs. 2009) pour les TV 
de la TNT, 
75,8% (-4,8 pts vs. 2010 et -5 pts vs. 2009) pour les TV du 
câble-satellite. 
 
Si le nombre de vidéomusiques « nouveauté » sur le total 
des vidéomusiques est très élevé, ce score est à mettre en 

regard de la part en diffusion qui leur est allouée et de 
l’audience générale des chaînes. 
C’est la lecture croisée de plusieurs indicateurs qui permet 
de mesurer l’efficience d’une programmation musicale.  
 
Citons TF1 et MTV Pulse : 
- sur TF1 : 42 vidéomusiques différentes (-17,6% vs. 2010 
et -34,4% vs. 2009) concernant 31 artistes différents         
(-13,9% vs. 2010 et -36,7% vs. 2009) pour 1 921 diffusions 
(+5% vs. 2010 et +13,8% vs. 2009) dont 98% de 
vidéomusiques « nouveauté » (+1,8 pt vs. 2010 et -1,7 pt 
vs. 2009) et 74,1% de francophones (+5,5 pts vs. 2010 et 
+3 pts vs. 2009) plus précisément de variétés françaises à 
53,6% (-15 pts vs. 2010 et -7,9 pts vs. 2009). 
 
Cette diffusion de vidéomusiques ne représente qu’un 
temps d’antenne de 0,8% mais une part d’audience de 
23,5%. 
 
- sur MTV Pulse : 3 903 vidéomusiques différentes 
(+10,9% vs. 2010 et +15,3% vs. 2009) concernant 1 739 
artistes différents (+9,5% vs. 2010 et +14,5 % vs. 2009) 
pour 121 902 diffusions (-3,5% vs. 2010 et +3,5% vs. 
2009) dont 59,2% de vidéomusiques « nouveautés »        
(-12,5 pts vs. 2010 et -21,2 pts vs. 2009) à 13,1% 
francophones (-3,1 pts vs. 2010 et -5,8 pts vs. 2009) et par 
contre à 2,2% de variétés françaises (-3 pts vs. 2010 et     
-5,3 pts vs. 2009). 
 
Cette diffusion de vidéomusiques représente un temps 
d’antenne de 80,4% (-1,3 pt vs. 2010 et +4,7 pts vs. 2009) 
mais une part d’audience inférieure à 0,1%. 
Dans l’exploitation de la diffusion par type de rotation, NRJ 
Hits a diffusé 120 vidéomusiques plus de 400 fois (-3,2 % 
vs. 2010 et +11,1% vs. 2009) soit 81 792 diffusions (-5,3% 
vs. 2010 et +7,4% vs. 2009), leur allouant une part en 
diffusion de 61,3% (-1,9 pt vs. 2010 et +5,1 pts vs. 2009) 
ce qui témoigne d’un effet de concentration à l’instar de ce 
qui est observé en radio. 

 

d) pour les vidéomusiques, le rapport entre la 
diffusion majors/indépendants est majoritairement 
favorable aux majors 
 
Le rapport entre la diffusion majors/indépendants est de 
75% (-8,1 pts vs. 2010 et -6,5 pts vs. 2009) contre 24,6% 
(+8,4 pts vs. 2010 et +7,4 pts vs. 2009) pour les 
indépendants. 
 
Rappel : sur l’étude concernant les investissements 
publicitaires du secteur des éditions phonographiques en 
télévision (panel de 6 TV hertziennes et 27 chaînes de la 
TNT et du Câble-satellite), le volume des investissements 
publicitaires des producteurs de phonogrammes s’élève à 
118,89 M€ (-24,3% vs. 2010). 
 
Les majors ont réalisé 88,3% de ce volume. Les 
indépendants ont participé pour 11,7% soit 13,85 M€        
(-9,5% vs 2010) sachant que le seul label média TF1 
Entreprise sur la campagne des «Prêtres» a contribué à 
hauteur de 72,2%  (6,95 M€ sur TF1) des investissements 
des indépendants. 
 
Le Top 3 des investissements télévision concerne les 
Prêtres (annonceur TF1 Entreprise) pour 6,95 M€ à plus 
de 96,4% sur TF1, Les Marins d’Iroise (annonceur 
Universal Music) avec 2,96 M€ à plus de 91,4% sur TF1 et 
Gérard Lenormand (annonceur TF1 Entreprise) avec 2,89 
M€ sur TF1.  
 
Ces 3 artistes se retrouvent naturellement dans le top 10 
des artistes les plus diffusés sur TF1. 
 
Le top 50 des labels les plus exposés, établi à partir des 
labels identifiés, totalise 776 104 diffusions soit -6,7% vs. 
2010. En part de diffusions, les vidéomusiques des majors 
ont fait l’objet d’une très large exposition soit 77,9% (-5,7 
pts vs. 2010) en tête desquels se classent à + de 10% : 
Jive/Epic (11,3%) et Polydor (11,2%) soit 2 labels contre 4 
en 2010. 
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Les 9 premiers labels de ce classement sont des divisions 
de majors. 
On observe un taux de diffusion de vidéomusiques des 
majors de : 
 
62,2% (-10,7 pts vs. 2010 et -9,7 pts vs. 2009) pour les 
chaînes hertziennes,  
73,4% pour les TV de la TNT (-9,2 pts vs. 2010 et vs. 
2009), 
75,8% (-7,5 pts vs. 2010 et -5,7 pts vs. 2009) pour les TV 
du câble-satellite. 
 
Sur le top 50, les labels indépendants totalisent 20,7% 
(+5,4 pts vs. 2010) en part de diffusions en tête desquels 
se classent : Play On (3,7%), Because (2,4%), Wagram 
(1,6%) Beggars (1,4%), Scorpio (1,3%), Happy Music 
(1,2%) et My Major Company pour 1%. 
 
France 3 et France 2 ainsi que M6 sont très attentives à la 
diffusion de vidéomusiques issues du répertoire des 
indépendants. 
 
Sur le câble-satellite le rapport est de quasi 75/25. 
 
4) La diffusion de concerts et live plateau est 
préoccupante au regard des tranches horaires : la 
tranche nocturne de 0h-6h reste privilégiée 
 
Les indicateurs relatifs à ces segmentations ne concernent 
que les chaînes hertziennes et celles de la TNT. 
 
Les exploitations qui suivent correspondent au nombre de 
diffusions, de programmes différents, d’artistes différents, 
au volume d’heures de diffusion ainsi qu’au taux de 
musique, sur la base des différentes tranches horaires 
soit : 24h-24h, 0h-6h, 6h-16h et 16h-24h. 
 
Une exploitation concerne les diffusions en première partie 
de soirée sur le 20h-23h. 
 

Force est de constater que ces programmations sont 
diffusées surtout de nuit ce qui se vérifie sur les taux de 
musique par tranches horaires. 
 
C’est ainsi que sur la tranche 0h-6h le taux de musicalité 
des chaînes hertziennes est de 11,4% (+1,8 pt vs. 2010) 
contre 4,6% (+0,9 pt vs. 2010) sur la tranche 24h-24h. 
 
Le taux de musique sur les chaînes de la TNT atteint 
44,1% (-5 pts vs. 2010) contre 27,6% (-1,6 pt vs. 2010) en 
24h-24h. 
 
Il est de même et dans une moindre mesure, sur les 
chaînes du Câble-satellite qui affichent un taux de 83,1% 
pour les seules diffusions de vidéomusiques (-2,7 pts vs. 
2010) contre 67,4% (-2,6 pts vs. 2010) en 24h-24h. 
 
La diffusion analysée en volume horaire dans cette 
segmentation en concerts et live plateau régresse sur les 
chaînes hertziennes par rapport à 2010 et particulièrement 
pour les concerts, ce nonobstant le fait que la pige d’Arte 
est prise sur 24h-24h ce qui relativise la progression 
enregistrée sur ce canal par rapport aux deux exercices 
précédents. 
 
Exprimée en heures, la diffusion de titres en concerts et 
live plateau représente pour les TV hertziennes :  
1 328 heures (-3,7% vs. 2010 mais +62% vs. 2009). 
 
Un examen plus attentif permet de constater que le service 
public : France 2 (-13,6% vs. 2010) et dans une moindre 
mesure France 3 (-1,4% vs. 2010) est en retrait, alors que 
sur la période observée 2011/2009, ces deux chaînes 
affichent respectivement une progression de +35,9% vs. 
2009 pour France 2 et de +29,9% vs. 2009 pour France 3. 
 
M6 conformément aux accords précités signés avec les 
producteurs, affiche un volume d’heures en concerts et live 
plateau en baisse de -52,2% vs. 2010 dont -73,6% sur les 
seuls concerts. 
 

L’indicateur concernant le nombre d’artistes est en 
progression de +5,5% vs. 2010 pour l’hertzien sachant que 
les deux chaînes du service public sont en régression. 
 
Pour le nombre de diffusion des titres, la situation est 
totalement différente dans la segmentation concerts et live 
plateau : 
 
Pour les concerts, il est en baisse de -54,7% vs. 2010, 
pour le live plateau il est en forte augmentation de +52,1% 
vs. 2010 alors que le total des diffusions de titres est de 
15 272, soit -20,7% vs. 2010. 
 
L’Observatoire tient à indiquer que l’appréciation des 
engagements pris par France 2 n’est pas totalement 
reflétée par cette donne statistique. En effet, Yacast n’a 
pas pigé les 4 émissions de France 2, en première partie 
de soirée, le samedi soir, intitulées Sing Off 100% Vocal 
diffusées du 24 septembre au 15 octobre 2011. 
 
« Sing Off 100 % Vocal » le « télé-crochet » de France 2, 
adapté de l'émission américaine à succès de NBC, a été 
diffusé pendant quatre semaines tous les samedis soirs en 
première partie de soirée à 20h35. 
 
Le principe de l'émission est de mettre en scène des 
groupes chantant uniquement a capella devant un jury 
composé de 3 personnalités : Soprano, Tina Arena et 
Michel Jonasz. 
 
Après quatre semaines de compétition, les Tale of Voices 
se sont imposés. Le groupe a ainsi décroché un contrat 
avec une maison de disques. En moyenne, l'émission a 
attiré 2,1 M de téléspectateurs pour 10% de part 
d’audience. 
 
Samedi 24 septembre : 1,8 MT, soit 8,9% de PDA, samedi 
1er octobre : 2,3 MT, soit 11,7% de PDA, samedi 8 
octobre : 2,1 MT, soit 9,5% de PDA, samedi 15 octobre : 
2,1 MT, soit 9,9% de PDA. 
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Dans le cadre de ses activités de pige musicale, Yacast 
distingue les émissions de « Jeux et de Divertissement » 
et les émissions dites de « Variété », au sens 
interprétation « plateau » d'artistes confirmés (c'est-à-dire 
en contrat avec une maison de disques, Major ou 
Indépendante). 
 
S'agissant plus précisément des « Télé-Crochets », les 
règles suivantes sont retenues : 
 
- candidat amateur participant à une émission de Télé-
Crochet et interprétant une chanson du répertoire : pas 
pris en compte ; 
 
- candidat amateur participant à une émission de Télé-
Crochet et interprétant une chanson faisant simultanément 
l'objet d'une commercialisation sur une plateforme de 
vente (The Voice par exemple) : pris en compte ; 
 
- candidat amateur participant à une émission de Télé-
Crochet et interprétant une chanson du répertoire en duo 
avec un artiste confirmé (Type Star Ac) : pris en compte. 
 
L’Observatoire de la musique recommande qu’une 
concertation soit engagée au niveau du comité 
professionnel sur les règles de pige de la programmation 
musicale et d’un changement éventuel de celles-ci compte 
tenu du fait que : 
 
- l’émission de TF1 en première partie de soirée « The 
Voice » diffusée au printemps 2012, est pigée par Yacast, 
 
- l’émission « La Grande Battle » diffusée en première 
partie de soirée, sur France 2, le mardi 6 décembre 2011 
dont le concept est de présenter de grands airs de 
musique classique repris par des groupes de funk/rock ou 
flamenco sous forme de concours a été pigée. Cette 
dernière émission a réuni 2,8 millions de téléspectateurs 
soit 11,7% de PDA. 
 
Concernant la TNT, le nombre d’artistes différents et le 
nombre de diffusions de titres est en baisse avec 

respectivement -6,3% et -12,6%, dont -38,6% sur la seule 
diffusion de titres en live plateau. 
 
En toute logique, la diffusion des concerts pèse plus que le 
live plateau sur l’ensemble du panel : la part en diffusion 
est de 66,4% (-6,2 pts vs. 2010) et 33,6 % (+6,2 pts vs. 
2010) pour le live plateau. 
 
Si le volume d’heures de concerts, soit 1 619 heures 
recule de -14,3%, ce volume reste bien supérieur à celui 
des live plateau, qui sur la période s’établit à 818 heures, 
en progression de +15,2% vs. 2010. Notons que la 
retransmission de concerts et/ou d’opéras se fait dans leur 
intégralité (certains opéras durent plus de 3 heures). 
 
Les concerts sont ainsi majoritaires sur toutes les chaînes, 
excepté sur France 2 (41,3%, +5,4 pts vs. 2010) et Canal 
Plus (4,8%, -20,1 pts vs. 2010). 

5) La présence promotionnelle des artistes : en très 
fort recul 

Le recul de cette présence promotionnelle est-il à mettre 
au regard de la décroissance des investissements 
publicitaires des producteurs phonographiques sur le 
média ? 

Qu’on en juge :  

Sur le hertzien : 967 artistes contre 1 214 en 2010            
(-20,3%) pour un nombre de passages de 6 172 contre 
7 361 en 2010 (-16,2%) ; 

Sur la TNT : 369 artistes contre 499 en 2010 (-26,1%) pour 
un nombre de passages de 5 848 contre 6 175 en 2010    
(-5,3%). 

Cette décroissance de la promotion affecte toutes les 
chaînes y compris celles du service public à l’exception de  
Canal Plus et W9. Les artistes sont promus à l’occasion de 
la sortie d’albums par contre ils sont rarement sollicités 

pour la promotion de tournées. Ils le sont sous forme de 
portraits, à l’occasion de programmes courts sur les 
chaînes de la TNT : W9 et Direct Star, programmes multi-
diffusés. 

Notons que l’émission « Taratata » n’est plus diffusée sur 
France 4 à compter du second semestre 2011. 
 
L’Observatoire de la musique souligne que cette présence 
promotionnelle est déterminante pour la filière musicale.  
 
Alors qu’en France, l’activité musicale est très importante 
et que l’activité festivalière est exceptionnelle, il serait 
nécessaire qu’une fenêtre plus importante soit consacrée 
à cette actualité. 
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Chiffres clés 2011 
 
 

 Les chaînes hertziennes 

 

Sur la tranche horaire 24h-24h, on observe un taux de 
musique de 4,6% (+0,9 pt vs. 2010) pour les chaînes 
hertziennes.  

 

Si la diffusion de vidéomusiques reste confidentielle sur les 
chaînes hertziennes (0% sur Canal Plus, 0,1% sur France 3 
et Arte, 0,2% sur France 2 en très légère augmentation), 
cette progression est très nettement marquée sur M6 avec 
une part d’antenne consacrée à la diffusion de 
vidéomusiques de 10,9%, soit +5,8 pts vs. 2010. Cette 
progression résulte du renouvellement de l’accord conclu le 
15 mai 2011, entre les producteurs de phonogrammes et M6, 
visant le doublement du volume de diffusion de 
vidéomusiques mensuellement sur la chaîne. Cet 
engagement volontaire de M6 (visant à augmenter de + 50% 
le nombre de vidéomusiques et de +80% le volume de 
diffusions, tout en réduisant sa programmation de concerts) 
devrait permettre une plus grande diversité ainsi que la 
« réouverture de cases thématiques ». 

Sur la période, la diffusion de concerts représente 1,4%        
(-0,6 pt) et la diffusion de Live Plateau 1,1%, en légère 
progression (+0,5 pt vs. 2010). 

 

TF1 qui réalise la plus forte part d’audience annuelle avec 
23,5% (-0,8 pt vs. 2010), présente un taux de musique en 
légère progression de 2,1% (+0,3 pt vs. 2010), se déclinant 
comme suit sur les différents univers : 

 un taux de musique relatif à la diffusion de 
vidéomusiques de 0,8% (sans variation vs. 2010), pour la 
diffusion de 42 vidéomusiques différentes (vs. 51 en 2010, 
soit -17,6%), issues de 31 artistes différents (vs. 36 en 2010, 
soit -13,9%) et 1 921 diffusions en progression de +5% vs. 

2010. Ces vidéomusiques sont à 74,1% francophones et à 
98% constituées de nouveautés. 

Si la part des labels indépendants s’élève sur la chaîne à 
16,3% (+0,9 pt), cette progression reste essentiellement due 
à la diffusion de 3 vidéomusiques des Prêtres Glorificamus 
te, Savoir aimer et Mon Vieux produites par Tf1 Musique et 
distribuées par Universal, pour un total de 329 diffusions. 

 un taux de 0,5% correspondant à la diffusion de concerts 
(-0,4 pt vs. 2010) et de 0,8% pour le live plateau (+0,7 pt vs. 
2010), soit la programmation de 229 artistes différents (vs. 
149 en 2010, soit +53,7%) au cours de 31 émissions 
différentes, sans variation sur la période, pour 790 titres 
diffusés, majoritairement en live plateau.  

 

S’agissant de la présence promotionnelle d’artistes, la chaîne 
a promu 63 artistes différents (vs. 105 en 2010, soit -40%) à 
l’occasion de 89 passages promotionnels (vs.174 en 2010, 
soit -48,9%) ; cette promotion sous forme de sujets et 
reportages, est majoritairement dédiée aux sorties 
d’albums/DVD (59,6%, +1,5 pt).  

 

France 2 qui réalise 14,5% de part d’audience annuelle (-1,6 
pt vs. 2010) présente un taux de musique de 1,8% (-0,1 pt 
vs. 2010) ;  

 un taux de musique relatif à la diffusion de 
vidéomusiques de 0,2%, en très sensible progression (+0,1 
pt) correspondant à la diffusion de 20 vidéomusiques 
différentes (vs. 19  en 2010, soit +5,3%), de 16 artistes 
différents (sans variation) et 676 diffusions sur la période 
(vs. 174 en 2010, soit +288,5%). Les vidéomusiques sont à 
76,8% francophones, composées à 99,7% de nouveautés 
issues majoritairement du répertoire des majors. 

 un taux de 1,7% correspondant à la diffusion de 
concerts et live plateau (-0,3 pt), avec une exposition 
moindre du nombre d’artistes différents (773 vs. 871 en 
2010, -11,3%) pour un total de 1 561 titres diffusés vs. 
2 345 en 2010 (-33,4%), à l’occasion de 71 programmes 
différents (vs. 95 en 2010, en baisse de -25,3%). L’émission 

« phare » de la chaîne en termes de diffusion de concerts et 
live plateau reste l’émission hebdomadaire animée par 
Naguy Taratata, dont la diffusion vers 1 heure du matin au 
1er semestre a été ramenée à 23 heures 30 au 2nd 
semestre. L’émission aura présenté 245 artistes au cours 
de l’année. 

 

S’agissant de la promotion de la vie musicale, France 2 
expose le plus grand nombre d’artistes : ils sont 523 en 2011 
à bénéficier d’une fenêtre promotionnelle sur la chaîne pour 
1 337 passages, dans 24 programmes différents. 

CD’Aujourd’hui, le programme court musical diffusé peu 
avant 18 heures, rediffusé la nuit, aura assuré la promotion 
de 197 artistes différents sur la période, à l’occasion de 417 
passages, majoritairement dédiés aux sorties albums/DVD. 

Ce programme est également multi-diffusé en matinale et 
l’après-midi sur France 4. 

 

France 3, qui réalise 9,6% d’audience annuelle (-0,9 pt vs. 
2010), présente un taux de musique de 2,9% (-0,1 pt vs. 
2010) ; 116 vidéomusiques sont diffusées au cours de 
l’année (-23,2%) de 82 artistes différents (-21,2%) pour 634 
diffusions (-4,7% vs. 2010). 

France 3 expose 3 554 titres en concerts et/ou live plateau 
(+20%) de 701 artistes différents (-5,5% vs. 2010).  

Ces diffusions, qui représentent 2,7% du taux de musique de 
la chaîne, sont à 61,7% dédiés à la diffusion de concerts, 
majoritairement présentés dans Les matinales, émission 
diffusée vers 5h du matin.  

 

S’agissant de la présence promotionnelle, France 3 expose 
204 artistes différents (-42,2%) à l’occasion de 821 passages 
promotionnels (-2,5%) ; majoritairement promus au cours de 
l’émission musicale Chabada, diffusée le dimanche à 17 
heures, rediffusée vers 1h du matin, l’émission invite sur son 
plateau des artistes à dominante variété française. Chabada 
s’est vue offrir 4 fenêtres en première partie de soirée au 



 14 

cours du 1er semestre, expérience non renouvelée sur le 2nd 
semestre. 

Canal Plus dont la part d’audience annuelle est de 2,9% 
(sans variation vs. 2010), et le taux de musique de 0,9% 
(+0,2 pt vs. 2010), n’aura diffusé que 3 vidéomusiques 
différentes sur l’année, de 3 artistes différents, pour un total 
de 4 diffusions. Les diffusions de live plateau constituent 
l’essentiel du taux de musique de la chaîne (0,9% en 
progression de 0,2 pt vs. 2010). Ainsi, 1 177 titres (en 
progression de +23,9%) de 122 artistes différents ont été 
diffusés au cours de la période. L’émission majoritaire reste 
Concert Privé Canal+. 

 

Sur le plan promotionnel, 684 passages (+1,8%) de 301 
artistes différents (-10,1%), majoritairement invités pour la 
promotion de leurs albums, sont recensés sur la chaîne. 
L’Album de la semaine et Le Grand Journal sont des 
fenêtres importantes pour la promotion musicale. 

 

Arte dont les données sont à compter du début de l’année 
2011 pigées 24h-24h, offre pour une part d’audience 
annuelle de 1,7%, un taux de musique de 5%. Si la diffusion 
de vidéomusiques, confidentielle sur la chaîne, ne 
représente que 0,1% de son taux de musique (2 
vidéomusiques pour 193 diffusions), la diffusion de concerts 
et live plateau totalise une part de 4,9%, taux le plus élevé 
des chaînes hertziennes sur ce type de diffusions. Avec 
1,2% de diffusions de live plateau, Arte consacre 3,7% de sa 
programmation musicale à la diffusion de concerts, dont de 
nombreux opéras. Ainsi, 3 223 titres auront été diffusés sur 
la période, de 571 artistes différents, au cours de 198 
programmes. 

 

Sur le plan promotionnel, Arte a consacré 355 passages 
promotionnels à 174 artistes différents, l’émission promo 
phare de la chaîne restant Tracks, consacrée aux contre-
cultures et aux différentes formes d'art émergentes. 

 

M6 affiche une part d’audience de 11,1% (+0,7 pt vs. 2010). 
Au regard de ses obligations contractuelles dans l’exposition 
de la musique, elle présente un taux de musique de 14,7% 
(+1,7 pt vs. 2010) dont 10,9% consacrés aux diffusions de 
vidéomusiques, en forte progression (+5,8 pts vs. 2010) 
conformément aux accords passés en mai 2011 entre la 
chaîne et les producteurs de phonogrammes, visant à mieux 
exposer la diffusion de vidéomusiques. Ainsi, 621 
vidéomusiques (+11,1%) de 427 artistes différents (+24,1%), 
pour un total de 17 713 diffusions, en progression de 
+90,6%, sont recensées sur la période. Cette exposition est 
à 98% constituée de nouveautés, à dominante pop/rock, 
issue aux 2/3 du répertoire des majors. 

 

La chaîne consacre 3,7% de son taux de musique (-4,1 pts)  
à la diffusion de concerts (-5,3 pts) et de live plateau (+1,3 
pt).  On recense sur la période 5 067 titres diffusés (-53,3%) 
de 320 artistes différents, en progression de +14,3% vs. 
2010. Le programme majoritaire est Concert Privé M6. 

 

Sur le plan promotionnel, M6 totalise 2 886 passages           
(-23,6%) de 190 artistes différents (-8,7%), une exposition 
promotionnelle en baisse bien que le nombre de 
programmes dédiés progresse à 24 contre 18 en 2010.  

Essentiellement constituée de sujets/reportages, cette 
promotion trouve son expression dans l’émission Plus vite 
que la musique (rediffusée sur W9) dédiée à 73,9% à la 
promotion d’albums. 

 

 Les chaînes de la TNT et du câble-satellite 

 

Les chaînes de la TNT, aux obligations plus précises en 
termes de diffusions musicales de vidéomusiques, 
présentent un taux de musique de 27,6% en baisse de -1,6 
pt vs. 2010.  

 

Direct Star dont le taux d’audience annuelle est de 1,2%  
(+0,2 pt) offre un taux de musique de 46,8%, sans 
variation sur la période, et un taux de 39,3% pour les 
seules diffusions de vidéomusiques (+1,5 pt).  

2 343 vidéomusiques sont recensées sur la période          
(-9,8%), de 1 126 artistes différents (-19,3%), pour un total 
de 70 232 diffusions, en augmentation de +3,9% vs. 2010. 

 

Avec un taux de 7,5% consacrés aux diffusions 
essentiellement de concerts, la chaîne aura diffusé 9 755 
titres et réservé 2 071 passages promotionnels de 88 
artistes différents : l’émission + 2 Music, programme court 
présentant les derniers titres d'un artiste du moment 
remplace Dans les bacs. 

 

Rachetée par Canal Plus en septembre 2011, Direct Star 
reste dans l’attente d’une position de l’autorité de la 
concurrence, puis du Conseil Supérieur de l’Audiovisuel 
concernant cette opération. 

 

W9, dont le taux d’audience annuelle progresse à 3,5% 
(+0,4 pt), présente un taux de musique de 32,4% (-4,5 pts) 
dont 30,7% (-5 pts) consacrés à la diffusion de 
vidéomusiques. 

Ainsi, 1 201 vidéomusiques (-17,7%) de 693 artistes 
différents (-5,2%), totalisent 61 708 diffusions sur la 
période (-4,5% vs. 2010). 

 

W9 consacre 1,6% de sa programmation musicale à la 
diffusion de concerts et live plateau, à l’occasion desquels, 
2 695 titres auront été diffusés (+46,5%) de 369 artistes 
différents (+2,8% vs. 2010). 

S’agissant de la présence promotionnelle des artistes, W9 
totalise 2 732 passages (+4,7%) de 136 artistes, en baisse 
de -23,6% sur la période. 
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France 4, dont le taux d’audience annuelle de 2,1% 
progresse de +0,5 pt vs. 2010) offre un taux de musique 
en légère baisse de 3,6% (-0,3 pt vs. 2010). La diffusion 
de concerts et live plateau n’aura exposé durant la période 
que 326 artistes différents (-14,4%) pour 4 363 titres 
diffusés (-12,1%) ; côté promotionnel, 1 045 passages      
(-25,3%) de 258 artistes différents sont comptabilisés          
(-17,3% vs. 2010). Les nouvelles émissions musicales Bon 
Plan et Monte le Son compenseront-elles la 
déprogrammation de Taratata, dorénavant en diffusion 
exclusive sur France 2. 

 

Les chaînes du câble-satellite, chaînes pour lesquelles 
l’examen des indicateurs ne prend en compte que la 
diffusion des vidéomusiques, offrent un taux de musique 
VM de 67,4% (-2,6 pts) ; la diffusion de vidéomusiques 
constitue une part importante de la programmation 
musicale de ces chaînes. 

 

NRJ Hits au taux d’audience annuelle de 0,2%, réalise le 
plus fort taux de musique VM, soit 88% (-1,2 pt) pour la 
diffusion de 1 293 vidéomusiques différentes (+17,8%) de 
581 artistes différents (-3%), pour un total de 133 383 
diffusions (-2,4% vs. 2010). Majoritairement Dance, les 
vidéomusiques sont à 93,5% composées de nouveautés, 
une programmation à 44,7% francophone. 

    

Trace Urban avec une part d’audience annuelle de 0,1% 
présente un taux de musique VM de 79,9%, en léger recul 
de -0,9 pt sur la période : 1 699 vidéomusiques différentes 
(-9,4%) de 866 artistes différents (-10,1%), pour un total de 
113 245 diffusions (+0,6%) sont recensées. 

 

MCM, avec 0,1% de part d’audience annuelle, offre un 
taux de musique VM de 45,7% en baisse de -7,2% vs. 
2010. Sur la période, 1 878 vidéomusiques différentes      
(-30,8%) de 1 011 artistes différents (-29,9%), totalisent 
67 425 diffusions (-15,3%). La part des nouveautés est en 

baisse de -12,8 pts, la part des vidéomusiques 
francophones en recul de -6,1 pts vs. 2010. 

 

MTV, avec une part d’audience annuelle de 0,1% est 
orienté sur des programmes de type séries dédiées à une 
cible jeune, et ne réalise sur la période que 27,5% de taux 
de musique VM (-0,2 pt vs. 2010). 777 vidéomusiques 
différentes (-0,1%) de 472 artistes différents (-4,8%) auront 
totalisé 44 411 diffusions au cours de la période (-0,6% vs. 
2010).    

Ses 3  chaînes dérivées  Pulse, Base et Idol, vers 
lesquelles l’offre musicale a été redéployée, offrent un taux 
de musique VM plus élevé, pour une part d’audience 
annuelle inférieure à 0,1% : 

 

MTV Pulse (dédiée Pop-Rock) réalise un taux de 80,4%  
(-1,3 pt) avec la diffusion de 3 903 vidéomusiques 
différentes (+10,9%) de 1 739 artistes différents (+9,5%) 
pour un total de 121 902 diffusions, en légère baisse de  
-3,5% vs. 2010 ; 

 

MTV Base (centrée sur la musique Hip-Hop et R’nB) offre 
un taux de 75,2% (-4 pts), expose 2 925 vidéomusiques 
différentes (+6,9%) de 1 117 artistes différents (+3%) pour 
111 867 diffusions sur la période (-0,6%) ; 

 

MTV Idol (en mode Hits & Stars) réalise un taux de 74,8%, 
(-3,5 pts). La chaîne présente 2 604 vidéomusiques 
différentes (-2,2%) de 1 225 artistes différents (-4%), 
totalisant sur l’année 116 273 diffusions (-1,9%). 
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Part du tps 

d'antenne 

(tranche 24h-

24h)

Nb télé-

spectateurs 

(en milliers)

PDA (en %) 

**

Taux de 

musique

Taux de 

musique 

clips

Nbre clips 

différents

Nbre artistes 

différents

Nombre 

diffusions

Genre 

dominant

Part en 

diffusion

Part clips 

franco

Part 

nouveautés
Part majors Part indé

Clips diff + 

de 100 fois

Entrées en 

play-list

Taux 

d'excl

usivité

Part top 40 

en MH

TF1 2 097 23,5% 2,1% 0,8% 42 31 1 921 V. Française 53,6% 74,1% 98,0% 64,4% 16,3% 28,0% NC 25,1% NC

France 2 1 293 14,5% 1,8% 0,2% 20 16 676 V. Française 76,8% 76,8% 99,7% 62,4% 37,6% 37,3% NC 50,1% NC

France 3 852 9,6% 2,9% 0,1% 116 82 634 V. Française 77,3% 89,9% 67,2% 56,3% 41,8% 33,3% NC 63,7% NC

CANAL PLUS 261 2,9% 0,9% 0,0% 3 3 4 Dance 50,0% 75,0% 50,0% 100,0% 0,0% 0,0% NC 75,0% NC

ARTE 24h/24 148 1,7% 5,0% 0,1% 2 2 193 V. Internat. 99,5% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0% 99,5% NC 100,0% NC

M6 986 11,1% 14,7% 10,9% 621 427 17 713 Pop / Rock 32,3% 57,9% 98,0% 61,6% 36,9% 21,9% 74,5% 1,6% 52,4%

- - 4,6% 2,0% 764 513 21 141 V. Française 33,5% 60,4% 97,1% 62,2% 34,9% 27,1% NC 9,0% NC

France 4 184 2,1% 3,6% 0,0% 4 4 16 Pop / Rock 81,3% 18,8% 25,0% 100,0% 0,0% 0,0% NC 68,8% NC

Direct Star 110 1,2% 46,8% 39,3% 2 343 1 126 70 232 Dance 32,9% 46,1% 84,8% 78,6% 21,0% 73,8% 68,5% 2,3% 64,8%

W9 312 3,5% 32,4% 30,7% 1 201 693 61 708 V. Française 43,5% 84,5% 93,0% 68,1% 31,6% 81,9% 67,3% 2,2% 67,9%

- - 27,6% 23,4% 3 044 1 485 131 956 V. Française 31,8% 64,0% 88,6% 73,4% 26,2% 81,7% NC 2,7% NC

MCM 5,1 0,1% - 45,7% 1 878 1 011 67 425 Dance 56,9% 39,5% 71,1% 66,4% 32,1% 53,4% 54,8% 11,1% 51,9%

MTV 4,1 0,1% - 27,5% 777 472 44 411 Pop / Rock 44,4% 35,4% 93,8% 60,6% 39,3% 80,2% 78,2% 2,1% 85,0%

MTV Base 1,5 < 0,1% - 75,2% 2 925 1 117 111 867 Rap 43,8% 36,7% 69,7% 87,5% 12,5% 60,7% 52,0% 17,2% 48,7%

MTV Idol 1,8 < 0,1% - 74,8% 2 604 1 225 116 273 Dance 37,0% 31,6% 70,6% 75,2% 24,6% 67,2% 55,1% 5,0% 58,5%

MTV Pulse 1,9 < 0,1% - 80,4% 3 903 1 739 121 902 Pop / Rock 80,4% 13,1% 59,2% 65,1% 34,9% 63,9% 38,4% 17,4% 49,9%

NRJ Hits 11,6 0,2% - 88,0% 1 293 581 133 383 Dance 32,7% 44,7% 93,5% 77,6% 21,9% 87,2% 74,6% 0,9% 66,0%

Trace Urban 4,8 0,1% - 79,9% 1 699 866 113 245 Groove/Rn'B 37,5% 37,5% 79,9% 86,0% 14,0% 73,6% 59,8% 8,4% 63,0%

- - - 67,4% 9 594 4 013 708 506 Pop / Rock 25,2% 33,6% 75,8% 75,8% 23,9% 80,9% NC 27,1% NC

- - - 34,6% 10 686 4 437 861 603 Pop / Rock 25,6% 38,9% 78,3% 75,0% 24,6% 83,4% NC NC NC

Audience (tranche 3h-

27h)*
Les clips (tranche 24h-24h)

TV 

hertzienne

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Câble - 

satellite

 Câble - satellite

 Panel

 
 
 

Principaux indicateurs de la diversité musicale en TV en 2011 : audience, part du temps d’antenne, diffusions de vidéomusiques (1) 
 
 
 
 
 

*  Les chiffres du rapport sont arrondis à la première décimale. Les données d'audience sont issues de la base de données de mesure audiométrique recensées par Médiamétrie. 
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Principaux indicateurs de la diversité musicale en TV en 2011 : concerts et live plateau (2) 
 

 

Taux de 

musique live 

plateau et 

concerts

Taux de 

musique 

concerts

Taux de 

musique 

live plateau

Nb artistes 

différents

Nb progr. 

différents

Nb titres 

diffusés

Part en diff 

concerts

Part en diff 

live plateau

TF1 1,3% 0,5% 0,8% 229 31 790 37,0% 63,0%

France 2 1,7% 0,7% 1,0% 773 71 1 561 41,3% 58,7%

France 3 2,7% 1,7% 1,0% 701 65 3 454 61,7% 38,3%

CANAL PLUS 0,9% 0,0% 0,8% 122 11 1 177 4,8% 95,2%

ARTE 24h/24 4,9% 3,7% 1,2% 571 198 3 223 74,9% 25,1%

M6 3,7% 1,9% 1,8% 320 26 5 067 51,4% 48,6%

2,5% 1,4% 1,1% 2 131 392 15 272 55,7% 44,3%

France 4 3,6% 2,8% 0,8% 326 - 4 363 78,0% 22,0%

Direct Star 7,5% 6,5% 1,0% 252 - 9 755 87,0% 13,0%

W9 1,6% 0,8% 0,9% 369 - 2 695 46,5% 53,5%

4,2% 3,3% 0,9% 755 - 16 813 79,2% 20,8%

MCM - - - - - - - -

MTV - - - - - - - -

MTV Base - - - - - - - -

MTV Idol - - - - - - - -

MTV Pulse - - - - - - - -

NRJ Hits - - - - - - - -

Trace Urban - - - - - - - -

- - - - - - - -

3,1% 2,1% 1,0% 2 318 - 32 085 66,4% 33,6%

-

 Câble - satellite -

 Panel -

-

-

-

 TNT -

Câble - 

satellite

-

-

-

 TV hertzienne -

TNT

-

-

-

Concert privé Canal +

One Shot Not

Concert privé M6

Live plateau et concerts

Emission majoritaire

TV 

hertzienne

Musique

Taratata

Les matinales

 
 
 
L’exploitation des indicateurs concernant les « concerts et live plateau » n’est établie que pour les chaînes hertziennes et celles de la TNT.  
Les noms de programmes des chaînes de la TNT ne sont pas communiqués dans la pige Yacast. 
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Principaux indicateurs de la diversité musicale en TV en 2011 : sujets, reportages et présences promotionnelles d’artistes (3) 
 
 
 

Nb 

passages

Nb artistes 

différents

Nb progr. 

différents
Part invité

Part 

sujet/reporta

ge

Sortie 

album/dvd
Sortie single

Tournée 

concerts
Autre

TF1 89 63 14 44,9% 55,1% 59,6% 10,1% 16,9% 13,5%

France 2 1 337 523 24 36,4% 63,6% 67,0% 4,0% 1,0% 28,0%

France 3 821 204 27 45,7% 54,3% 42,3% 18,9% 0,7% 38,1%

CANAL PLUS 684 301 9 53,1% 46,9% 90,1% 5,8% 0,4% 3,7%

ARTE 24h/24 355 174 5 0,6% 99,4% 4,5% 0,3% 0,0% 95,2%

M6 2 886 190 24 11,2% 88,8% 73,9% 16,2% 6,1% 3,8%

6 172 967 103 25,8% 74,2% 65,8% 11,7% 3,4% 19,0%

France 4 1 045 258 6 29,8% 70,2% 83,0% 1,9% 0,0% 15,1%

Direct Star 2 071 88 10 2,6% 97,4% 6,1% 13,2% 0,0% 80,7%

W9 2 732 136 12 1,0% 99,0% 11,6% 8,3% 0,5% 79,6%

5 848 369 27 6,7% 93,3% 22,4% 8,9% 0,2% 68,5%

MCM - - - - - - - - -

MTV - - - - - - - - -

MTV Base - - - - - - - - -

MTV Idol - - - - - - - - -

MTV Pulse - - - - - - - - -

NRJ Hits - - - - - - - - -

Trace Urban - - - - - - - - -

- - - - - - - - -

12 020 1 011 126 16,5% 83,5% 44,7% 10,4% 1,9% 43,1%-

-

-

-

-

-

-

CD'aujourd'hui

Plus 2 music

Plus vite que la musique

-

-

-

 Panel

Sujets, reportages et présences promotionnelles d'artistes

Emission majoritaire

Le journal de 20 heures - TF1

CD'aujourd'hui

Chabada

Album de la semaine

Tracks

Plus vite que la musique

-

TV 

hertzienne

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Câble - 

satellite

 Câble - satellite

 
 
 
L’exploitation des indicateurs concernant les « sujets, reportages et présences promotionnelles d’artistes » n’est établie que pour les chaînes hertziennes et celles de la TNT.   
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Traitement des indicateurs 

I. Audience et part du temps d'antenne 
occupée par les diffusions musicales 

 

 La diffusion de la musique reste faible voire quasi 
absente aux heures de grande écoute 

 
Les tableaux ci-dessous, reprennent les parts d’audience 
et de temps d’antenne consacré aux diffusions musicales 
pour les tranches horaires suivantes : 24h-24h, 0h-6h, 6h-
16h, 16h-24h. 
Un focus sur la part du temps d’antenne consacrée aux 
diffusions musicales en première partie de soirée (20h-
23h), est présenté en pages 24 et 25. 
 
Sur la tranche horaire 24h-24h, le taux de musique du 
panel s’établit pour l’année 2011 à 36,3%, soit une baisse 
de -1,1 pt vs. 2010. 
 

 Les TV hertziennes affichent un taux de musique de 
4,6%, soit une hausse de +0,9 pt sur un an. Le taux 
de musique progresse sur toutes les chaînes, 
excepté sur France 2 et France 3 qui enregistrent 
toutes deux une baisse de -0,1 pt vs. 2010, avec un 
taux respectivement de 1,8% et 2,9%. Parallèlement, 
l’audience des diffusions musicales augmente sur 
toutes les chaînes hertziennes, sauf sur France 2 et 
France 3 avec respectivement -3,1% et -2,5% vs. 
2010. La part d’audience quant à elle n’augmente 
que sur M6 avec +0,7 pt vs. 2010. 

 

 La baisse d’audience pour les diffusions musicales 
sur les TV hertziennes profite aux chaînes de la 
TNT : le nombre de téléspectateurs progresse de 
+34,3% sur France 4, +39,2% sur Direct Star et 
+21,9% sur W9. En part d’audience, les taux 

augmentent mais restent assez faibles (entre 1,2% 
et 3,5%).  
Le taux de musique des chaînes de la TNT perd -1,6 
pt vs. 2010 pour s’établir à 27,6% W9 enregistrant la 
plus forte baisse, soit -4,5 pts vs. 2010. 

 

 Toutes les chaînes musicales du câble-satellite 
affichent également une baisse de leur taux de 
musique (diffusions de vidéomusiques uniquement), 
qui s’élève pour la période à 67,4% (-2,6 pts vs. 
2010). MCM enregistre une baisse de son taux de  
-7,2 pts vs. 2010 qui s’établit à 45,7%. 
Parallèlement, les taux de musique des 4 chaînes du 
groupe MTV, ainsi que ceux de NRJ Hits et de Trace 
Urban diminuent. Ces baisses s’accompagnent 
d’une progression du nombre de téléspectateurs de 
+6,5% sur MCM, +12,5% sur NRJ Hits et +14,4% sur 
Trace Urban. 

 
Toutes proportions gardées (part d’audience au maximum 
de 0,2% pour NRJ Hits), ce sont NRJ Hits et Trace Urban 
qui affichent les plus fortes augmentations d’audience 
avec respectivement +12,5% et +14,4%. 
 
C’est sur la tranche horaire 0h-6h, soit la nuit, que les 
chaînes du panel réalisent leurs plus forts taux de 
musique. 
 
Pour autant, le taux de diffusion musicale à hauteur de 
48,9% sur la tranche 0h-6h perd -1,4 pt vs. 2010 sur 
l’ensemble du panel, baisse « tirée » par les chaînes de la 
TNT, MCM et MTV. 
 

 Les TV hertziennes affichent un taux de musique de 
11,4% la nuit (+1,8 pt vs. 2010) avec 3,3% de 
diffusions de concerts (-3,8 pts vs. 2010) et 5,3% de 
diffusions de vidéomusiques (+3,9 pts vs. 2010). Sur 
M6, la part en diffusion de vidéomusiques la nuit 
s’élève à 28,8% (+23,7 pts vs. 2010). 

 Sur les chaînes de la TNT, le taux de diffusion 
musicale nocturne perd -5 pts pour s’établir à 44,1%. 
La baisse se partage entre les vidéomusiques (-3,2 
pts vs. 2010, à 29,2%) et les live plateau (-2,6 pts vs. 
2010, à 2,7%). Si les taux de musique sur la tranche 
0h-6h baissent sur Direct Star et W9, ils restent 
élevés pour l’année 2010, à hauteur de 69,2% et 
64,3%. 

 
Parallèlement, l’audience reste très faible sur la tranche 
nocturne sur toutes les chaînes du panel : TF1 rassemble 
le plus grand nombre de téléspectateurs, soit 150 000 en 
moyenne, représentant 7,2% seulement du nombre de 
téléspectateurs sur la tranche 24h-24h. 
Si la part d’audience sur la tranche 3h-6h progresse sur 
France 4 et W9, elle ne dépasse pas 4% sur France 4 et 
2,9% sur W9. 
 
Le taux de diffusion musicale en première partie de soirée 
(tranche 20h-23h) augmente légèrement pour s’établir à 
27,8% (+0,9 pt vs. 2010). 
 
Concernant les chaînes hertziennes, le taux de musique 
augmente sur toutes les chaînes, excepté sur Canal Plus 
et M6, et atteint 3% sur Arte (pige 24h-24h) et 2,4% sur 
France 3. 
 
En toute logique, la diffusion musicale est majoritaire sur 
les chaînes musicales du câble-satellite en première partie 
de soirée, à l’exception de MTV qui affiche un taux de 
0,1% en 2011. La diffusion musicale n’est plus majoritaire 
en première partie de soirée sur MCM, la part d’antenne 
accordée est à 42,5% (-6,6 pts vs. 2010), contrairement à 
MTV Base (76,1%, +20,7 pts vs. 2010). 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 2,1% +0,3 pt +0,5 pt 0,8% -0,0 pt +0,1 pt 0,5% -0,4 pt -0,3 pt 0,8% +0,7 pt +0,7 pt

France 2 1,8% -0,1 pt +0,5 pt 0,2% +0,1 pt +0,1 pt 0,7% -0,0 pt +0,2 pt 1,0% -0,3 pt +0,2 pt

France 3 2,9% -0,1 pt +0,6 pt 0,1% -0,0 pt -0,1 pt 1,7% -0,3 pt +0,1 pt 1,0% +0,2 pt +0,5 pt

CANAL PLUS 0,9% +0,2 pt +0,2 pt 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 0,0% -0,1 pt -0,2 pt 0,8% +0,3 pt +0,4 pt

ARTE 24h/24 5,0% +3,3 pt +4,2 pt 0,1% -0,0 pt +0,0 pt 3,7% +2,3 pt +3,1 pt 1,2% +1,0 pt +1,1 pt

M6 14,7% +1,7 pt +0,8 pt 10,9% +5,8 pt +0,8 pt 1,9% -5,3 pt -1,6 pt 1,8% +1,3 pt +1,6 pt

4,6% +0,9 pt +1,1 pt 2,0% +1,0 pt +0,2 pt 1,4% -0,6 pt +0,2 pt 1,1% +0,5 pt +0,7 pt

France 4 3,6% -0,3 pt -0,2 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 2,8% +0,0 pt +0,3 pt 0,8% -0,3 pt -0,5 pt

Direct Star 46,8% +0,0 pt -10,7 pt 39,3% +1,5 pt -11,9 pt 6,5% +0,6 pt +0,2 pt 1,0% -2,1 pt +0,9 pt

W9 32,4% -4,5 pt -11,2 pt 30,7% -5,0 pt -11,1 pt 0,8% +0,2 pt -0,9 pt 0,9% +0,3 pt +0,7 pt

27,6% -1,6 pt -7,4 pt 23,4% -1,2 pt -7,7 pt 3,3% +0,3 pt -0,1 pt 0,9% -0,7 pt +0,4 pt

MCM - - - 45,7% -7,2 pt -29,7 pt - - - - - -

MTV - - - 27,5% -0,2 pt -2,2 pt - - - - - -

MTV Base - - - 75,2% -4,0 pt +0,1 pt - - - - - -

MTV Idol - - - 74,8% -3,5 pt -0,2 pt - - - - - -

MTV Pulse - - - 80,4% -1,3 pt +4,7 pt - - - - - -

NRJ Hits - - - 88,0% -1,2 pt -3,8 pt - - - - - -

Trace Urban - - - 79,9% -0,9 pt -1,3 pt - - - - - -

- - - 67,4% -2,6 pt -4,6 pt - - - - - -

- - - 34,6% -1,0 pt -3,4 pt 2,1% -0,3 pt +0,2 pt 1,0% +0,1 pt +0,6 pt

- -3,3 pt -3,5 pt

+34,3%

-

+6,5%

+39,2%

+21,9%

-

vs. 2010

+3,8%

-3,1%

-2,5%

+6,5%

+14,3%

-

-

-30,8%

-44,3%

-

+0,0 pt

+0,2 pt

+0,4 pt

-

+0,0 pt

-

+0,0 pt

+0,0 pt

-

vs. 2010

-0,8 pt

-1,6 pt

-0,9 pt

+0,0 pt

+0,7 pt

-

+0,5 pt

-34,3%

-28,9%

+12,5%

+14,4%

1,8 -28,7% < 0,1% -

-

1,9 -17,6% < 0,1%

- -

0,1%4,8

+120,5%

+98,7%

11,6

Diffusions musicales 
(tranche horaire 24h-24h)

Taux de musique Taux de musique clip Taux de musique concert Taux de musique live plateau

+0,5 pt

-

-0,1 pt

-2,0 pt

-2,8 pt

-0,6 pt

+0,2 pt

0,2%

-39,2%

-

+0,8 pt

-0,2 pt

+0,0 pt

+0,5 pt

-

-

2,1%

-

+8,1%

+0,0 pt

-44,9% < 0,1%

+119,0%

+139,1%

+68,6%

-2,9 pt

- -

11,1%

2011

23,5%

Audience *
(tranche horaire 3h-27h)

vs. 2009

-4,9%

2011

Nb télé-spectateurs 

(en milliers)
PDA (en %) **

vs. 2009

14,5%

9,6%

2,9%

-6,2%

-17,9%

-10,0%

1 293

0,1%

Câble - satellite

Panel -

TV hertzienne

TNT

-

184

110

- --

-

-

-

Câble - satellite

TV hertzienne

TNT

1,5

-

+5,3%

312

852

261

986

2 097

-

5,1

0,1%

1,2%

4,1

3,5%

-

148 1,7%

 
 
 
 
 
 

Audience et part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales en 2011 (1) 
 
 

 
 
 

 
* L'audience des chaînes hertziennes et de la TNT est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 04/07/2011 au 01/01/2012, sur la population française âgée de 4 ans et plus et sur une base 
d'initialisés aux plateformes de réception pour les chaînes de la TNT sur 4 tranches horaires (3h-27h, 3h-6h, 6h-16h et 16h-24h) en léger décalage par rapport aux tranches horaires retenues pour les 
indicateurs de diversité musicale (24h-24h, 0h-6h, 6h-16h et 16h-24h). 
L'audience des chaînes du câble - satellite est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 29/08/2011 au 12/02/2012, sur la base d'abonnés à une offre élargie. 
** La part d'audience (PDA) représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV.     
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 6,4% +0,8 pt +1,8 pt 1,8% -0,3 pt +0,1 pt 1,9% -1,5 pt +1,1 pt 2,6% +2,6 pt +0,6 pt

France 2 4,8% -0,5 pt +1,7 pt 0,3% +0,2 pt +0,0 pt 2,5% -0,1 pt +1,0 pt 2,0% -0,6 pt +0,7 pt

France 3 8,5% -0,6 pt +1,1 pt 0,4% -0,0 pt -0,0 pt 6,0% -1,4 pt -0,1 pt 2,1% +0,8 pt +1,2 pt

CANAL PLUS 2,0% +0,4 pt +0,8 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,1% -0,4 pt -0,5 pt 1,8% +0,8 pt +1,3 pt

ARTE 24h/24 3,8% +2,0 pt +2,6 pt 0,2% -0,0 pt +0,0 pt 1,9% +0,8 pt +1,3 pt 1,7% +1,2 pt +1,3 pt

M6 42,9% +8,8 pt +3,6 pt 28,8% +23,7 pt +4,4 pt 7,0% -20,0 pt -5,3 pt 7,0% +5,1 pt +4,6 pt

11,4% +1,8 pt +1,9 pt 5,3% +3,9 pt +0,7 pt 3,3% -3,8 pt -0,4 pt 2,9% +1,7 pt +1,6 pt

France 4 13,5% -0,5 pt -0,1 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 11,2% +0,1 pt +1,8 pt 2,3% -0,6 pt -1,9 pt

Direct Star 62,1% -7,1 pt -19,4 pt 34,2% -1,2 pt -25,2 pt 24,5% +1,9 pt +3,6 pt 3,3% -7,8 pt +2,3 pt

W9 56,8% -7,4 pt -15,5 pt 53,3% -8,5 pt -13,6 pt 1,1% +0,4 pt -1,7 pt 2,4% +0,7 pt -0,1 pt

44,1% -5,0 pt -11,6 pt 29,2% -3,2 pt -12,9 pt 12,3% +0,8 pt +1,2 pt 2,7% -2,6 pt +0,1 pt

MCM - - - 74,4% -8,2 pt -16,9 pt - - - - - -

MTV - - - 78,2% -0,1 pt -6,9 pt - - - - - -

MTV Base - - - 86,8% -4,7 pt -4,9 pt - - - - - -

MTV Idol - - - 76,4% -5,2 pt -13,3 pt - - - - - -

MTV Pulse - - - 86,0% -0,3 pt -0,8 pt - - - - - -

NRJ Hits - - - 93,2% -0,3 pt -1,8 pt - - - - - -

Trace Urban - - - 86,8% -0,2 pt -2,3 pt - - - - - -

- - - 83,1% -2,7 pt -6,7 pt - - - - - -

- - - 43,8% -0,3 pt -5,1 pt 6,3% +1,5 pt +0,2 pt 2,8% +1,4 pt +1,1 pt

- - -4,4 pt -3,7 pt

-57,3%

+28,9%

-7,8%

-

+58,3%

-

+37,5%

+6,4%

-

-

-22,6%

Audience *
(tranche horaire 3h-6h)

-

+0,0 pt

-2,0 pt

+1,1 pt

+0,0 pt

+0,1 pt

-0,5 pt

-

-0,1 pt

-

+0,9 pt

-

-

-

+0,0 pt

-

-2,1 pt

-2,5 pt

vs. 2010

+2,7%

-9,0%

-

-39,6% < 0,1%

< 0,1% -

-32,4%

Diffusions musicales 
(tranche horaire 0h-6h)

Taux de musique Taux de musique clip Taux de musique concert Taux de musique live plateauPDA (en %) **

-

+252,9%

+185,0%

5,2%

4,0%

vs. 2010

-5,5 pt

Nb télé-spectateurs 

(en milliers)

2011 vs. 2009 2011 vs. 2009

TV hertzienne

TNT

-9,1%

TV hertzienne
+22,2%

+2,7%

-20,0%

-9,0%

TNT

Câble - satellite

+185,5%

+78,2%

- -

+4,9%0,5

0,2

0,1

1,7%

Câble - satellite - - -

+0,0 pt

+0,0 pt

1,2

-

-2,8 pt

-

Panel - - - -

38

0,6

+216,7% +1,8 pt

-4,0 pt

-3,7 pt

-0,3 pt

- - -

17

50

+1,4 pt

+100,0%

+68,8%

6

27

+0,0% 0,7%

2,9%

0,1%

+237,5%

+2,1%

+127,8%0,4

0,5

0,1%

-

0,1%-24,9%

5,0%

1,1%

+0,0 pt+19,4%

-

-

-0,1 pt

+0,1 pt

0,2%

0,1%

150

71

48

11

15,8%

7,4%

 
 
 
 
 
 

Audience et part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales sur les tranches horaires (2) 
 
 
 

 
 

 

     
* L'audience des chaînes hertziennes et de la TNT est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 04/07/2011 au 01/01/2012, sur la population française âgée de 4 ans et plus et sur une base 
d'initialisés aux plateformes de réception pour les chaînes de la TNT sur 4 tranches horaires (3h-27h, 3h-6h, 6h-16h et 16h-24h) en léger décalage par rapport aux tranches horaires retenues pour les 
indicateurs de diversité musicale (24h-24h, 0h-6h, 6h-16h et 16h-24h). 
L'audience des chaînes du câble - satellite est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 29/08/2011 au 12/02/2012, sur la base d'abonnés à une offre élargie. 
** La part d'audience (PDA) représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV.  
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,7% +0,1 pt +0,1 pt 0,7% +0,1 pt +0,1 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% -0,0 pt -0,0 pt

France 2 0,6% +0,0 pt +0,1 pt 0,2% +0,2 pt +0,1 pt 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 0,4% -0,1 pt +0,0 pt

France 3 0,2% -0,1 pt -0,1 pt 0,1% -0,1 pt -0,1 pt 0,0% -0,0 pt +0,0 pt 0,1% -0,0 pt -0,0 pt

CANAL PLUS 0,4% +0,3 pt +0,3 pt 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 0,0% -0,0 pt +0,0 pt 0,3% +0,3 pt +0,3 pt

ARTE 24h/24 7,3% +6,6 pt +7,2 pt 0,1% -0,0 pt +0,0 pt 5,5% +4,9 pt +5,5 pt 1,7% +1,7 pt +1,7 pt

M6 9,4% -1,0 pt -0,1 pt 8,9% -0,3 pt -0,5 pt 0,4% -0,8 pt +0,4 pt 0,1% +0,1 pt +0,1 pt

3,1% +1,0 pt +1,3 pt 1,7% -0,0 pt -0,1 pt 1,0% +0,7 pt +1,0 pt 0,4% +0,3 pt +0,4 pt

France 4 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt -0,0 pt 0,0% -0,0 pt -0,0 pt

Direct Star 66,0% +4,0 pt -7,9 pt 65,7% +4,1 pt -8,1 pt 0,3% +0,1 pt +0,2 pt 0,0% -0,2 pt +0,0 pt

W9 40,7% -6,3 pt -16,0 pt 39,3% -6,7 pt -16,4 pt 1,0% +0,1 pt +0,1 pt 0,4% +0,2 pt +0,3 pt

35,6% -0,8 pt -8,0 pt 35,0% -0,9 pt -8,2 pt 0,4% +0,1 pt +0,1 pt 0,1% +0,0 pt +0,1 pt

MCM - - - 46,4% -5,6 pt -29,8 pt - - - - - -

MTV - - - 16,9% +1,1 pt +2,7 pt - - - - - -

MTV Base - - - 72,4% -6,6 pt -5,8 pt - - - - - -

MTV Idol - - - 71,2% -4,5 pt -5,5 pt - - - - - -

MTV Pulse - - - 79,8% -5,9 pt -2,9 pt - - - - - -

NRJ Hits - - - 88,3% -1,4 pt -4,0 pt - - - - - -

Trace Urban - - - 79,9% -1,9 pt -1,8 pt - - - - - -

- - - 65,0% -3,6 pt -6,7 pt - - - - - -

- - - 35,6% -1,7 pt -4,5 pt 0,8% +0,5 pt +0,7 pt 0,3% +0,3 pt +0,2 pt

6,1

5,3

4,6

1,8

2,2

2,0

14,9

- -

-

+0,1 pt

+0,0 pt

-

-

+0,2 pt

-

+0,3 pt

+0,1 pt

+0,2 pt

-

vs. 2010

+0,9 pt

-2,4 pt

-1,4 pt

+0,0 pt

-45,8%

-

+27,1%

7,1%

0,1%

-32,5%

+63,7%

-8,2%

-

-43,6%

-34,7%

+123,4%

-

-5,9%

-46,8%

1,5%

-8,6%

+4,2%

+11,9%

-

< 0,1%

-Panel --

0,1%

< 0,1%

0,4%

-22,5%

-

0,1%

-

-0,1 pt

+126,5%+18,6%

+19,7%

-

Câble - satellite

TV hertzienne

TNT

-

-

23,9%

17,8%

7,4%

-0,6%

-24,6%

-14,4%

-5,0%

2,0%

-

+147,3%

Câble - satellite

-

TV hertzienne

TNT

-

2,2%

1,2%

Audience *
(tranche horaire 6h-16h)

vs. 2009

+2,6%

2011

Nb télé-spectateurs 

(en milliers)
PDA (en %) **

vs. 2009

-1,7 pt

83

490

136

105

221

+2,1%

+23,5%

+16,3%

2011

1 647

1 223

511

149

-

vs. 2010

+12,3%

- -

+0,0 pt

-0,1 pt

-0,1 pt

-

+0,0 pt

3,2%

-0,3 pt

+0,1 pt

+0,5 pt

-

-

+0,4 pt

-

-0,2 pt

-1,8 pt

-3,4 pt

-0,6 pt

-0,5 pt

-

+0,8 pt

Diffusions musicales 
(tranche horaire 6h-16h)

Taux de musique Taux de musique clip Taux de musique concert Taux de musique live plateau

- -

+103,6% 0,1%

-35,1%-38,8%

 
 
 
 
 

Audience et part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales sur les tranches horaires (3) 
 
 
 
 
 
 

 
 
* L'audience des chaînes hertziennes et de la TNT est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 04/07/2011 au 01/01/2012, sur la population française âgée de 4 ans et plus et sur une base 
d'initialisés aux plateformes de réception pour les chaînes de la TNT sur 4 tranches horaires (3h-27h, 3h-6h, 6h-16h et 16h-24h) en léger décalage par rapport aux tranches horaires retenues pour les 
indicateurs de diversité musicale (24h-24h, 0h-6h, 6h-16h et 16h-24h). 
L'audience des chaînes du câble - satellite est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 29/08/2011 au 12/02/2012, sur la base d'abonnés à une offre élargie. 
** La part d'audience (PDA) représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV.  
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,7% +0,2 pt -0,0 pt 0,2% +0,0 pt -0,0 pt 0,0% -0,0 pt -0,2 pt 0,5% +0,1 pt +0,1 pt

France 2 1,2% -0,1 pt +0,1 pt 0,1% +0,1 pt +0,0 pt 0,1% +0,1 pt +0,0 pt 1,0% -0,2 pt +0,0 pt

France 3 1,9% +0,4 pt +1,0 pt 0,1% +0,0 pt -0,0 pt 0,5% +0,2 pt +0,4 pt 1,4% +0,2 pt +0,6 pt

CANAL PLUS 0,8% -0,2 pt -0,3 pt 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 0,0% -0,1 pt -0,2 pt 0,8% -0,1 pt -0,1 pt

ARTE 24h/24 3,0% +0,1 pt +1,5 pt 0,0% -0,0 pt +0,0 pt 2,7% +0,2 pt +1,4 pt 0,3% -0,0 pt +0,1 pt

M6 0,1% -0,3 pt -0,4 pt 0,0% -0,1 pt -0,2 pt 0,0% +0,0 pt -0,0 pt 0,0% -0,2 pt -0,2 pt

1,3% +0,0 pt +0,3 pt 0,1% -0,0 pt -0,0 pt 0,5% +0,1 pt +0,2 pt 0,7% -0,0 pt +0,1 pt

France 4 0,6% -0,4 pt -0,4 pt 0,0% +0,0 pt -0,0 pt 0,0% -0,0 pt -0,2 pt 0,6% -0,4 pt -0,3 pt

Direct Star 11,3% +0,3 pt -7,8 pt 10,2% +0,4 pt -6,6 pt 0,8% +0,1 pt -1,4 pt 0,4% -0,2 pt +0,2 pt

W9 3,7% -0,1 pt -2,1 pt 3,1% -0,4 pt -2,6 pt 0,2% +0,2 pt +0,2 pt 0,3% +0,2 pt +0,3 pt

5,2% -0,1 pt -3,4 pt 4,4% -0,0 pt -3,1 pt 0,3% +0,1 pt -0,5 pt 0,4% -0,1 pt +0,1 pt

MCM - - - 23,1% -8,3 pt -39,1 pt - - - - - -

MTV - - - 2,7% -1,8 pt -4,6 pt - - - - - -

MTV Base - - - 70,2% -0,3 pt +11,2 pt - - - - - -

MTV Idol - - - 78,0% -0,9 pt +16,2 pt - - - - - -

MTV Pulse - - - 77,0% +3,6 pt +18,5 pt - - - - - -

NRJ Hits - - - 83,7% -1,7 pt -5,0 pt - - - - - -

Trace Urban - - - 74,7% -0,2 pt +0,3 pt - - - - - -

- - - 58,5% -1,4 pt -0,4 pt - - - - - -

- - - 26,4% -0,6 pt -0,7 pt 0,5% +0,1 pt -0,0 pt 0,6% -0,0 pt +0,1 pt

- - - -

-1,6 pt

-1,1 pt

-0,7 pt

+0,0 pt

-

-

+0,5 pt

-

+0,0 pt

-

-

-

+0,0 pt

+0,0 pt

+0,0 pt

+0,4 pt

-

+49,6%

-15,7%

vs. 2010

-0,9%

-1,6%

+0,4%

+6,9%

+16,2%

vs. 2010

< 0,1%

< 0,1%

2,0%

1,1%

+38,1%

-38,8%

+12,1%

-47,9%

-

+21,1%

-

+3,9%

+103,7%

-0,1 pt-32,6%

-

0,1%

< 0,1%

-29,5%

-

+0,0 pt

-1,9 pt

-2,6 pt

-0,5 pt

+1,1 pt

+63,0% +0,5 pt

+144,6%

-

+0,7 pt

-

+0,6 pt

+0,5 pt+0,3 pt

Câble - satellite - - -

- - -

-

0,1%

0,1%

0,1%

-

Panel - - - -

+0,0 pt

+0,0 pt

Câble - satellite

+114,1%

+115,5%

- -

+44,4%7,7

6,1

1,8

+27,6%

330

TNT

2 174

TNT

+9,3%

TV hertzienne
-8,6%

-9,5%

-

3,5%

1,9%

-15,2%

-9,0%

3,6%

23,2%

TV hertzienne

13,3%

575

317

vs. 2009

-3,4 pt

Nb télé-spectateurs 

(en milliers)

2011 vs. 2009

Audience *
(tranche horaire 16h-24h)

PDA (en %) **

-

2 197

1 839

-37,7%

-

Diffusions musicales 
(tranche horaire 16h-24h)

Taux de musique Taux de musique clip Taux de musique concert Taux de musique live plateau

+4,2%

2011

13,4%

11,2%

-43,3%

3 792

2,2

2,9

14,1

5,6

585

181

 
 
 
 

 
 

Audience et part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales sur les tranches horaires (4) 
 

 

 
 
 
 

 
 
* L'audience des chaînes hertziennes et de la TNT est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 04/07/2011 au 01/01/2012, sur la population française âgée de 4 ans et plus et sur une base 
d'initialisés aux plateformes de réception pour les chaînes de la TNT sur 4 tranches horaires (3h-27h, 3h-6h, 6h-16h et 16h-24h) en léger décalage par rapport aux tranches horaires retenues pour les 
indicateurs de diversité musicale (24h-24h, 0h-6h, 6h-16h et 16h-24h). 
L'audience des chaînes du câble - satellite est calculée sur la base de moyennes semestrielles du 29/08/2011 au 12/02/2012, sur la base d'abonnés à une offre élargie. 
** La part d'audience (PDA) représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV.  
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 2,1% +0,3 pt +0,5 pt 1,2% +0,4 pt - 0,8% - +0,1 pt 0,0% - -

France 2 1,8% -0,1 pt +0,5 pt 2,2% - +0,3 pt 0,2% +0,1 pt +0,1 pt 0,0% - -

France 3 2,9% -0,1 pt +0,6 pt 2,4% +0,3 pt +1,8 pt 0,1% - -0,1 pt 0,1% - -

CANAL PLUS 0,9% +0,2 pt +0,2 pt 0,7% -0,1 pt -0,1 pt 0,0% - - 0,0% - -

ARTE 24h/24 5,0% +3,3 pt +4,2 pt 3,0% +0,7 pt +2,6 pt 0,1% - - 0,0% - -

M6 14,7% +1,7 pt +0,8 pt 0,1% -0,4 pt -0,5 pt 10,9% +5,8 pt +0,8 pt 0,0% - -

4,6% +0,9 pt +1,1 pt 1,6% +0,1 pt +0,7 pt 2,0% +1,0 pt +0,2 pt 0,0% - -

France 4 3,6% -0,3 pt -0,2 pt 0,7% -1,7 pt -1,9 pt 0,0% - - 0,0% - -

Direct Star 46,8% - -10,7 pt 1,0% -4,1 pt -5,9 pt 39,3% +1,5 pt -11,9 pt 0,1% -3,3 pt -3,3 pt

W9 32,4% -4,5 pt -11,2 pt 0,6% +0,3 pt +0,6 pt 30,7% -5,0 pt -11,1 pt 0,1% - +0,1 pt

27,6% -1,6 pt -7,4 pt 0,8% -1,8 pt -2,4 pt 23,4% -1,2 pt -7,7 pt 0,1% -1,1 pt -1,1 pt

MCM - - - - - - 45,7% -7,2 pt -29,7 pt 42,5% -6,6 pt -29,0 pt

MTV - - - - - - 27,5% -0,2 pt -2,2 pt 0,1% -0,7 pt -3,3 pt

MTV Base - - - - - - 75,2% -4,0 pt +0,1 pt 76,1% +20,7 pt +28,8 pt

MTV Idol - - - - - - 74,8% -3,5 pt -0,2 pt 78,8% -2,6 pt +3,6 pt

MTV Pulse - - - - - - 80,4% -1,3 pt +4,7 pt 77,9% +7,6 pt +29,2 pt

NRJ Hits - - - - - - 88,0% -1,2 pt -3,8 pt 83,4% -1,1 pt -4,6 pt

Trace Urban - - - - - - 79,9% -0,9 pt -1,3 pt 73,9% +1,5 pt +2,4 pt

- - - - - - 67,4% -2,6 pt -4,6 pt 61,8% +2,7 pt +3,9 pt

- - - - - - 34,6% -1,0 pt -3,4 pt 27,1% +1,0 pt +1,5 pt

24h-24h 20h-23h

Panel

TV 

hertzienne

TV hertzienne

TNT

TNT

Câble 

satellite

Câble - satellite

Taux de musique Taux de musique clip

24h-24h 20h-23h

 
 
 
 

Part du temps d'antenne occupée par les diffusions musicales en première partie de soirée tranche horaire 20h-23h : 
 
 

1. Examen comparatif des taux de musique 24h-24h et 20h-23h, décliné sur chaque univers : vidéomusique, concert, live plateau 

 
 

 
 
L’examen de la diffusion des vidéomusiques en première partie de soirée, inexistante sur les chaînes hertziennes et confidentielle sur celles de la TNT, révèle parmi certains acteurs du câble-
satellite une progression de la diffusion sur cette tranche horaire : 
- MTV Base offre un taux de diffusions de vidéomusiques de 76,1% (+20,7 pts) et MTV Pulse un taux de 77,9%, soit +7,6 pts vs. 2010. 
- Trace Urban progresse également à 73,9%, soit +1,5 pt vs. 2010 et +2,4 pts vs. 2009. 
- Avec 42,5%, MCM perd -6,6 pts vs. 2010 et -29 pts vs. 2009. 
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S1 2011 S2 2011 Total 2011
Prime 

S1 2011

Prime 

S2 2011
Total Prime

% Prime 

S1

% Prime 

S2
var S2/S1

% Prime/

total 2011

TV hertzienne 754:52:11 573:08:27 1328:00:38 47:43:52 55:16:08 103:00:00 6,3% 9,6% +3,3 pt 7,8%

TNT 404:05:12 706:20:36 1110:25:48 12:18:29 11:06:07 23:24:36 3,0% 1,6% -1,5 pt 2,1%

Panel 1158:57:23 1279:29:03 2438:26:26 60:02:21 66:22:15 126:24:36 5,2% 5,2% - 5,2%

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,5% -0,4 pt -0,3 pt 0,0% - -0,3 pt 0,8% +0,7 pt +0,7 pt 1,1% +0,3 pt +0,3 pt

France 2 0,7% - +0,2 pt 0,3% +0,2 pt +0,2 pt 1,0% -0,3 pt +0,2 pt 1,9% -0,2 pt +0,1 pt

France 3 1,7% -0,3 pt +0,1 pt 0,5% - +0,4 pt 1,0% +0,2 pt +0,5 pt 1,8% +0,3 pt +1,4 pt

CANAL PLUS 0,0% -0,1 pt -0,2 pt 0,0% - -0,1 pt 0,8% +0,3 pt +0,4 pt 0,7% -0,1 pt -

ARTE 24h/24 3,7% +2,3 pt +3,1 pt 2,9% +0,7 pt +2,5 pt 1,2% +1,0 pt +1,1 pt 0,1% - +0,1 pt

M6 1,9% -5,3 pt -1,6 pt 0,0% - - 1,8% +1,3 pt +1,6 pt 0,1% -0,4 pt -0,4 pt

1,4% -0,6 pt +0,2 pt 0,6% +0,1 pt +0,4 pt 1,1% +0,5 pt +0,7 pt 0,9% - +0,2 pt

France 4 2,8% - +0,3 pt 0,0% - -0,3 pt 0,8% -0,3 pt -0,5 pt 0,7% -1,6 pt -1,5 pt

Direct Star 6,5% +0,6 pt +0,2 pt 0,5% -0,4 pt -2,7 pt 1,0% -2,1 pt +0,9 pt 0,4% -0,4 pt +0,1 pt

W9 0,8% +0,2 pt -0,9 pt 0,2% +0,2 pt +0,2 pt 0,9% +0,3 pt +0,7 pt 0,3% +0,1 pt +0,3 pt

3,3% +0,3 pt -0,1 pt 0,2% -0,1 pt -0,9 pt 0,9% -0,7 pt +0,4 pt 0,5% -0,7 pt -0,4 pt

MCM - - - - - - - - - - - -

MTV - - - - - - - - - - - -

MTV Base - - - - - - - - - - - -

MTV Idol - - - - - - - - - - - -

MTV Pulse - - - - - - - - - - - -

NRJ Hits - - - - - - - - - - - -

Trace Urban - - - - - - - - - - - -

- - - - - - - - - - - -

2,1% -0,3 pt +0,2 pt 0,5% +0,1 pt - 1,0% +0,1 pt +0,6 pt 0,8% -0,2 pt -Panel

TV 

hertzienne

TV hertzienne

TNT

TNT

Câble 

satellite

Câble - satellite

24h-24h 20h-23h 24h-24h 20h-23h

Taux de musique concert Taux de musique live plateau

 
 
 

L’examen des concerts et live plateau révèle que les diffuseurs ont consacré au cours de l’année 2011, 126 heures de diffusions musicales en première partie de soirée, soit 5,2% des 2 438 
heures de diffusions musicales recensées sur l’année (cf. page 44 du rapport). Les diffusions musicales se répartissent comme suit : 103 heures sur les chaînes hertziennes et 23 heures sur les 
chaînes de la TNT. 
 

- au 1er semestre 2011, on comptabilise 60 heures de diffusions musicales en première partie de soirée, soit 5,2% des 1 159 heures de diffusions recensées sur le semestre, dont 48 heures de 
diffusions sur le hertzien et 12 heures sur les chaînes de la TNT ; 
 

- au 2nd semestre 2011, le première partie de soirée totalise 66 heures de diffusions musicales, soit 5,2% des 1 279 heures de diffusions musicales sur la période, réparties pour 55 heures sur 
le hertzien et 11 heures sur les chaînes de la TNT. 

 

Notons que la part de la diffusion musicale en première partie de soirée sur les seules chaînes hertziennes représente 7,8% de la diffusion musicale totale annuelle sur ce segment ; à hauteur de 
6,3% au 1er semestre 2011, la part de la diffusion musicale en première partie de soirée progresse sur les chaînes hertziennes à près de 10% au 2nd semestre. 
 
À contrario, la part de la diffusion musicale en première partie de soirée sur les chaînes de la TNT, qui totalisait 3% au 1er semestre, chute à 1,6% au 2nd semestre 2011. 
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2. Top 5 des programmes par chaînes diffusant le plus de 

concerts et live plateau en première partie de soirée au 

cours de l’année 2011 

(voir les annexes 2a. et 2b. pages 74 et 75) : 

au 1er semestre 2011 (60 heures) 
 

1. France 3, pour un total de 11 heures 30 mn, avec 
Chabada (2:39:32), Musiques en fête (1:40:23), La 
grande audition (1:23:39), le 56e Concours de 
l’Eurovision (1:22:06), Line Renaud à l'Olympia 
(1:16:09) ; 

2. France 2, pour un total de 11 heures 10 mn, avec Les 
années bonheur (3:48:46), Taratata fête la musique 
(1:29:11), Champs-Elysées (1:19:39), Les grandes 
voix chantent pour le Sidaction (1:15:45), Les victoires 
de la musique 2011* (1:09:21) ; 

3. ARTE, pour un total de 10 heures 30 mn, avec Anna 
Bolena (3:25:19), Nabucco (2:37:17), Adriana 
Lecouvreur (2:31:12), Mahler, Abbado & die Berliner 
Philharmoniker (1:35:41), La Folle Journée de Nantes 
2011 (0:19:39) ; 

4. TF1, pour un total de 8 heures 30, avec Dans l'oeil 
des Enfoirés (1:28:53), Le Show Johnny (1:23:13), 
Génération 80 (1:18:47), La chanson de l'année 
(1:18:01), Le grand show des enfants (1:00:34) ; 

5. Canal+, pour 4 heures 55 mn, avec Le Grand Journal 
(3:22:30), La musicale (1:23:12), Ça peut chémar 
(0:09:15) ; 

6. M6, pour 1 heure 5 mn, avec la diffusion d’X Factor 
(1:06:04) ; 

 
7. France 4, pour 6 heures 40 mn, avec Taratata 

(4:48:34), Les victoires de la musique 2011* (1:06:14), 
Louise contre-attaque... (0:16:43) ; 

8. W9, pour 3 heures 35 mn, avec Roméo et Juliette 
(2:35:40), Le meilleur des tubes (0:57:22), Le concert 
pour la tolérance (0:02:30) ; 

9. Direct Star, pour 2 heures, avec Johnny Hallyday 
(1:06:18), Alain Bashung (0:23:55), Serge Gainsbourg 
au Zénith (0:22:57). 

 
*Pour rappel, les victoires de la musique 2011 se sont 
déroulées en 2 cérémonies, Lille (9 février) diffusée en 
prime sur France 4 et Paris (1er mars) en prime sur 
France 2. 

 
 au 2nd semestre 2011 (66 heures) 

 
1. ARTE, pour 21 heures 40 mn, avec Don Giovanni 

(3:27:08), La Traviata (2:48:47), Les contes 
d'Hoffmann (2:47:45), Carmen (2:42:43), Rouslan et 
Ludmila (2e part) (1:17:57) ; 

2. France 3, pour 14 heures, avec Faust (2:56:23), Ete 
party 80 (1:38:20), Paris-Québec sous les étoiles 
(1:28:26), La chorale des Petits Chanteurs (1:18:51), 
Noël sous les étoiles (1:11:30) ; 

3. France 2, pour 12 heures 30 mn et Les années 
bonheur (3:48:46), Aïda (3:08:59), Iles étaient une fois 
en chansons (1:29:15), Dans les coulisses du show ! 
(1:11:29), Champs-Elysées (0:55:32) ; 

4. TF1, pour 4 heures 5 mn avec Génération 2000 
(1:18:37), La chanson de l'année (1:17:03), 
Amimicalement (0:58:17), Laurent Gerra ne s'interdit 
rien ! (0:26:34), Génération 90 (0:05:33) ; 

5. Canal+, pour 3 heures avec Le Grand Journal, la 
suite (1:42:41) et La musicale (1:18:56) ; 

 
6. Direct Star, pour 8 heures avec Direct Star sur Seine 

(2:42:31), Star Story (2:32:30), Le concert pour 
l'égalité (1:42:41), M (0:30:22), Philippe Katerine 
(0:25:59) ; 

7. W9, pour 2 heures 10 mn avec Carrément 80 
(0:52:31), Le meilleur du top 50 (0:46:32), Le meilleur 
des tubes (0:25:35) ; 

8. France 4, pour 1 heure avec Vos chanteurs préférés 
(0:39:00) et le Festival du rire de Montreux (0:15:09). 

 

NB : l’absence de M6 en première partie de soirée au 2nd 
semestre – le net recul de France 4 avec la programmation de 
plus en plus tardive de Taratata (0h40 en lieu et place de 
l’exposition en première partie de soirée au 1er semestre) et sa 
déprogrammation au 2nd semestre. 

Certaines des émissions listées sont reprises dans l’analyse 
des 40 programmes, en III.G. pages 51 à 56. 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,8% -0,0 pt +0,1 pt 42 -17,6% -34,4% 1 921 +5,0% +13,8% 31 -13,9% -36,7%

France 2 0,2% +0,1 pt +0,1 pt 20 +5,3% -31,0% 676 +288,5% +57,9% 16 +0,0% -30,4%

France 3 0,1% -0,0 pt -0,1 pt 116 -23,2% +20,8% 634 -4,7% -9,7% 82 -21,2% +7,9%

CANAL PLUS 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 3 -50,0% -50,0% 4 -33,3% -55,6% 3 +0,0% -50,0%

ARTE 24h/24 0,1% -0,0 pt +0,0 pt 2 -96,6% -86,7% 193 -18,2% +206,3% 2 -90,5% -87,5%

M6 10,9% +5,8 pt +0,8 pt 621 +11,1% -56,4% 17 713 +90,6% -4,0% 427 +24,1% -50,3%

2,0% +1,0 pt +0,2 pt 764 -2,7% -51,1% 21 141 +73,2% -0,9% 513 +13,7% -46,2%

France 4 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 4 +0,0% -20,0% 16 +23,1% +166,7% 4 +0,0% -20,0%

Direct Star 39,3% +1,5 pt -11,9 pt 2 343 -9,8% -25,4% 70 232 +3,9% -8,3% 1 126 -19,3% -34,6%

W9 30,7% -5,0 pt -11,1 pt 1 201 -17,7% -13,7% 61 708 -4,5% -7,8% 693 -5,2% -2,5%

23,4% -1,2 pt -7,7 pt 3 044 -2,2% -15,8% 131 956 -0,2% -8,1% 1 485 -4,7% -21,3%

MCM 45,7% -7,2 pt -29,7 pt 1 878 -30,8% -22,5% 67 425 -15,3% -38,0% 1 011 -29,9% -21,1%

MTV 27,5% -0,2 pt -2,2 pt 777 -0,1% -45,4% 44 411 -0,6% -1,6% 472 -4,8% -39,0%

MTV Base 75,2% -4,0 pt +0,1 pt 2 925 +6,9% +2,1% 111 867 -0,6% +5,6% 1 117 +3,0% -1,1%

MTV Idol 74,8% -3,5 pt -0,2 pt 2 604 -2,2% -21,7% 116 273 -1,9% +6,6% 1 225 -4,0% -14,9%

MTV Pulse 80,4% -1,3 pt +4,7 pt 3 903 +10,9% +15,3% 121 902 -3,5% +3,5% 1 739 +9,5% +14,5%

NRJ Hits 88,0% -1,2 pt -3,8 pt 1 293 +17,8% +6,7% 133 383 -2,4% -1,6% 581 -3,0% -7,0%

Trace Urban 79,9% -0,9 pt -1,3 pt 1 699 -9,4% -24,4% 113 245 +0,6% +0,2% 866 -10,1% -24,6%

67,4% -2,6 pt -4,6 pt 9 594 +3,7% -0,5% 708 506 -3,1% -3,6% 4 013 +1,0% -0,7%

34,6% -1,0 pt -3,4 pt 10 686 +4,3% -0,0% 861 603 -1,6% -4,3% 4 437 +1,7% -2,0%

Taux de musique clips Nbre clips différents Nombre diffusions Nbre artistes différents

Câble - satellite

Panel

TV hertzienne

TNT

Câble - satellite

TV hertzienne

TNT

II. Indicateurs de diffusions musicales des vidéomusiques (analyse basée sur la tranche horaire 24h-24h) 

II. A. Nombre de vidéomusiques différentes, de diffusions et d'artistes différents 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
En 2011 sur la tranche horaire 24h-24h, 10 686 vidéomusiques différentes ont été diffusées sur l’ensemble du panel (+4,3% vs. 2010) pour 861 603 diffusions (-1,6% vs. 2010). Les diffusions 
progressent uniquement sur le groupe des chaînes hertziennes, à plus de 73%. La hausse du nombre de vidéomusiques quant à elle ne concerne que le groupe des chaînes du câble-satellite. 
 

Les chaînes hertziennes totalisent 21 141 diffusions, en forte hausse de +73,2% vs. 2010, soit un gain de presque 9 000 diffusions sur un an, nombre quasi-équivalent à celui observé en 2009   
(-0,9%). Le nombre de vidéomusiques différentes s’établit à 764, en légère régression de -2,7% vs. 2010. Le nombre d’artistes différents, établi à 513, suit une hausse de +13,7% vs. 2010. 
Cette progression est globalement « tirée » par M6 et dans une moindre mesure France 2, avec des hausses respectives du nombre de diffusions de +90,6% et +288,5% vs. 2010. Ainsi sur 
M6, le nombre de diffusions a été multiplié par près de 2, le nombre de vidéomusiques différentes évolue de +11,1% vs. 2010 et le nombre d’artistes différents de +24,1%. Ce constat 
s’explique par l’accord conclu entre la chaîne et les producteurs de phonogrammes en mai 2011, visant à augmenter significativement la diffusion de vidéomusiques. 
 

Les chaînes de la TNT totalisent 131 956 diffusions (-0,2% vs. 2010) pour 3 044 vidéomusiques différentes (-2,2%) et 1 485 artistes distincts (-4,7%). Direct Star totalise le plus grand 
nombre de diffusions de vidéomusiques (70 232, en hausse de +3,9%), pour un nombre de vidéomusiques différentes à la baisse (2 343, soit -9,8% vs. 2010). 
Les chaînes du câble-satellite enregistrent 708 506 diffusions (-3,1% vs. 2010), pour 9 594 vidéomusiques différentes (+3,7%) et 4 013 artistes distincts (+1%). Sur Trace Urban, le 
nombre de diffusions augmente légèrement de +0,6% vs. 2010. A l’inverse, le nombre de diffusions baisse de -15,3% sur MCM, pour s’établir à 67 425. 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,8% -0,0 pt +0,1 pt 1 921 +5,0% +13,8% 74,1% +5,5 pt +3,0 pt 0,0% +0,0 pt -1,0 pt 25,9% -5,5 pt -2,0 pt

France 2 0,2% +0,1 pt +0,1 pt 676 +288,5% +57,9% 76,8% +56,1 pt +16,5 pt 0,0% +0,0 pt -0,2 pt 23,2% -56,1 pt -16,3 pt

France 3 0,1% -0,0 pt -0,1 pt 634 -4,7% -9,7% 89,9% +21,2 pt +48,6 pt 0,0% -0,3 pt -0,1 pt 10,1% -20,9 pt -48,5 pt

CANAL PLUS 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 4 -33,3% -55,6% 75,0% -25,0 pt +30,6 pt 0,0% +0,0 pt -11,1 pt 25,0% +25,0 pt -19,4 pt

ARTE 24h/24 0,1% -0,0 pt +0,0 pt 193 -18,2% +206,3% 0,0% -29,7 pt -1,6 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 100,0% +29,7 pt +1,6 pt

M6 10,9% +5,8 pt +0,8 pt 17 713 +90,6% -4,0% 57,9% -17,3 pt +4,9 pt 0,6% -0,0 pt -0,4 pt 41,6% +17,4 pt -4,5 pt

2,0% +1,0 pt +0,2 pt 21 141 +73,2% -0,9% 60,4% -11,8 pt +6,4 pt 0,5% +0,0 pt -0,4 pt 39,1% +11,8 pt -5,9 pt

France 4 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 16 +23,1% +166,7% 18,8% -27,4 pt -47,9 pt 0,0% -7,7 pt +0,0 pt 81,3% +35,1 pt +47,9 pt

Direct Star 39,3% +1,5 pt -11,9 pt 70 232 +3,9% -8,3% 46,1% -0,6 pt -6,9 pt 1,0% -0,6 pt -0,8 pt 52,9% +1,2 pt +7,6 pt

W9 30,7% -5,0 pt -11,1 pt 61 708 -4,5% -7,8% 84,5% +9,1 pt +19,0 pt 0,1% -0,3 pt -0,2 pt 15,4% -8,8 pt -18,8 pt

23,4% -1,2 pt -7,7 pt 131 956 -0,2% -8,1% 64,0% +3,3 pt +5,3 pt 0,6% -0,4 pt -0,5 pt 35,4% -2,9 pt -4,7 pt

MCM 45,7% -7,2 pt -29,7 pt 67 425 -15,3% -38,0% 39,5% -6,1 pt -1,7 pt 1,5% -1,2 pt -1,2 pt 59,0% +7,3 pt +2,9 pt

MTV 27,5% -0,2 pt -2,2 pt 44 411 -0,6% -1,6% 35,4% -6,6 pt -3,5 pt 1,2% +0,4 pt +0,1 pt 63,3% +6,2 pt +3,4 pt

MTV Base 75,2% -4,0 pt +0,1 pt 111 867 -0,6% +5,6% 36,7% +3,7 pt -2,7 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 63,3% -3,7 pt +2,7 pt

MTV Idol 74,8% -3,5 pt -0,2 pt 116 273 -1,9% +6,6% 31,6% +1,7 pt +1,9 pt 0,5% -0,7 pt -0,1 pt 67,9% -1,0 pt -1,8 pt

MTV Pulse 80,4% -1,3 pt +4,7 pt 121 902 -3,5% +3,5% 13,1% -3,1 pt -5,8 pt 1,7% +0,5 pt +0,9 pt 85,2% +2,6 pt +5,0 pt

NRJ Hits 88,0% -1,2 pt -3,8 pt 133 383 -2,4% -1,6% 44,7% +4,3 pt +8,9 pt 0,4% -0,8 pt -0,7 pt 54,9% -3,5 pt -8,2 pt

Trace Urban 79,9% -0,9 pt -1,3 pt 113 245 +0,6% +0,2% 37,5% +4,7 pt +4,9 pt 0,0% -0,2 pt +0,0 pt 62,4% -4,5 pt -4,9 pt

67,4% -2,6 pt -4,6 pt 708 506 -3,1% -3,6% 33,6% +0,8 pt +0,4 pt 0,7% -0,3 pt -0,2 pt 65,7% -0,4 pt -0,2 pt

34,6% -1,0 pt -3,4 pt 861 603 -1,6% -4,3% 38,9% +1,3 pt +1,2 pt 0,7% -0,4 pt -0,3 pt 60,4% -1,0 pt -0,9 pt

Câble - satellite

 Câble - satellite

 Panel

Francophones Instrumentaux InternationauxTaux de musique clips Nombre diff clips 

 TNT

TV hertzienne

 TV hertzienne

TNT

II. B. Part en diffusion des vidéomusiques francophones, instrumentales et internationales 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La répartition de la part en diffusion des vidéomusiques francophones, instrumentales et 
internationales a très légèrement évolué par rapport à l’an dernier, avec respectivement 
38,9% (+1,3 pt vs. 2010), 0,7% (-0,4 pt) et 60,4% (-1 pt). 
 

Les vidéomusiques internationales restent majoritaires, particulièrement sur Arte avec 100% 
de diffusions de vidéomusiques internationales, sur les chaînes de la TNT excepté sur W9 
(15,4%, -8,8 pts vs. 2010) et sur les chaînes du câble-satellite. 
 

Les vidéomusiques internationales les plus diffusées sont « Party rock anthem » de LMFAO, 
« Don’t stop the party » de Black Eyed Peas et « Give me everything » de Pitbull. 
 

A l’inverse, les vidéomusiques diffusées sur TF1 (74,1%), France 2 (76,8%), France 3 
(89,8%), Canal + (75%), M6 (57,9%) et W9 (84,5%) sont majoritairement francophones. De 
fortes progressions sont à noter sur France 2 (+56,1 pts vs. 2010), France 3 (+21,2 pts), et 
dans une moindre mesure W9 (+9,1 pts). 
 

Les vidéomusiques francophones les plus diffusées sont « Jet lag » de Simple Plan en 2ème 
position, « Nouveaux horizons » de Melissa Nkonda en 6ème place et « Funk you » de DJ 
Abdel presents Mister You feat. Francisco au 8ème rang du top 50 des vidéomusiques les 

plus diffusées sur le panel. 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 1 921 +5,0% +13,8% 98,0% +1,8 pt -1,7 pt 0,1% -1,7 pt -0,0 pt 1,9% -0,1 pt +1,7 pt

France 2 676 +288,5% +57,9% 99,7% +6,0 pt +3,4 pt 0,1% +0,1 pt -0,8 pt 0,1% -6,2 pt -2,7 pt

France 3 634 -4,7% -9,7% 67,2% +1,0 pt -10,0 pt 1,4% -1,6 pt -0,9 pt 31,4% +0,6 pt +10,9 pt

CANAL PLUS 4 -33,3% -55,6% 50,0% -50,0 pt -38,9 pt 0,0% +0,0 pt -11,1 pt 50,0% +50,0 pt +50,0 pt

ARTE 24h/24 193 -18,2% +206,3% 100,0% +49,6 pt +25,4 pt 0,0% +0,0 pt -1,6 pt 0,0% -49,6 pt -23,8 pt

M6 17 713 +90,6% -4,0% 98,0% +5,9 pt +7,2 pt 1,0% -0,9 pt -1,6 pt 1,0% -5,0 pt -5,6 pt

21 141 +73,2% -0,9% 97,1% +6,6 pt +6,0 pt 0,9% -1,0 pt -1,4 pt 2,0% -5,6 pt -4,6 pt

France 4 16 +23,1% +166,7% 25,0% +17,3 pt -41,7 pt 0,0% -46,2 pt +0,0 pt 75,0% +28,8 pt +41,7 pt

Direct Star 70 232 +3,9% -8,3% 84,8% +4,3 pt +3,3 pt 5,6% -2,0 pt +0,0 pt 9,6% -2,3 pt -3,3 pt

W9 61 708 -4,5% -7,8% 93,0% +5,0 pt +9,8 pt 3,6% -1,7 pt -3,2 pt 3,5% -3,3 pt -6,6 pt

131 956 -0,2% -8,1% 88,6% +4,5 pt +6,3 pt 4,7% -1,8 pt -1,5 pt 6,7% -2,7 pt -4,8 pt

MCM 67 425 -15,3% -38,0% 71,1% -12,8 pt -15,9 pt 8,3% +1,1 pt +2,8 pt 20,6% +11,7 pt +13,1 pt

MTV 44 411 -0,6% -1,6% 93,8% -0,6 pt +2,3 pt 1,8% -0,5 pt -1,6 pt 4,4% +1,1 pt -0,7 pt

MTV Base 111 867 -0,6% +5,6% 69,7% -5,6 pt -12,2 pt 5,5% -0,8 pt -1,3 pt 25,0% +6,6 pt +13,7 pt

MTV Idol 116 273 -1,9% +6,6% 70,6% -5,7 pt +5,8 pt 5,0% -2,3 pt -3,0 pt 24,4% +8,0 pt -2,8 pt

MTV Pulse 121 902 -3,5% +3,5% 59,2% -12,5 pt -21,2 pt 8,6% -0,2 pt -0,5 pt 32,1% +12,7 pt +21,7 pt

NRJ Hits 133 383 -2,4% -1,6% 93,5% +1,8 pt +6,2 pt 2,9% -2,0 pt -5,0 pt 3,6% +0,2 pt -1,1 pt

Trace Urban 113 245 +0,6% +0,2% 79,9% +1,0 pt +2,3 pt 8,9% -0,5 pt -1,4 pt 11,3% -0,3 pt -0,8 pt

708 506 -3,1% -3,6% 75,8% -4,8 pt -5,0 pt 6,0% -0,9 pt -1,7 pt 18,2% +5,8 pt +6,7 pt

861 603 -1,6% -4,3% 78,3% -3,0 pt -3,0 pt 5,7% -1,1 pt -1,6 pt 16,1% +4,1 pt +4,7 pt

Nombre diff clips Nouveautés Récurrents Golds

TV hertzienne

 Panel

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Câble - satellite

 Câble - satellite

II.C. Diffusion de vidéomusiques nouveautés, récurrentes et gold 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Bien qu’en légère régression, la diffusion des nouveautés reste dominante sur 
l’ensemble des chaînes du panel. 
 
Sur l’ensemble du panel, le taux de nouveautés s’établit à 78,3%, en baisse de -3 pts vs. 2010. 
C’est sur les chaînes hertziennes que la diffusion de vidéomusiques nouveautés domine le 
plus, à 97,1% (+6,6 pts vs. 2010), contre 88,6% pour les chaînes de la TNT (+4,5 pts) et 75,8% 
pour celles du câble-satellite (-4,8 pts). 
 
Les 3 vidéomusiques diffusées par Canal plus, dont celle du duo Omar et Fred, sont des 
nouveautés francophones pour deux d’entre elles. 
 
La part en diffusions des nouveautés augmente particulièrement sur France 4 (+17,3 pts vs. 
2010), France 2 (+6 pts), M6 (+5,9 pts), W9 (+5 pts) et Direct Star (+4,3 pts). 
 
En revanche, la part en diffusions des nouveautés baisse sur Canal + (-50 pts vs. 2010), ainsi 
que sur MCM (-12,8 pts) et les chaînes du groupe MTV : MTV (-0,6 pt), MTV Base (-5,6 pts), 
MTV Idol (-5,7 pts) et MTV Pulse (-12,5 pts) au profit des vidéomusiques « golds » (titres de 
plus de 3 ans). 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 1 921 +5,0% +13,8% 10,3% +1,3 pt -2,1 pt 2,8% +1,1 pt +2,5 pt 2,0% -1,0 pt -0,9 pt 53,6% -15,0 pt -7,9 pt

France 2 676 +288,5% +57,9% 5,2% +5,2 pt +4,9 pt 17,6% +17,6 pt +15,3 pt 0,1% +0,1 pt -0,1 pt 76,8% +56,1 pt +18,1 pt

France 3 634 -4,7% -9,7% 9,8% +9,8 pt +2,5 pt 4,3% -17,5 pt +2,5 pt 2,4% -14,0 pt +1,2 pt 77,3% +25,3 pt +45,2 pt

CANAL PLUS 4 -33,3% -55,6% 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 25,0% -41,7 pt -19,4 pt 50,0% +16,7 pt +38,9 pt 25,0% +25,0 pt +25,0 pt

ARTE 24h/24 193 -18,2% +206,3% 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,5% -66,4 pt -13,8 pt 0,0% +0,0 pt -6,3 pt 0,0% -29,2 pt -1,6 pt

M6 17 713 +90,6% -4,0% 9,8% -10,6 pt -5,0 pt 32,3% +10,6 pt -6,4 pt 23,6% +9,4 pt +10,5 pt 28,5% -7,9 pt +3,3 pt

21 141 +73,2% -0,9% 9,6% -7,3 pt -4,4 pt 28,0% +8,7 pt -5,6 pt 20,0% +7,8 pt +8,4 pt 33,5% -8,2 pt +4,6 pt

France 4 16 +23,1% +166,7% 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 81,3% +35,1 pt +31,3 pt 0,0% -7,7 pt +0,0 pt 18,8% -19,7 pt -31,3 pt

Direct Star 70 232 +3,9% -8,3% 11,6% -13,5 pt -12,3 pt 22,2% -4,2 pt -5,7 pt 32,9% +19,2 pt +17,7 pt 21,5% -1,4 pt -0,5 pt

W9 61 708 -4,5% -7,8% 9,6% -9,0 pt -5,2 pt 33,2% +4,5 pt -8,5 pt 9,6% +2,3 pt +4,6 pt 43,5% +4,5 pt +9,0 pt

131 956 -0,2% -8,1% 10,7% -11,3 pt -9,0 pt 27,3% -0,2 pt -7,0 pt 22,0% +11,4 pt +11,5 pt 31,8% +1,0 pt +3,9 pt

MCM 67 425 -15,3% -38,0% 7,7% -18,1 pt -19,9 pt 4,3% -13,9 pt -14,5 pt 56,9% +27,8 pt +31,3 pt 2,9% -10,2 pt -11,8 pt

MTV 44 411 -0,6% -1,6% 13,3% -4,7 pt -2,5 pt 44,4% +2,2 pt +6,4 pt 18,7% +4,0 pt +0,0 pt 6,2% -2,7 pt -1,6 pt

MTV Base 111 867 -0,6% +5,6% 40,3% -9,7 pt -8,0 pt 0,7% +0,3 pt -0,1 pt 10,7% +6,2 pt +6,8 pt 0,2% +0,1 pt +0,2 pt

MTV Idol 116 273 -1,9% +6,6% 17,4% -14,4 pt -7,6 pt 20,1% +2,5 pt -10,7 pt 37,0% +13,0 pt +20,9 pt 13,4% -1,4 pt -0,6 pt

MTV Pulse 121 902 -3,5% +3,5% 7,5% -0,2 pt +5,1 pt 80,4% -1,7 pt -3,3 pt 3,7% +1,2 pt +1,3 pt 2,2% -3,0 pt -5,3 pt

NRJ Hits 133 383 -2,4% -1,6% 14,7% -14,9 pt -11,0 pt 23,2% +1,8 pt -5,9 pt 32,7% +10,6 pt +14,2 pt 20,8% +2,2 pt +3,3 pt

Trace Urban 113 245 +0,6% +0,2% 37,5% -18,6 pt -18,2 pt 2,3% +1,2 pt -0,5 pt 19,9% +11,6 pt +11,8 pt 1,5% +0,8 pt +1,3 pt

708 506 -3,1% -3,6% 20,8% -11,4 pt -8,6 pt 25,2% -0,7 pt -3,9 pt 24,3% +9,8 pt +11,4 pt 7,4% -1,4 pt -1,8 pt

861 603 -1,6% -4,3% 19,0% -11,5 pt -8,5 pt 25,6% -0,4 pt -4,4 pt 23,9% +10,0 pt +11,4 pt 11,8% -0,8 pt -0,8 pt

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Câble - satellite

 Câble - satellite

 Panel

Nombre diff clips Groove / Rn'B Pop / Rock Dance Variété française

TV hertzienne

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,0% +0,0 pt -0,2 pt 2,3% +2,3 pt +2,3 pt 11,9% -5,9 pt -10,8 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 17,1% +17,1 pt +17,1 pt

France 2 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% -40,8 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt -36,4 pt 0,0% -38,5 pt -0,9 pt 0,3% +0,3 pt -0,9 pt

France 3 0,0% +0,0 pt -0,1 pt 0,0% -0,2 pt +0,0 pt 4,1% -0,6 pt +0,3 pt 0,0% -0,8 pt -19,8 pt 2,2% -2,0 pt -31,8 pt

CANAL PLUS 0,0% +0,0 pt -44,4 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

ARTE 24h/24 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 99,5% +95,7 pt +21,7 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

M6 1,5% -1,6 pt -1,4 pt 2,2% +2,0 pt +1,5 pt 2,0% -1,5 pt -1,1 pt 0,1% +0,0 pt -1,0 pt 0,1% -0,4 pt -0,4 pt

1,3% -1,1 pt -1,3 pt 2,0% +1,3 pt +1,4 pt 3,8% -1,9 pt -1,8 pt 0,1% -0,6 pt -1,5 pt 1,7% +1,1 pt +0,1 pt

France 4 0,0% -7,7 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

Direct Star 6,0% -1,6 pt -1,8 pt 3,6% +2,9 pt +2,9 pt 2,1% -1,3 pt -0,1 pt 0,1% -0,1 pt -0,1 pt 0,0% -0,0 pt -0,2 pt

W9 1,1% -2,2 pt +0,3 pt 1,2% +1,0 pt +0,8 pt 1,7% -0,8 pt -0,9 pt 0,0% -0,1 pt -0,1 pt 0,0% +0,0 pt -0,1 pt

3,7% -1,8 pt -0,8 pt 2,5% +2,0 pt +2,0 pt 1,9% -1,1 pt -0,4 pt 0,1% -0,1 pt -0,1 pt 0,0% -0,0 pt -0,1 pt

MCM 25,4% +14,0 pt +15,7 pt 2,0% +1,3 pt +1,3 pt 0,9% -0,9 pt -2,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0,0% -0,0 pt +0,0 pt

MTV 14,9% -0,3 pt -0,3 pt 1,4% +1,1 pt +0,1 pt 0,7% +0,2 pt -1,9 pt 0,3% +0,3 pt -0,1 pt 0,0% -0,1 pt -0,1 pt

MTV Base 43,8% +2,1 pt +1,5 pt 3,7% +0,9 pt +0,9 pt 0,5% -0,1 pt -1,3 pt 0,1% +0,1 pt +0,1 pt 0,1% +0,1 pt -0,1 pt

MTV Idol 3,2% +0,1 pt -2,2 pt 2,3% +1,5 pt +0,8 pt 6,5% -1,5 pt -0,6 pt 0,2% +0,1 pt -0,1 pt 0,1% -0,0 pt -0,0 pt

MTV Pulse 1,8% +0,6 pt +1,2 pt 1,1% +0,7 pt +0,6 pt 3,1% +2,4 pt +0,7 pt 0,2% +0,0 pt -0,1 pt 0,1% +0,0 pt -0,1 pt

NRJ Hits 3,1% -1,1 pt -2,0 pt 2,1% +1,4 pt +1,1 pt 3,2% -0,0 pt +0,1 pt 0,1% +0,1 pt +0,1 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

Trace Urban 31,0% +3,6 pt +6,4 pt 6,1% +2,3 pt +0,6 pt 0,8% -0,9 pt -0,9 pt 0,9% -0,1 pt -0,5 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

16,6% +2,3 pt +2,6 pt 2,8% +1,4 pt +0,9 pt 2,5% -0,1 pt -0,6 pt 0,3% +0,1 pt -0,1 pt 0,0% +0,0 pt -0,0 pt

14,3% +1,5 pt +2,0 pt 2,7% +1,5 pt +1,0 pt 2,5% -0,2 pt -0,6 pt 0,2% +0,0 pt -0,1 pt 0,1% +0,0 pt -0,0 pt

Câble - satellite

 Câble - satellite

Rap Reggae Variété internationale Musiques du monde Jazz / Blues / Classique

 Panel

TV hertzienne

 TV hertzienne

TNT

 TNT

 

II.D. Répartition de la part en diffusion des vidéomusiques par genre en 2011 

 

 
Les chiffres encadrés en bleu représentent les genres dominants par chaîne ou par agrégat.
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,8% -0,0 pt +0,1 pt 1 921 +5,0% +13,8% 42 -17,6% -34,4% 157

126

126

France 3 0,1% -0,0 pt -0,1 pt 634 -4,7% -9,7% 116 -23,2% +20,8% 106

CANAL PLUS 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 4 -33,3% -55,6% 3 -50,0% -50,0% 2

ARTE 24h/24 0,1% -0,0 pt +0,0 pt 193 -18,2% +206,3% 2 -96,6% -86,7% 192

M6 10,9% +5,8 pt +0,8 pt 17 713 +90,6% -4,0% 621 +11,1% -56,4% 259

2,0% +1,0 pt +0,2 pt 21 141 +73,2% -0,9% 764 -2,7% -51,1% 259

France 4 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 16 +23,1% +166,7% 4 +0,0% -20,0% 11

Direct Star 39,3% +1,5 pt -11,9 pt 70 232 +3,9% -8,3% 2 343 -9,8% -25,4% 1 018

W9 30,7% -5,0 pt -11,1 pt 61 708 -4,5% -7,8% 1 201 -17,7% -13,7% 896

23,4% -1,2 pt -7,7 pt 131 956 -0,2% -8,1% 3 044 -2,2% -15,8% 1 672

MCM 45,7% -7,2 pt -29,7 pt 67 425 -15,3% -38,0% 1 878 -30,8% -22,5% 825

MTV 27,5% -0,2 pt -2,2 pt 44 411 -0,6% -1,6% 777 -0,1% -45,4% 916

MTV Base 75,2% -4,0 pt +0,1 pt 111 867 -0,6% +5,6% 2 925 +6,9% +2,1% 1 042

MTV Idol 74,8% -3,5 pt -0,2 pt 116 273 -1,9% +6,6% 2 604 -2,2% -21,7% 1 213

MTV Pulse 80,4% -1,3 pt +4,7 pt 121 902 -3,5% +3,5% 3 903 +10,9% +15,3% 1 697

NRJ Hits 88,0% -1,2 pt -3,8 pt 133 383 -2,4% -1,6% 1 293 +17,8% +6,7% 1 381

Trace Urban 79,9% -0,9 pt -1,3 pt 113 245 +0,6% +0,2% 1 699 -9,4% -24,4% 1 058

67,4% -2,6 pt -4,6 pt 708 506 -3,1% -3,6% 9 594 +3,7% -0,5% 4 116

34,6% -1,0 pt -3,4 pt 861 603 -1,6% -4,3% 10 686 +4,3% -0,0% 5 237 Dance

GenreClip le plus diffusé

DJ Antoine vs Timati [Welcome to St. Tropez]

Adele [Someone like you]

Chris Brown [Beautiful people]

LMFAO [Party rock anthem]

Les Prêtres [Glorificamus te]

Elisa Tovati et Tom Dice [Il nous faut (VF)]

Vincent Liben et Berry [Mademoiselle Liberté]

Variété FrançaiseElisa Tovati et Tom Dice [Il nous faut (VF)]

Adele [Someone like you]

Omar et Fred [SAV]
Eliza Doolittle [Material girl]

Imany [You will never know]

Imany [You will never know]

Dance

Variété Française

Reggae

Dance

Dance

Pop/Rock International

Dance

Dance

Pop/Rock International

Pop/Rock Francophone

+0,1 pt

Variété Française

Elisa Tovati et Tom Dice [Il nous faut (VF)]

Dance

Variété Internationale

Pop/Rock International

Pop/Rock International

Girls in Hawaii [This farm will end up in fire]

LMFAO [Party rock anthem]

Pop/Rock International

France 2

Taux de musique clips Nombre diff clips Nbre clips différents Plus forte 

rotation

Classique

Variété Française
0,2%

TV hertzienne

 Panel

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Câble - satellite

 Câble - satellite

Simple Plan [Jet lag]

Rihanna [Man down]

LMFAO [Party rock anthem]

LMFAO [Party rock anthem]

-31,0%
Variété FrançaiseElisa Tovati [Le syndrome de Peter Pan]

+0,1 pt 676 +288,5% +57,9% 20 +5,3%

 
Sur l’ensemble du panel, le pop/rock redevient le genre dominant (25,6%, -0,4 pt vs. 2010) en raison principalement du net recul du groove/r’n’b (19%, -11,5 pts), particulièrement sur France 4 (Pop/Rock à 
81,3%, +35,1 pts), MTV Pulse (80,4%, -1,7 pt), MTV (44,4%, +2,2 pts) et M6 (32,3%, +10,6 pts). 
 

Le genre dance le talonne de près avec 23,9% sur le panel (+10 pts), à l’instar de la tendance constatée dans la diffusion radiophonique. 
 

Le rap et la variété française viennent à la suite (respectivement 14,3% et 11,8%). 
 

La variété française est le genre dominant sur TF1 (53,6%, -15 pts vs. 2010), France 2 (76,8%, +56,1 pts), France 3 (77,3%, +25,3 pts) et W9 (43,5%, +4,5 pts). 
En 2011, France 3 délaisse le jazz/blues/classique et les musiques du monde au profit du groove/r’n’b et de la variété française, quand France 2 attribue 0,3% de ses diffusions au jazz/blues/classique et 
surtout se détourne totalement du reggae (-40,8 pts) et des musiques du monde (-38,5 pts). 
 

Malgré une baisse de -18,6 pts vs. 2010, le groove/r’n’b reste le genre dominant de Trace Urban à 37,5%. A noter Arte qui attribue 99,5% de ses diffusions à la variété internationale. 
  

II.E. Répartition de la diffusion par type de rotation en 2011 (1) 

 

 
Lecture du tableau : 
- NRJ Hits a diffusé sur la période 1 293 vidéomusiques différentes, pour un total de 133 383 diffusions. La vidéomusique la plus diffusée est « Jet lag » de Simple Plan, classée en pop/rock francophone. 

Cette vidéomusique enregistre la plus forte rotation sur la chaîne avec un total de 1 381 rotations sur la période étudiée. 
- NRJ Hits a diffusé plus de 400 fois, 120 vidéomusiques différentes, pour un total de 81 792 diffusions, soit une part de 61,3% de sa diffusion. 
 

Il est à noter qu’au global, les chaînes du câble-satellite ont diffusé 344 vidéomusiques plus de 400 fois, pour un total de 421 212 diffusions, représentant 59,5% de part en diffusion des chaînes du segment 
câble-satellite. 
Ce dernier point témoigne d’un effet de concentration, qui s’accentue nettement par-rapport à 2010. La part en diffusions des vidéomusiques diffusées plus de 400 fois augmente de +15,9 pts vs. 2010 sur le 
câble-satellite : NRJ Hits présente la part en diffusion la plus forte (61,3% de la diffusion de vidéomusiques concerne des rotations supérieures à 400), toutefois en diminution de -1,9 pt par rapport à 2010. 
MTV n’a diffusé que 16,8% de ses vidéomusiques plus de 400 fois (en baisse de -1,4 pt vs. 2010). 
Parallèlement, le nombre de diffusions des vidéomusiques diffusées plus de 100 fois est en hausse de +5,6% et les rotations supérieures à 400 de +32,5% vs. 2010. 
A noter que l’indicateur de type de rotation n’est pas significatif pour les chaînes hertziennes, dont le nombre de vidéomusiques diffusées reste faible. 
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Répartition de la diffusion par type de rotation en 2011 (2) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 4 +100,0% +100,0% 9,5% +5,6 pt +6,4 pt 537 +80,8% +102,6% 28,0% +11,7 pt +12,3 pt

France 2 2 - +0,0% 10,0% +10,0 pt +3,1 pt 252 - -6,0% 37,3% +37,3 pt -25,3 pt

France 3 2 +0,0% +0,0% 1,7% +0,4 pt -0,4 pt 211 -13,5% -8,7% 33,3% -3,4 pt +0,4 pt

CANAL PLUS 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

ARTE 24h/24 1 +0,0% - 50,0% +48,3 pt +50,0 pt 192 +64,1% - 99,5% +49,9 pt +99,5 pt

M6 28 - +250,0% 4,5% +4,5 pt +3,9 pt 3 880 - +316,8% 21,9% +21,9 pt +16,9 pt

41 +310,0% +105,0% 5,4% +4,1 pt +4,1 pt 5 721 +769,5% +104,9% 27,1% +21,7 pt +14,0 pt

France 4 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

Direct Star 162 +3,2% -3,6% 6,9% +0,9 pt +1,6 pt 51 811 +16,1% +10,3% 73,8% +7,8 pt +12,4 pt

W9 173 -5,5% +10,2% 14,4% +1,9 pt +3,1 pt 50 549 +6,4% +6,6% 81,9% +8,4 pt +11,0 pt

273 -1,4% +1,5% 9,0% +0,1 pt +1,5 pt 107 836 +17,0% +3,7% 81,7% +12,1 pt +9,3 pt

MCM 147 -30,3% -37,4% 7,8% +0,0 pt -1,9 pt 36 013 -34,1% -57,1% 53,4% -15,2 pt -23,7 pt

MTV 154 -1,9% +6,2% 19,8% -0,4 pt +9,6 pt 35 605 -2,0% +1,4% 80,2% -1,1 pt +2,4 pt

MTV Base 241 -4,7% +2,6% 8,2% -1,0 pt +0,0 pt 67 939 -9,0% -5,5% 60,7% -5,7 pt -7,1 pt

MTV Idol 232 +0,9% +17,2% 8,9% +0,3 pt +3,0 pt 78 097 -10,7% +13,6% 67,2% -6,6 pt +4,1 pt

MTV Pulse 275 +0,7% +20,6% 7,0% -0,7 pt +0,3 pt 77 915 -14,8% -12,6% 63,9% -8,5 pt -11,8 pt

NRJ Hits 274 +3,4% +3,8% 21,2% -2,9 pt -0,6 pt 116 328 +0,3% +7,0% 87,2% +2,3 pt +7,1 pt

Trace Urban 241 -0,8% +4,3% 14,2% +1,2 pt +3,9 pt 83 302 +1,6% +4,4% 73,6% +0,7 pt +3,0 pt

1 174 +8,5% +18,9% 12,2% +0,5 pt +2,0 pt 572 899 +5,6% -7,4% 80,9% +6,6 pt -3,3 pt

1 310 +9,4% +15,6% 12,3% +0,6 pt +1,7 pt 718 601 +13,1% -6,4% 83,4% +10,8 pt -1,9 pt

 Câble - satellite

 Panel

 TV hertzienne

TNT

Part en diff

Clips diffusés plus de 100 fois

Nb diffNb clips différents Part en clips

 TNT

Câble - satellite

TV hertzienne

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

France 2 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

France 3 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

CANAL PLUS 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

ARTE 24h/24 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

M6 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

France 4 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 0 - - 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

Direct Star 47 +20,5% +11,9% 2,0% +0,5 pt +0,7 pt 27 113 +30,6% +24,4% 38,6% +7,9 pt +10,2 pt

W9 37 +32,1% -2,6% 3,1% +1,2 pt +0,4 pt 23 040 +53,5% +9,9% 37,3% +14,1 pt +6,0 pt

95 +2,2% -7,8% 3,1% +0,1 pt +0,3 pt 71 001 +98,5% -0,4% 53,8% +26,8 pt +4,1 pt

MCM 26 -23,5% -65,8% 1,4% +0,1 pt -1,8 pt 13 405 -27,8% -73,6% 19,9% -3,4 pt -26,8 pt

MTV 14 -17,6% -30,0% 1,8% -0,4 pt +0,4 pt 7 445 -8,2% -30,8% 16,8% -1,4 pt -7,1 pt

MTV Base 52 -16,1% -5,5% 1,8% -0,5 pt -0,1 pt 32 185 -20,8% -15,5% 28,8% -7,4 pt -7,2 pt

MTV Idol 75 -14,8% +21,0% 2,9% -0,4 pt +1,0 pt 47 174 -18,5% +12,7% 40,6% -8,3 pt +2,2 pt

MTV Pulse 53 -32,1% -26,4% 1,4% -0,9 pt -0,8 pt 39 942 -29,8% -33,8% 32,8% -12,2 pt -18,5 pt

NRJ Hits 120 -3,2% +11,1% 9,3% -2,0 pt +0,4 pt 81 792 -5,3% +7,4% 61,3% -1,9 pt +5,1 pt

Trace Urban 81 +6,6% +12,5% 4,8% +0,7 pt +1,6 pt 52 129 +5,3% +6,3% 46,0% +2,1 pt +2,6 pt

344 -4,4% -3,4% 3,6% -0,3 pt -0,1 pt 421 212 +32,5% -15,4% 59,5% +15,9 pt -8,2 pt

396 -4,8% -2,2% 3,7% -0,4 pt -0,1 pt 551 384 +55,9% -12,2% 64,0% +23,6 pt -5,7 pt Panel

Clips diffusés plus de 400 fois

Nb clips différents Part en clips Nb diff Part en diff

TV hertzienne

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Câble - satellite

 Câble - satellite
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,8% -0,0 pt +0,1 pt 1 921 +5,0% +13,8% 42 -17,6% -34,4% NC - -

France 2 0,2% +0,1 pt +0,1 pt 676 +288,5% +57,9% 20 +5,3% -31,0% NC - -

France 3 0,1% -0,0 pt -0,1 pt 634 -4,7% -9,7% 116 -23,2% +20,8% NC - -

CANAL PLUS 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 4 -33,3% -55,6% 3 -50,0% -50,0% NC - -

ARTE 24h/24 0,1% -0,0 pt +0,0 pt 193 -18,2% +206,3% 2 -96,6% -86,7% NC - -

M6 10,9% +5,8 pt +0,8 pt 17 713 +90,6% -4,0% 621 +11,1% -56,4% 52,4% +9,9 pt +3,2 pt

2,0% +1,0 pt +0,2 pt 21 141 +73,2% -0,9% 764 -2,7% -51,1% NC - -

France 4 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 16 +23,1% +166,7% 4 +0,0% -20,0% NC - -

Direct Star 39,3% +1,5 pt -11,9 pt 70 232 +3,9% -8,3% 2 343 -9,8% -25,4% 64,8% +12,8 pt +12,5 pt

W9 30,7% -5,0 pt -11,1 pt 61 708 -4,5% -7,8% 1 201 -17,7% -13,7% 67,9% +8,0 pt +4,7 pt

23,4% -1,2 pt -7,7 pt 131 956 -0,2% -8,1% 3 044 -2,2% -15,8% NC - -

MCM 45,7% -7,2 pt -29,7 pt 67 425 -15,3% -38,0% 1 878 -30,8% -22,5% 51,9% -6,9 pt -12,3 pt

MTV 27,5% -0,2 pt -2,2 pt 44 411 -0,6% -1,6% 777 -0,1% -45,4% 85,0% -0,1 pt -1,8 pt

MTV Base 75,2% -4,0 pt +0,1 pt 111 867 -0,6% +5,6% 2 925 +6,9% +2,1% 48,7% -3,4 pt -4,7 pt

MTV Idol 74,8% -3,5 pt -0,2 pt 116 273 -1,9% +6,6% 2 604 -2,2% -21,7% 58,5% -6,3 pt +1,5 pt

MTV Pulse 80,4% -1,3 pt +4,7 pt 121 902 -3,5% +3,5% 3 903 +10,9% +15,3% 49,9% -3,8 pt -12,0 pt

NRJ Hits 88,0% -1,2 pt -3,8 pt 133 383 -2,4% -1,6% 1 293 +17,8% +6,7% 66,0% +2,7 pt +5,6 pt

Trace Urban 79,9% -0,9 pt -1,3 pt 113 245 +0,6% +0,2% 1 699 -9,4% -24,4% 63,0% +2,5 pt +3,7 pt

67,4% -2,6 pt -4,6 pt 708 506 -3,1% -3,6% 9 594 +3,7% -0,5% NC - -

34,6% -1,0 pt -3,4 pt 861 603 -1,6% -4,3% 10 686 +4,3% -0,0% NC - -

Nbre clips différents Part top 40 en MH

TV hertzienne

 Panel

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Câble - satellite

 Câble - satellite

Taux de musique clips Nombre diff clips 

 

II.F. Nombre de nouvelles entrées en play-list *, vidéomusiques exclusives ** et part du top 40 en MH en 2011 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
La part du top 40 en moyenne hebdomadaire (MH) et les nouvelles entrées en play-list 
sont des indicateurs qui concernent plutôt M6, Direct Star, W9 et les chaînes du câble-
satellite car le nombre diffusions de vidéomusiques est trop faible sur les 5 premières 
chaînes hertziennes. 
 
La part du top 40 en MH, qui traduit l’effet de concentration, est particulièrement élevée sur 
MTV, avec 85% (-0,1 pt vs. 2010). Elle concerne la majorité de la diffusion sur presque 
toutes les autres chaînes du câble-satellite, excepté sur MTV Base recueillant la part la 
plus faible à 48,7% (-3,4 pts vs. 2010), et sur MTV Pulse à 49,9% (-3,8 pts). 
 
La part en vidéomusiques des nouvelles entrées en play-list varie de 4,8% (minimum pour 
MTV Pulse) à 27,9% (maximum pour MTV). La plus forte progression est enregistrée sur 
Trace Urban, avec +4,8 pts vs. 2010 et la plus forte baisse sur NRJ Hits (-5,8 pts). 

 
 

 

 
 
 
La part en diffusion est globalement plus élevée, à hauteur de 38,4% au minimum pour MTV Pulse 
et 78,2% au maximum pour MTV. La plus forte progression est enregistrée sur NRJ Hits (+4,7 pts) et 
la plus forte baisse sur MTV Pulse (-9,8 pts). 
La diversité musicale peut être appréciée par l’indicateur de l’exclusivité. C’est ainsi que MTV Pulse 
et MTV Base se distinguent par une grande diversification de vidéomusiques, puisqu‘elles totalisent 
des parts en vidéomusiques exclusives élevées, avec respectivement 59,7% (+0,9 pt vs. 2010) pour 
MTV Pulse et 47,8% (-2 pts) pour MTV Base. En revanche, en part de diffusion, les taux atteignent 
respectivement 17,4% (+2,6 pts) et 17,2% (+4 pts). 
 
Compte tenu de leur format, MTV et NRJ Hits enregistrent des scores d’exclusivité particulièrement 
faibles inférieurs à 5%. 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 NC - - NC - - NC - - NC - -

France 2 NC - - NC - - NC - - NC - -

France 3 NC - - NC - - NC - - NC - -

CANAL PLUS NC - - NC - - NC - - NC - -

ARTE 24h/24 NC - - NC - - NC - - NC - -

M6 233 +15,9% -17,7% 37,5% +1,6 pt +17,6 pt 13 189 +69,9% +7,4% 74,5% -9,1 pt +7,9 pt

NC - - NC - - NC - - NC - -

France 4 NC - - NC - - NC - - NC - -

Direct Star 242 -4,3% -26,4% 10,3% +0,6 pt -0,1 pt 48 125 +17,0% +3,0% 68,5% +7,7 pt +7,5 pt

W9 202 -14,8% -6,0% 16,8% +0,6 pt +1,4 pt 41 549 +2,9% -2,8% 67,3% +4,9 pt +3,4 pt

NC - - NC - - NC - - NC - -

MCM 293 -14,6% -27,8% 15,6% +3,0 pt -1,1 pt 36 974 -24,8% -51,0% 54,8% -6,9 pt -14,5 pt

MTV 217 -9,6% +8,0% 27,9% -2,9 pt +13,8 pt 34 712 -2,3% -4,3% 78,2% -1,4 pt -2,3 pt

MTV Base 362 +2,3% +0,3% 12,4% -0,6 pt -0,2 pt 58 181 -10,8% -10,0% 52,0% -6,0 pt -9,1 pt

MTV Idol 233 -11,4% -16,5% 8,9% -0,9 pt +0,6 pt 64 099 -12,2% +4,6% 55,1% -6,5 pt -1,0 pt

MTV Pulse 187 -19,4% -19,0% 4,8% -1,8 pt -2,0 pt 46 752 -23,1% -30,2% 38,4% -9,8 pt -18,6 pt

NRJ Hits 300 -5,7% -4,8% 23,2% -5,8 pt -2,8 pt 99 530 +4,1% +10,6% 74,6% +4,7 pt +8,3 pt

Trace Urban 324 +20,9% +8,7% 19,1% +4,8 pt +5,8 pt 67 774 +1,2% +5,7% 59,8% +0,4 pt +3,1 pt

NC - - NC - - NC - - NC - -

1 076 - - 10,1% - - 510 885 - - 59,3% - -

TNT

 TNT

Câble - satellite

 Câble - satellite

 Panel

Nouvelles entrées en play-list *

Nb nvelles entrées Part en clips Nb diff Part en diff

TV hertzienne

 TV hertzienne

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 7 -22,2% -70,8% 16,7% -1,0 pt -20,8 pt 482 +75,3% +131,7% 25,1% +10,1 pt +12,8 pt

France 2 15 +15,4% +114,3% 75,0% +6,6 pt +50,9 pt 339 +249,5% +169,0% 50,1% -5,6 pt +20,7 pt

France 3 89 -3,3% +41,3% 76,7% +15,8 pt +11,1 pt 404 +23,9% +3,3% 63,7% +14,7 pt +8,0 pt

CANAL PLUS 2 -50,0% -50,0% 66,7% +0,0 pt +0,0 pt 3 -25,0% -50,0% 75,0% +8,3 pt +8,3 pt

ARTE 24h/24 2 -94,6% -83,3% 100,0% +36,2 pt +20,0 pt 193 -4,9% +221,7% 100,0% +14,0 pt +4,8 pt

M6 48 +2,1% -67,3% 7,7% -0,7 pt -2,6 pt 277 +72,0% -52,6% 1,6% -0,2 pt -1,6 pt

165 -21,8% -37,7% 21,6% -5,3 pt +4,6 pt 1 894 +54,4% +28,8% 9,0% -1,1 pt +2,1 pt

France 4 1 -50,0% +0,0% 25,0% -25,0 pt +5,0 pt 11 +0,0% +450,0% 68,8% -15,9 pt +35,4 pt

Direct Star 541 +19,4% +4,2% 23,1% +5,6 pt +6,6 pt 1 607 -7,4% -34,4% 2,3% -0,3 pt -0,9 pt

W9 304 +68,9% +162,1% 25,3% +13,0 pt +17,0 pt 1 387 +57,6% +163,2% 2,2% +0,9 pt +1,5 pt

877 +22,7% +31,7% 28,8% +5,8 pt +10,4 pt 3 509 -18,7% +1,9% 2,7% -0,6 pt +0,3 pt

MCM 548 -4,4% +89,0% 29,2% +8,1 pt +17,2 pt 7 497 +144,9% +419,5% 11,1% +7,3 pt +9,8 pt

MTV 52 +30,0% -37,3% 6,7% +1,6 pt +0,9 pt 952 -31,6% +366,7% 2,1% -1,0 pt +1,7 pt

MTV Base 1 397 +2,7% +10,1% 47,8% -2,0 pt +3,5 pt 19 275 +29,5% +55,7% 17,2% +4,0 pt +5,5 pt

MTV Idol 651 +35,3% -20,7% 25,0% +6,9 pt +0,3 pt 5 846 +82,5% +45,5% 5,0% +2,3 pt +1,3 pt

MTV Pulse 2 332 +12,6% +39,6% 59,7% +0,9 pt +10,4 pt 21 254 +13,1% +115,7% 17,4% +2,6 pt +9,1 pt

NRJ Hits 114 +142,6% +93,2% 8,8% +4,5 pt +3,9 pt 1 187 +33,4% +76,1% 0,9% +0,2 pt +0,4 pt

Trace Urban 545 -7,0% -28,9% 32,1% +0,8 pt -2,0 pt 9 480 -9,3% -17,4% 8,4% -0,9 pt -1,8 pt

7 374 +7,4% +12,0% 76,9% +2,6 pt +8,5 pt 191 974 +5,3% +72,5% 27,1% +2,2 pt +12,0 pt

NC - - NC - - NC - - NC - -

TV hertzienne

 Câble - satellite

 Panel

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Câble - satellite

Taux d'exclusivité **

Nb clips exclusifs Part en clips Nb diff exclusives Part en diff

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

*Entrée en play-list : nouveauté qui cumule pour la première fois plus de 3 diffusions hebdomadaires sur une chaîne 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

** Exclusivité : vidéomusique programmée par une seule des chaînes du panel 
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(1) II.G. Top 10 artistes par chaîne (issus du listing du top 40 des vidéomusiques les plus diffusées par chaîne) en 2011 

 

Rang Artistes Labels Distributeurs Genres Nationalités Nb clips Nb Diff

1 Les Prêtres TF1 MUSIQUE UNIVERSAL Classique Francophone 3 329

2 Les Enfoirés USM UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 185

3 Dracula WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 3 138

4 Les marins d'Iroise MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 137

5 Nolwenn Leroy MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 76

6 Mylène Farmer POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 74

7 Lady GaGa POLYDOR UNIVERSAL Dance/Pop/Rock International Anglo-saxon 2 72

8 Christophe Maé WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1 71

9 Johnny Hallyday MERCURY GROUP / PHILIPS / WARNER UNIVERSAL/WARNER MUSIC Variété Française/Pop Rock Francophone Francophone 3 71

10 Gérard Lenorman et Tina Arena PLAY ON PLAY ON Variété Française Francophone 1 69

1 Elisa Tovati et Tom Dice PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 1 126

2 Elisa Tovati PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 1 126

3 Maurane POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 83

4 Imelda May MERCURY GROUP UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 1 80

5 Rumer WEA WARNER MUSIC Groove/Pop Rock International Anglo-saxon 2 71

6 Isabelle Boulay POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 61

7 Calogero MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 54

8 Paris-Africa WEA WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1 53

9 Dr. Tom VIRGIN GROUP EMI Variété Française Francophone 1 15

10 Niandra Lades NC NC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1

11 Amanda Lear NC NC Dance Anglo-saxon 1 1

12 Ronan Siri NC NC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1

13 Cecilia Bartoli DECCA UNIVERSAL Classique Italien 1 1

14 Topi Lehtipuu NC NC Classique Italien 1 1

15 Dracula WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1 1

16 June bug NC NC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1

1 Vincent Liben et Berry PLAY ON PIAS Variété Française Francophone 1 106

2 Salvatore Adamo et Christophe POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 1 105

3 Abd al Malik et Wallen BARCLAY UNIVERSAL Groove Francophone 1 62

4 Dick Rivers XIII BIS RECORDS WARNER MUSIC Variété Française Francophone 2 50

5 Abd al Malik BARCLAY UNIVERSAL Variété Française Francophone 1 39

6 Amaury Vassili WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1 19

7 Abba POLYDOR UNIVERSAL Dance/Variété Internationale Anglo-saxon 3 16

8 Sylvie Vartan BMG SONY MUSIC Variété Française Francophone 3 14

9 Les Prêtres TF1 MUSIQUE UNIVERSAL Classique Francophone 2 13

10 Sheila WARNER/WEA WARNER MUSIC Variété Française Francophone 2 6

11 Edith Piaf CAPITOL GROUP EMI Variété Française Francophone 1 6

1 Omar et Fred NC NC Dance Francophone 1 2

2 Coeur de pirate BARCLAY UNIVERSAL Variété Française Francophone 1 1

3 Jenny and Johnny WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1

TV 

hertzienne

France 2

CANAL PLUS

TF1

France 3

 
Lecture : Le groupe d’artistes le plus diffusé sur TF1 est le trio des Prêtres, qui avec 3 vidéomusiques totalise 329 diffusions annuelles.  

Le top 10 des artistes les plus diffusés par chaîne fait apparaître que le répertoire francophone est globalement plus exposé sur les chaînes hertziennes et de la TNT, avec des artistes tels que 
Les Enfoirés, Nolwenn Leroy, Elisa Tovati, alors que le répertoire anglo-saxon domine sur les chaînes du câble-satellite, avec David Guetta, LMFAO, Inna, Selah Sue ou Beyonce. 
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(2) 
 

II.G. Top 10 artistes par chaîne (issus du listing du top 40 des vidéomusiques les plus diffusées par chaîne) en 2011 

 
Rang Artistes Labels Distributeurs Genres Nationalités Nb clips Nb Diff

1 Eliza Doolittle EMI EMI Variété Internationale Anglo-saxon 1 192

2 David Byrne WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1

1 Imany 323 RECORDS / THINK ZIK! WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 259

2 Shy'm WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 2 248

3 Adam & Eve POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 237

4 Keen V feat SAP YP YP Dance Francophone 1 198

5 Jason Derulo WEA WARNER MUSIC Dance Anglo-saxon 1 189

6 James Blunt WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 174

7 Inna Modja WARNER WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 1 167

8 Melissa Nkonda & VV Brown AZ UNIVERSAL Variété Française Francophone 1 156

9 Selah Sue BECAUSE WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 1 151

10 Luce COLUMBIA SONY MUSIC Variété Française Francophone 1 145

1 Girls in Hawaii NAIVE NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 1 11

2 Paris-Africa WEA WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1 3

3 Caesars VIRGIN GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1

4 Keren Ann DELABEL / HOSTILE EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1

1 David Guetta VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 4 2 110

2 Black Eyed Peas POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 2 1 417

3 Pitbull JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 2 1 359

4 Katy Perry CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 2 1 089

5 LMFAO POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 1 1 018

6 Elisa Tovati et Tom Dice PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 1 776

7 Colonel Reyel PLAY ON PIAS Reggae Francophone 1 755

8 Britney Spears JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 1 752

9 Simple Plan WEA WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 1 737

10 Rihanna DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Reggae Anglo-saxon 1 713

1 Shy'm WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 2 1 344

2 Jenifer MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 2 903

3 Elisa Tovati et Tom Dice PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 1 896

4 Christophe Maé WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1 875

5 Ycare JIVE / EPIC SONY MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 1 855

6 M. Pokora EMI EMI Variété Française Francophone 1 820

7 Simple Plan WEA WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 1 809

8 Ben l'oncle soul MERCURY GROUP UNIVERSAL Groove Francophone 2 809

9 Mozart l'opéra rock WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1 765

10 Julien Doré COLUMBIA SONY MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 1 741

Direct Star

W9

TNT

France 4

ARTE 24h/24

M6
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Rang Artistes Labels Distributeurs Genres Nationalités Nb clips Nb Diff

1 David Guetta VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 4 1 696

2 LMFAO POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 2 1 127

3 Inna USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 3 1 089

4 Alexandra Stan PLAY ON SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 2 891

5 Black Eyed Peas POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 2 877

6 Pitbull JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 2 853

7 DJ Antoine vs Timati HAPPY MUSIC HAPPY MUSIC Dance Anglo-saxon 1 825

8 Muttonheads USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 1 763

9 Bob Sinclar BARCLAY UNIVERSAL Dance Italien 1 603

10 Keen V feat SAP YP YP Dance Francophone 1 549

1 Adele BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 1 916

2 Brigitte 3EME BUREAU WAGRAM Pop/Rock Francophone Francophone 2 820

3 Imany 323 RECORDS / THINK ZIK! WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 743

4 David Guetta VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 2 653

5 Orelsan 3EME BUREAU WAGRAM Rap Francophone 2 610

6 Selah Sue BECAUSE WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 1 558

7 Yuksek BARCLAY UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 1 527

8 Coldplay CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1 518

9 Ellie Goulding POLYDOR UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 1 510

10 Metronomy BECAUSE WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 467

1 Chris Brown JIVE EPIC / USM SONY MUSIC/UNIVERSAL Groove/Dance Anglo-saxon 3 2 311

2 Wiz Khalifa WEA WARNER MUSIC Rap Anglo-saxon 2 1 623

3 La Fouine JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 3 1 590

4 Pitbull JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance/Groove Anglo-saxon 2 1 561

5 Jason Derulo WEA WARNER MUSIC Dance/Groove Anglo-saxon 2 1 437

6 Sexion d'assaut JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 2 1 360

7 Black Eyed Peas POLYDOR UNIVERSAL Dance/Groove Anglo-saxon 2 1 264

8 Beyoncé COLUMBIA SONY MUSIC Groove Anglo-saxon 2 1 253

9 Rihanna BARCLAY / DEF JAM France UNIVERSAL Groove/Reggae Anglo-saxon 2 1 185

10 David Guetta VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 2 1 068

1 Black Eyed Peas POLYDOR UNIVERSAL Dance/Groove Anglo-saxon 3 2 386

2 LMFAO POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 2 1 914

3 Britney Spears JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 2 1 583

4 Adele BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 2 1 522

5 Bruno Mars WEA WARNER MUSIC Groove/Pop Rock International Anglo-saxon 2 1 522

6 David Guetta VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 2 1 381

7 Keen V feat SAP YP YP Dance Francophone 1 1 128

8 Jessie J. AZ UNIVERSAL Groove Anglo-saxon 1 930

9 Swedish House Mafia VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 1 914

10 Inna USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 1 861

1 Adele BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 2 3 041

2 Maroon 5 POLYDOR UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 2 1 792

3 Israel Kamakawiwo'Ole MERCURY MUSIC GROUP UNIVERSAL Variété Internationale Anglo-saxon 2 1 689

4 Ben l'oncle soul MERCURY MUSIC GROUP UNIVERSAL Groove Francophone 2 1 516

5 Linkin park WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 2 1 439

6 James Blunt WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 321

7 Cocoon BARCLAY UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 2 1 306

8 30 seconds to Mars VIRGIN GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 184

9 Aloe Blacc NC NC Groove Anglo-saxon 1 1 138

10 Coldplay CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 028

1 Shy'm WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 2 2 134

2 Lady GaGa POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 2 1 744

3 Britney Spears JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 2 1 727

4 Christophe Maé WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 2 1 664

5 Katy Perry CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 2 1 574

6 Simple Plan WEA WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 1 1 381

7 Merwan Rim MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 1 1 357

8 Adele BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 1 1 356

9 Mickael Miro MERCURY MUSIC GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 1 1 326

10 M. Pokora EMI EMI Variété Française Francophone 1 1 284

1 Chris Brown JIVE / EPIC/USM SONY MUSIC/UNIVERSAL Groove/Dance Anglo-saxon 2 1 866

2 Pitbull JIVE / EPIC SONY MUSIC/UNIVERSAL Dance/Groove Anglo-saxon 2 1 804

3 Rihanna BARCLAY/DEF JAM France UNIVERSAL Groove/Reggae Anglo-saxon 2 1 726

4 Jason Derulo WEA WARNER MUSIC Dance/Groove Anglo-saxon 2 1 713

5 Wiz Khalifa WEA WARNER MUSIC Rap Anglo-saxon 2 1 544

6 La Fouine JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 2 1 526

7 Sexion d'assaut JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 2 1 444

8 Black Eyed Peas POLYDOR UNIVERSAL Dance/Groove Anglo-saxon 2 1 440

9 Beyoncé COLUMBIA SONY MUSIC Groove Anglo-saxon 2 1 411

10 Colonel Reyel PLAY ON PIAS Groove/Reggae Francophone 2 1 402

Câble

satellite

Trace Urban

MTV Base

MTV Idol

MTV Pulse

MTV

MCM

NRJ Hits

(3) II.G. Top 10 artistes par chaîne (issus du listing du top 40 des vidéomusiques les plus diffusées par chaîne) en 2011  
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(1) II.H. Top 50 des vidéomusiques les plus diffusées (issus du listing des vidéomusiques diffusées plus de 100 fois) en 2011 
 

Le top 50 des vidéomusiques les plus diffusées totalise 178 951 diffusions, soit 20,8% de l'ensemble des vidéomusiques diffusées sur le panel, en baisse de -0,5 pt vs. 2010. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
La vidéomusique la plus diffusée sur l’ensemble du panel est « Party rock anthem » du duo californien LMFAO, cumulant 5 237 diffusions sur l’année 2011. 
Ces titres les plus exposés se retrouvent pour la plupart sur Direct Star, W9, MCM, MTV, MTV Idol et NRJ Hits, et dans une moindre mesure sur M6. 



 39 

II.I. Répartition de la diffusion par type de label 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 Les labels indépendants atteignent près d’un quart de la diffusion des vidéomusiques 

sur l’ensemble du panel et plus du tiers sur les chaînes hertziennes 
 

En 2011, la répartition de la diffusion par type de label s’établit sur le panel à 75% pour les 
majors (-8,1 pts vs. 2010), 24,6% pour les indépendants (+8,4 pts) et 0,4% pour les labels 
media (-0,3 pt). 
La part des indépendants s’établit à 34,9% sur la TV hertzienne (+13 pts), celle des majors 
à hauteur de 62,2% (-10,7 pts vs. 2010). Les 4 diffusions relevées sur Canal Plus et les 193 
d’Arte proviennent toutes de majors. Sur TF1, 64,4% de la diffusion de vidéomusiques est 
issue de labels majors (-10,8 pts vs. 2010). 
 
Sur les chaînes de la TNT, la part des majors s’établit à 73,4% (-9,2 pts vs. 2010), contre 
26,2% pour les labels indépendants (+9,4 pts). 
La part en diffusion des labels indépendants augmente de +7,1 pts sur Direct Star, avec 
21%, et de 12 pts sur W9 avec 31,6%. 
 
Malgré une hausse globale des labels indépendants sur les chaînes du câble-satellite, la 
part des majors est la plus élevée, avec 75,8% (-7,5 pts vs. 2010), contre 23,9% pour les 
labels indépendants (+7,8 pts). La hausse de la part en diffusion des labels indépendants 

est observée sur toutes les chaînes du câble-satellite, de +3,5 pts sur MTV Base (12,5% de 
sa part en diffusion) à +13,7 pts sur MCM (32,1 % de sa part en diffusion). A noter MTV qui 
expose le plus les labels indépendants à 39,3% (+12,5 pts vs. 2010). 
 
Les labels media atteignent 3% (-2,3 pts) sur la TV hertzienne et 19,3% sur TF1 (+1,8 pt), 
notamment avec Les Prêtres dont le label est TF1 Musique. France 3 obtient 1,9% grâce à 
la diffusion des Prêtres (+1 pt vs. 2010). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,8% -0,0 pt +0,1 pt 1 921 +5,0% +13,8% 64,4% -10,8 pt -28,9 pt 16,3% +9,0 pt +9,6 pt 19,3% +1,8 pt +19,3 pt

France 2 0,2% +0,1 pt +0,1 pt 676 +288,5% +57,9% 62,4% -37,6 pt +1,0 pt 37,6% +37,6 pt -1,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

France 3 0,1% -0,0 pt -0,1 pt 634 -4,7% -9,7% 56,3% -14,8 pt +20,8 pt 41,8% +13,8 pt -11,7 pt 1,9% +1,0 pt -9,1 pt

CANAL PLUS 0,0% -0,0 pt -0,0 pt 4 -33,3% -55,6% 100,0% +0,0 pt +100,0 pt 0,0% +0,0 pt -100,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

ARTE 24h/24 0,1% -0,0 pt +0,0 pt 193 -18,2% +206,3% 100,0% +100,0 pt +0,0 pt 0,0% -100,0 pt +0,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

M6 10,9% +5,8 pt +0,8 pt 17 713 +90,6% -4,0% 61,6% -10,3 pt -9,4 pt 36,9% +11,9 pt +10,8 pt 1,4% -1,6 pt -1,4 pt

2,0% +1,0 pt +0,2 pt 21 141 +73,2% -0,9% 62,2% -10,7 pt -9,7 pt 34,9% +13,0 pt +9,5 pt 3,0% -2,3 pt +0,2 pt

France 4 0,0% +0,0 pt +0,0 pt 16 +23,1% +166,7% 100,0% +0,0 pt +50,0 pt 0,0% +0,0 pt -50,0 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

Direct Star 39,3% +1,5 pt -11,9 pt 70 232 +3,9% -8,3% 78,6% -7,2 pt -5,3 pt 21,0% +7,1 pt +5,9 pt 0,5% +0,1 pt -0,6 pt

W9 30,7% -5,0 pt -11,1 pt 61 708 -4,5% -7,8% 68,1% -11,6 pt -13,1 pt 31,6% +12,0 pt +13,5 pt 0,3% -0,4 pt -0,3 pt

23,4% -1,2 pt -7,7 pt 131 956 -0,2% -8,1% 73,4% -9,2 pt -9,2 pt 26,2% +9,4 pt +9,7 pt 0,4% -0,2 pt -0,5 pt

MCM 45,7% -7,2 pt -29,7 pt 67 425 -15,3% -38,0% 66,4% -14,3 pt -16,1 pt 32,1% +13,7 pt +16,6 pt 1,5% +0,6 pt -0,5 pt

MTV 27,5% -0,2 pt -2,2 pt 44 411 -0,6% -1,6% 60,6% -11,8 pt -12,3 pt 39,3% +12,5 pt +15,2 pt 0,1% -0,7 pt -2,9 pt

MTV Base 75,2% -4,0 pt +0,1 pt 111 867 -0,6% +5,6% 87,5% -3,6 pt +4,4 pt 12,5% +3,5 pt -4,5 pt 0,0% +0,0 pt +0,0 pt

MTV Idol 74,8% -3,5 pt -0,2 pt 116 273 -1,9% +6,6% 75,2% -8,6 pt -7,8 pt 24,6% +9,8 pt +10,0 pt 0,2% -1,1 pt -2,2 pt

MTV Pulse 80,4% -1,3 pt +4,7 pt 121 902 -3,5% +3,5% 65,1% -8,2 pt -11,8 pt 34,9% +8,2 pt +11,8 pt 0,0% -0,0 pt +0,0 pt

NRJ Hits 88,0% -1,2 pt -3,8 pt 133 383 -2,4% -1,6% 77,6% -8,9 pt -6,8 pt 21,9% +9,3 pt +8,1 pt 0,5% -0,4 pt -1,4 pt

Trace Urban 79,9% -0,9 pt -1,3 pt 113 245 +0,6% +0,2% 86,0% -4,0 pt +3,0 pt 14,0% +4,1 pt -1,6 pt 0,0% -0,1 pt -1,3 pt

67,4% -2,6 pt -4,6 pt 708 506 -3,1% -3,6% 75,8% -7,5 pt -5,7 pt 23,9% +7,8 pt +6,8 pt 0,3% -0,3 pt -1,1 pt

34,6% -1,0 pt -3,4 pt 861 603 -1,6% -4,3% 75,0% -8,1 pt -6,5 pt 24,6% +8,4 pt +7,4 pt 0,4% -0,3 pt -1,0 pt

Indépendants Label MediaNombre diff clips MajorsTaux de musique clips

 TNT

TV hertzienne

 TV hertzienne

TNT

Câble - satellite

 Câble - satellite

 Panel
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II.J. Top 50 des labels les plus exposés 

 
Le top 50 des labels les plus exposés est établi à partir de l’ensemble de la diffusion de vidéomusiques, dont le label est identifié et totalise 776 104 diffusions, soit -6,7% vs. 2010. 
Si les majors restent les plus présents dans les premières places du tableau, les indépendants progressent sur les vidéomusiques les plus diffusées. 
 
 
  

 

 En part de diffusion, les majors représentent 77,9% des labels les plus exposés (-5,7 pts vs. 2010), en tête desquels se classent à plus de 10% : Jive / Epic (11,3%) et Polydor (11,2%), soit 2 labels 
contre 4 en 2010. Les 9 premiers labels de ce classement sont de type major. 

 Les indépendants totalisent 20,7% des labels les plus exposés (+5,4 pts vs. 2010), en tête desquels se classent : Play On (3,7%), Because (2,4%), Wagram (1,6%), Beggars (1,4%), Scorpio (1,3%), 
Happy Music (1,2%) et My Major Company (1%). 

 Un seul label media, M6 Music, à hauteur de 0,3% de part en diffusion. 
 

 
 

Ci-après, la répartition par type de label du top 50 des labels les plus diffusés en 2011 : 
 
 
Lecture : Jive / Epic est le label le plus exposé parmi les labels identifiés, avec 988 vidéomusiques diffusées sur l'ensemble du panel pour 88 549 diffusions, soit une part en diffusion sur l'ensemble 
de la diffusion de vidéomusiques du panel de 11,3%. Sur M6, la part en diffusion du label Jive / Epic sur l'ensemble de la diffusion de vidéomusiques de la chaîne est de 5,9%. 
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TF1 France 2 France 3 Canal Plus ARTE 24h/24 M6

Nb clips Nb diffs Part en diff
Rg 

2010

1 JIVE / EPIC SONY MUSIC MAJOR 988 88 549 11,3% 1 3,8% - - - - 5,9%

2 POLYDOR UNIVERSAL MAJOR 819 88 045 11,2% 3 12,6% 21,5% 21,7% - - 8,2%

3 WEA WARNER MUSIC MAJOR 1 024 76 711 9,8% 2 6,1% 18,5% 2,9% 50,0% 0,5% 5,8%

4 BARCLAY UNIVERSAL MAJOR 895 55 762 7,1% 4 - - 20,6% 50,0% - 5,1%

5 CAPITOL GROUP EMI MAJOR 671 42 540 5,4% 9 - - 3,6% - - 3,3%

6 COLUMBIA SONY MUSIC MAJOR 626 39 488 5,0% 7 5,2% - 2,4% - - 6,5%

7 WARNER WARNER MUSIC MAJOR 275 37 650 4,8% 6 14,2% 0,1% 4,7% - - 8,0%

8 AZ UNIVERSAL MAJOR 284 32 949 4,2% 8 2,1% - - - - 4,3%

9 VIRGIN GROUP EMI MAJOR 562 32 796 4,2% 11 - 2,2% - - - 1,4%

10 PLAY ON ***DIVERS*** INDE 50 28 866 3,7% 14 7,9% 37,6% 18,1% - - 5,2%

11 USM UNIVERSAL MAJOR 118 27 501 3,5% 12 10,7% - - - - 3,4%

12 MERCURY GROUP UNIVERSAL MAJOR 453 26 171 3,3% 5 9,1% 20,0% 3,1% - - 5,6%

13 DEF JAM FRANCE UNIVERSAL MAJOR 319 26 147 3,3% - - - - - - 1,6%

14 BECAUSE ***DIVERS*** INDE 160 18 852 2,4% 17 - - - - - 3,4%

15 DELABEL / HOSTILE EMI MAJOR 147 18 278 2,3% 10 - - - - - 0,7%

16 WAGRAM WAGRAM INDE 114 12 219 1,6% 19 - - 0,3% - - 2,0%

17 BEGGARS NAIVE INDE 111 11 134 1,4% 27 - - 0,8% - - 0,4%

18 SCORPIO ***DIVERS*** INDE 66 10 268 1,3% 20 - - - - - 1,3%

19 HAPPY MUSIC ***DIVERS*** INDE 74 9 323 1,2% 13 - - - - - 0,8%

20 MY MAJOR COMPANY WARNER MUSIC INDE 25 7 956 1,0% 16 - - - - - 1,5%

21 PIAS PIAS INDE 439 7 362 0,9% 15 - - 0,3% - - 2,0%

22 3EME BUREAU WAGRAM INDE 40 7 004 0,9% 21 - - - - - 2,4%

23 YAZ PROD YAZ PROD INDE 2 5 861 0,7% - - - - - - 2,0%

24 EMI EMI MAJOR 41 5 404 0,7% 28 - - - - 99,5% 1,7%

25 SMART SONY MUSIC MAJOR 43 5 085 0,6% - 5,7% - 1,0% - - 1,4%

26 ATMOSPHERIQUES ***DIVERS*** INDE 54 5 072 0,6% 22 - - 0,3% - - 2,3%

27 DISCOGRAPH ***DIVERS*** INDE 130 4 361 0,6% 23 - - - - - 0,7%

28 TOT OU TARD ***DIVERS*** INDE 36 4 357 0,6% 35 - - - - - 1,5%

29 URBAN POP WAGRAM INDE 3 3 667 0,5% - - - - - - 0,9%

30 BMG SONY MUSIC MAJOR 250 3 171 0,4% 36 - - 5,8% - - 0,0%

31 RCA MUSIC GROUP SONY MUSIC MAJOR 128 2 935 0,4% 31 - - 1,5% - - 0,0%

32 NAIVE NAIVE INDE 114 2 912 0,4% 26 - - 0,3% - - 0,6%

33 CINQ7 WAGRAM INDE 35 2 660 0,3% 30 - - - - - 1,2%

34 M6 MUSIC LABEL ***DIVERS*** LABEL MEDIA 34 2 598 0,3% 24 - - - - - 1,4%

35 ROY MUSIC ***DIVERS*** INDE 18 2 086 0,3% 29 - - - - - 1,6%

36 323 RECORDS ***DIVERS*** INDE 3 2 021 0,3% - - - - - - 2,0%

37 COOPERATIVE MUSIC ***DIVERS*** INDE 86 1 864 0,2% 33 - - - - - -

38 DJ CENTER ***DIVERS*** INDE 18 1 815 0,2% 41 - - - - - 0,9%

39 TEST WAGRAM INDE 9 1 767 0,2% 37 2,6% - - - - 0,1%

40 7THMAGNITUDE BELIEVE INDE 1 1 641 0,2% - - - - - - -

41 ISLAND-REMARK UNIVERSAL MAJOR 81 1 517 0,2% 40 - - - - - 0,0%

42 FREAKS BECAUSE INDE 2 1 512 0,2% - - - - - - 0,5%

43 BELIEVE ***DIVERS*** INDE 37 1 476 0,2% 25 - - - - - 0,3%

44 MG PRODUCTIONS SONY MUSIC INDE 1 1 393 0,2% - - - - - - 0,3%

45 DOMINO PIAS INDE 68 1 158 0,1% - - - - - - 0,1%

46 XKS BELIEVE INDE 1 1 020 0,1% - - - - - - 0,1%

47 V2 ***DIVERS*** INDE 53 974 0,1% 45 - - - - - 0,0%

48 ROADRUNNER ***DIVERS*** INDE 134 863 0,1% 39 - - - - - -

49 SONY SONY MUSIC MAJOR 67 743 0,1% 44 - - 0,8% - - -

50 V MUSIC ***DIVERS*** INDE 2 600 0,1% - - - - - - 0,0%

Total - - - 9 711 776 104 98,9% - 79,9% 99,9% 88,2% 100,0% 100,0% 98,7%

Rg
Répartition de la part en diffusion par chaîne

TypeDistributeurlabel
Panel

Top 50 des labels les plus exposés (classement établi à partir de l'ensemble de la diffusion de vidéomusiques dont le label est identifié) 
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France 4 Direct Star W9 MCM MTV MTV Base MTV Idol MTV Pulse NRJ Hits Trace Urban

1 JIVE / EPIC SONY MUSIC MAJOR - 10,0% 5,2% 10,8% 6,8% 19,6% 11,9% 5,0% 10,5% 18,2%

2 POLYDOR UNIVERSAL MAJOR - 12,0% 7,6% 8,8% 8,3% 12,5% 13,5% 10,1% 13,0% 11,2%

3 WEA WARNER MUSIC MAJOR 18,8% 8,7% 3,5% 4,2% 4,1% 12,0% 8,7% 17,6% 8,2% 12,9%

4 BARCLAY UNIVERSAL MAJOR - 6,0% 7,3% 6,1% 7,2% 11,2% 5,4% 7,6% 4,5% 9,3%

5 CAPITOL GROUP EMI MAJOR - 7,8% 3,5% 6,4% 3,3% 2,9% 6,4% 7,2% 5,9% 4,4%

6 COLUMBIA SONY MUSIC MAJOR - 4,1% 6,2% 1,9% 2,4% 5,4% 5,7% 7,5% 4,7% 4,3%

7 WARNER WARNER MUSIC MAJOR - 6,5% 13,0% 3,6% 2,9% 2,5% 4,4% 1,4% 7,7% 2,7%

8 AZ UNIVERSAL MAJOR - 4,8% 5,7% 2,3% 7,1% 2,2% 4,6% 4,3% 5,2% 3,2%

9 VIRGIN GROUP EMI MAJOR 6,3% 5,2% 2,9% 6,3% 4,2% 3,1% 4,9% 6,2% 3,0% 2,9%

10 PLAY ON ***DIVERS*** INDE - 6,2% 7,2% 3,9% 2,2% 0,1% 5,1% 1,4% 5,1% 2,5%

11 USM UNIVERSAL MAJOR - 4,6% 2,7% 11,3% 2,8% 1,3% 5,0% 0,0% 4,5% 1,8%

12 MERCURY GROUP UNIVERSAL MAJOR - 3,3% 6,2% 2,5% 5,3% 1,3% 3,7% 2,2% 4,8% 1,8%

13 DEF JAM FRANCE UNIVERSAL MAJOR - 3,3% 1,0% 1,4% 2,0% 7,6% 2,2% 0,2% 2,9% 8,0%

14 BECAUSE ***DIVERS*** INDE - 1,0% 1,8% 2,6% 9,3% 3,5% 0,0% 4,1% 0,1% 3,0%

15 DELABEL / HOSTILE EMI MAJOR 6,3% 1,5% 1,6% 3,2% 3,4% 4,6% 0,8% 0,7% 1,8% 4,6%

16 WAGRAM WAGRAM INDE - 1,9% 2,4% 0,9% 2,0% 1,9% 0,9% 0,1% 1,7% 2,8%

17 BEGGARS NAIVE INDE - 1,3% 0,8% 0,6% 3,4% 0,1% 1,4% 4,1% 1,4% -

18 SCORPIO ***DIVERS*** INDE - 1,0% 0,4% 5,1% 0,8% 0,2% 2,4% 0,1% 2,2% 0,1%

19 HAPPY MUSIC ***DIVERS*** INDE - 0,7% 0,0% 5,5% 0,8% 0,2% 1,7% 0,0% 1,6% 0,8%

20 MY MAJOR COMPANY WARNER MUSIC INDE - 1,9% 2,4% 0,0% 1,7% - 1,1% 0,8% 1,8% -

21 PIAS PIAS INDE - 0,9% 1,3% 0,4% 1,7% 0,3% 0,3% 3,2% 0,4% 0,1%

22 3EME BUREAU WAGRAM INDE - 0,4% 2,7% 0,2% 5,0% 1,2% 0,1% 0,7% 0,2% 0,4%

23 YAZ PROD YAZ PROD INDE - 1,2% 1,6% 1,2% 0,0% - 1,2% - 1,4% 0,0%

24 EMI EMI MAJOR - 0,7% 1,9% 0,4% 0,8% 0,0% 0,9% 0,1% 1,2% 0,2%

25 SMART SONY MUSIC MAJOR - 0,3% 0,4% 1,4% 0,1% 0,1% 1,2% 0,1% 1,5% 0,3%

26 ATMOSPHERIQUES ***DIVERS*** INDE - 0,4% 2,5% 0,0% 1,6% 0,1% 0,3% 1,3% 0,1% 0,3%

27 DISCOGRAPH ***DIVERS*** INDE - 0,2% 0,3% 0,2% 1,1% 0,2% 0,0% 2,8% 0,1% 0,1%

28 TOT OU TARD ***DIVERS*** INDE - 0,3% 1,3% - 2,7% - 0,1% 1,7% 0,0% -

29 URBAN POP WAGRAM INDE - 0,7% 1,1% 0,3% - - 0,8% - 1,1% -

30 BMG SONY MUSIC MAJOR - 0,2% 0,2% 0,2% 0,1% 1,3% 0,6% 0,5% 0,0% 0,2%

31 RCA MUSIC GROUP SONY MUSIC MAJOR - 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 1,1% 0,4% 0,2% 0,2%

32 NAIVE NAIVE INDE 68,8% 0,2% 0,8% 0,4% 1,0% 0,0% 0,1% 1,2% - 0,2%

33 CINQ7 WAGRAM INDE - 0,2% 0,9% 0,4% 0,9% 0,2% 0,1% 0,8% 0,1% -

34 M6 MUSIC LABEL ***DIVERS*** LABEL MEDIA - 0,4% 0,3% 1,1% 0,1% 0,1% 0,2% - 0,6% 0,2%

35 ROY MUSIC ***DIVERS*** INDE - 0,1% 1,4% 0,1% 0,5% 0,0% 0,0% 0,2% 0,3% -

36 323 RECORDS ***DIVERS*** INDE - 0,1% 0,5% 0,1% 1,9% - - 0,5% 0,0% -

37 COOPERATIVE MUSIC ***DIVERS*** INDE - 0,2% - 0,0% 0,7% 0,0% - 1,3% - -

38 DJ CENTER ***DIVERS*** INDE - 0,0% 0,0% 1,0% 0,4% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

39 TEST WAGRAM INDE - 0,0% - 0,4% 0,0% 0,2% 0,8% - - 0,5%

40 7THMAGNITUDE BELIEVE INDE - - - - 0,0% 1,0% - - 0,3% 0,3%

41 ISLAND-REMARK UNIVERSAL MAJOR - 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,4% 0,7% 0,0% 0,0%

42 FREAKS BECAUSE INDE - 0,1% 0,0% 0,4% - - 0,5% - 0,5% -

43 BELIEVE ***DIVERS*** INDE - 0,1% 0,0% 0,4% 0,1% 0,3% 0,2% 0,2% 0,0% 0,4%

44 MG PRODUCTIONS SONY MUSIC INDE - 0,3% 0,7% - - - - 0,3% 0,3% -

45 DOMINO PIAS INDE - 0,2% - 0,0% 0,1% - 0,0% 0,9% - -

46 XKS BELIEVE INDE - - - 0,1% - 0,0% 0,3% - 0,1% 0,4%

47 V2 ***DIVERS*** INDE - 0,0% - 0,6% 0,0% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,1%

48 ROADRUNNER ***DIVERS*** INDE - 0,1% - 0,0% 0,0% - 0,0% 0,7% - -

49 SONY SONY MUSIC MAJOR - 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,0% 0,1% 0,2% 0,1% 0,1%

50 V MUSIC ***DIVERS*** INDE - 0,0% - 0,5% - - 0,1% - 0,1% 0,0%

Total - - - 100,0% 99,4% 99,6% 97,4% 99,0% 98,9% 99,3% 98,9% 99,4% 98,6%

Répartition de la part en diffusion par chaîne
Rang TypeDistributeurlabel
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 229 +53,7% +0,9% 31 +0,0% -29,5%

France 2 773 -11,3% +16,9% 71 -25,3% -4,1%

France 3 701 -5,5% +24,3% 65 -9,7% +32,7%

CANAL PLUS 122 +0,0% -3,9% 11 -31,3% -38,9%

ARTE 24h/24 571 +51,9% +124,8% 198 +55,9% +191,2%

M6 320 +14,3% +138,8% 26 -44,7% -29,7%

2 131 +5,5% +41,3% 392 +4,0% +36,6%

France 4 326 -14,4% -7,4% - - -

Direct Star 252 +19,4% +54,6% - - -

W9 369 +2,8% +57,7% - - -

755 -6,3% +18,9% - - -

2 318 +2,7% +26,0% - - -

TV hertzienne

 TV hertzienne

TNT

 TNT

 Panel

Nbre artistes différents Nbre progr. différents

 

III. Exploitation des interprétations plateau et diffusions de concerts * (hors chaînes du câble-satellite) 

 

III.A. Nombre de diffusions, part en diffusion, nombre d’artistes différents et de programmes différents 

 
 

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 133 -71,0% -70,6% 657 +109,2% +173,8% 790 +2,3% +14,0% 37,0% -50,5 pt -47,4 pt 63,0% +50,5 pt +47,4 pt

France 2 98 -57,4% -67,5% 1 463 -30,8% +17,7% 1 561 -33,4% +1,0% 41,3% +5,4 pt +5,5 pt 58,7% -5,4 pt -5,5 pt

France 3 1 008 -14,3% +1,8% 2 446 +43,7% +156,4% 3 454 +20,0% +77,7% 61,7% -9,6 pt -14,2 pt 38,3% +9,6 pt +14,2 pt

CANAL PLUS 60 -70,4% -79,2% 1 117 +49,5% +82,2% 1 177 +23,9% +30,5% 4,8% -20,1 pt -31,8 pt 95,2% +20,1 pt +31,8 pt

ARTE 24h/24 1 959 +77,4% +299,8% 1 264 +254,1% +477,2% 3 223 +120,6% +354,6% 74,9% -12,1 pt -5,5 pt 25,1% +12,1 pt +5,5 pt

M6 2 688 -73,0% -44,4% 2 379 +165,8% +381,6% 5 067 -53,3% -5,0% 51,4% -41,5 pt -41,7 pt 48,6% +41,5 pt +41,7 pt

5 946 -54,7% -19,2% 9 326 +52,1% +147,8% 15 272 -20,7% +37,3% 55,7% -22,4 pt -20,3 pt 44,3% +22,4 pt +20,3 pt

France 4 3 242 -7,5% -1,3% 1 121 -23,2% -37,1% 4 363 -12,1% -13,9% 78,0% +5,5 pt +12,9 pt 22,0% -5,5 pt -12,9 pt

Direct Star 8 417 +5,5% +2,9% 1 338 -70,0% +2576,0% 9 755 -21,6% +18,6% 87,0% +21,0 pt -12,5 pt 13,0% -21,0 pt +12,5 pt

W9 861 +11,7% -62,4% 1 834 +71,7% +581,8% 2 695 +46,5% +5,4% 46,5% -4,5 pt -44,9 pt 53,5% +4,5 pt +44,9 pt

12 520 +2,2% -9,0% 4 293 -38,6% +104,2% 16 813 -12,6% +6,0% 79,2% +12,7 pt -8,1 pt 20,8% -12,7 pt +8,1 pt

18 466 -27,2% -12,5% 13 619 +3,8% +132,2% 32 085 -16,7% +18,9% 66,4% -6,2 pt -15,9 pt 33,6% +6,2 pt +15,9 pt

Concerts Live plateau Total Concerts Live plateau

 Panel

Part en diffusion (1)

 TNT

TNT

TV hertzienne

 TV hertzienne

Nbre diffusions titres

 
(1) indicateur calculé sur la durée de diffusion des titres 
* Cette exploitation comprend les rediffusions 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Note : Les émissions de concert (enregistrées ou en direct) où le 

public est libre d’assister et qui ont pour objet l’enchaînement de 

prestations live d’artistes sont considérées comme des concerts. 

Les « live plateau » regroupent les interprétations d’artistes dans des 

émissions de variété (le plus souvent en première partie de soirée) 

avec animateur, interview, pouvant aborder d’autres sujets que la 

musique. 
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La diffusion de concerts et live plateau  
Les indicateurs relatifs à cette segmentation, ne concernent que les chaînes hertziennes et celles de la TNT. Les exploitations qui suivent, correspondent au nombre de diffusions, de programmes 
différents, d’artistes différents, au volume d’heures de diffusion ainsi qu’au taux de musique, sur la base 24h/24. 
 

 Sur les chaînes hertziennes, 15 272 titres ont été diffusés (-20,7%), dont 5 946 de concerts (-54,7%)  et 9 326 de live plateau (+52,1%) pour 2 131 artistes différents recensés, soit une 
progression de +5,5% vs. 2010 et +41,3% vs. 2009. Le nombre de programmes différents s’établit à 392, soit une hausse de +4% vs. 2010 et de +36,6% vs. 2009. 
 

 Sur les chaînes de la TNT, 16 813 titres ont été diffusés sur la période (-12,6%), dont 12 520 de concerts (+2,2%) et 4 293 de live plateau, en fort recul de -38,6% sur la période. Le 
nombre d’artistes différents s’établit à 755, en baisse de -6,3% vs. 2010. 

 
Si le volume d’heures de concerts, soit 1 619 heures recule de -14,3%, ce volume reste bien supérieur à celui des live plateaux, qui sur la période s’établit à 818 heures, en progression de +15,2% 
vs. 2010. Notons que la retransmission de concerts et/ou d’opéras se fait dans leur intégralité (certains opéras durent plus de 3 heures). 
Les concerts sont ainsi majoritaires sur toutes les chaînes, excepté sur France 2 (41,3%, +5,4 pts vs. 2010) et Canal plus (4,8%, -20,1 pts vs. 2010). 
 
Pigée depuis 2011 en 24h/24h, Arte propose sur la période plus de 320 heures de concerts, pour une part de diffusion de 74,9% : on note la diffusion de nombreux opéras, tels Don Giovanni, 
Opéra en 2 actes de Mozart en direct de la Scala de Milan, sous la direction de Daniel Barenboïm, Lohengrin, Opéra en 3 actes de Richard Wagner en direct du Festival de Bayreuth, La Traviata 
de Giuseppe Verdi, interprété par la célèbre soprano Natalie Dessay, en direct du Festival d’Aix-en-Provence, les retransmissions de concerts à l’occasion de la célébration du bicentenaire de 
Franz Liszt, ou les Ladies First de l’été 2011, concourent au taux de 4,9%, taux de musique affiché par Arte sur la période. 

 

 
III.B. Volume d’heures de diffusion et taux de musique par type de contenu 

 

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 41:54:01 -44,0% -35,3% 71:19:26 +567,6% +495,9% 113:13:27 +32,5% +47,6% 0,5% -0,4 pt -0,3 pt 0,8% +0,7 pt +0,7 pt

France 2 59:53:25 -0,5% +56,9% 85:06:14 -20,9% +24,2% 144:59:39 -13,6% +35,9% 0,7% -0,0 pt +0,2 pt 1,0% -0,3 pt +0,2 pt

France 3 146:07:26 -14,6% +5,6% 90:39:01 +31,5% +106,5% 236:46:27 -1,4% +29,9% 1,7% -0,3 pt +0,1 pt 1,0% +0,2 pt +0,5 pt

CANAL PLUS 3:43:31 -76,8% -82,4% 74:25:03 +53,9% +103,0% 78:08:34 +21,4% +35,2% 0,0% -0,1 pt -0,2 pt 0,8% +0,3 pt +0,4 pt

ARTE 24h/24 320:38:28 +166,2% +518,7% 107:43:17 +497,7% +750,4% 428:21:45 +209,3% +564,2% 3,7% +2,3 pt +3,1 pt 1,2% +1,0 pt +1,1 pt

M6 167:44:45 -73,6% -45,6% 158:46:01 +225,2% +593,6% 326:30:46 -52,2% -1,5% 1,9% -5,3 pt -1,6 pt 1,8% +1,3 pt +1,6 pt

740:01:36 -31,3% +18,8% 587:59:02 +94,4% +199,1% 1328:00:38 -3,7% +62,0% 1,4% -0,6 pt +0,2 pt 1,1% +0,5 pt +0,7 pt

France 4 244:28:11 +0,5% +14,2% 69:00:02 -25,2% -40,0% 313:28:13 -6,6% -4,8% 2,8% +0,0 pt +0,3 pt 0,8% -0,3 pt -0,5 pt

Direct Star 569:12:56 +9,7% +3,3% 85:25:12 -68,1% +2549,6% 654:38:08 -16,8% +18,1% 6,5% +0,6 pt +0,2 pt 1,0% -2,1 pt +0,9 pt

W9 66:08:58 +32,2% -53,1% 76:15:19 +58,1% +469,1% 142:24:17 +44,9% -7,7% 0,8% +0,2 pt -0,9 pt 0,9% +0,3 pt +0,7 pt

879:50:05 +8,3% -2,9% 230:40:33 -43,5% +75,2% 1110:30:38 -9,0% +7,0% 3,3% +0,3 pt -0,1 pt 0,9% -0,7 pt +0,4 pt

1619:51:41 -14,3% +5,9% 818:39:35 +15,2% +149,4% 2438:31:16 -6,2% +31,3% 2,1% -0,3 pt +0,1 pt 1,0% +0,1 pt +0,6 pt Panel

TNT

Live plateau Total Concerts Live plateau

Volume d'heures de diff (h:min:sec)

 TNT

 TV hertzienne

Taux de musique
Concerts

TV hertzienne

 
 

 
 
 
 

En 2011, le volume d’heure de concerts et live plateau s’élève à 2 438 heures (-6,2%  vs. 2010), pour un taux de musique de 3,1% sur le panel (-0,2 pt vs. 2010). 
Les taux de musique restent inférieurs à 5% sur l’ensemble des chaînes, à l’exception de Direct Star, dont la part atteint 7,5% (-1,5 pt vs. 2010). 
Avec seulement 3,7% de part de diffusions concerts et live plateau, M6 recule de -4,1 pts vs. 2010. 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 1,3% +0,3 pt +0,4 pt 0,7% +0,2 pt -0,9 pt 86,8% -1,2 pt +11,6 pt 10,6% +2,5 pt -5,5 pt 0,8% +0,2 pt -1,3 pt

France 2 1,7% -0,3 pt +0,4 pt 16,5% +1,7 pt -4,6 pt 48,9% +13,1 pt +16,5 pt 19,9% -10,7 pt -10,4 pt 2,6% -1,3 pt +0,1 pt

France 3 2,7% -0,0 pt +0,6 pt 2,7% -0,0 pt -0,3 pt 60,7% -12,6 pt -14,0 pt 28,6% +11,9 pt +14,6 pt 0,4% -0,0 pt +0,0 pt

CANAL PLUS 0,9% +0,2 pt +0,2 pt 77,9% +0,3 pt +0,7 pt 2,2% +2,2 pt -1,1 pt 4,9% -3,6 pt +2,0 pt 7,3% -2,5 pt -6,1 pt

ARTE 24h/24 4,9% +3,3 pt +4,2 pt 11,5% -8,3 pt -21,7 pt 79,9% +9,9 pt +30,3 pt 1,9% +0,5 pt +0,3 pt 2,1% -0,2 pt +0,1 pt

M6 3,7% -4,1 pt -0,1 pt 49,5% -2,5 pt +8,1 pt 0,3% +0,1 pt +0,2 pt 14,4% -1,3 pt -5,8 pt 12,9% +0,7 pt +5,4 pt

2,5% -0,1 pt +1,0 pt 22,8% -10,8 pt -5,5 pt 49,5% +19,9 pt +17,5 pt 12,6% -2,8 pt -4,5 pt 4,7% -2,6 pt -0,0 pt

France 4 3,6% -0,3 pt -0,2 pt 62,6% -7,6 pt -7,4 pt 1,0% +0,6 pt -0,3 pt 22,6% +9,4 pt +12,7 pt 2,4% -0,7 pt -0,2 pt

Direct Star 7,5% -1,5 pt +1,1 pt 75,7% +3,9 pt +14,7 pt 0,4% -0,4 pt -2,0 pt 4,5% -6,2 pt -10,1 pt 8,6% +3,7 pt +4,1 pt

W9 1,6% +0,5 pt -0,1 pt 59,1% -6,2 pt -12,7 pt 0,1% +0,1 pt +0,1 pt 17,8% +7,5 pt +12,7 pt 7,8% -1,4 pt -1,1 pt

4,2% -0,4 pt +0,3 pt 69,9% -1,0 pt +4,4 pt 0,5% -0,1 pt -1,1 pt 11,3% -0,0 pt -0,4 pt 6,8% +2,0 pt +2,2 pt

3,1% -0,2 pt +0,7 pt 44,3% -6,9 pt -4,8 pt 27,2% +11,2 pt +12,1 pt 12,0% -1,5 pt -2,0 pt 5,6% -0,5 pt +1,0 pt

Variété Française

 TNT

 TV hertzienne

Pop / Rock Taux de musique

TV hertzienne

 Panel

TNT

Jazz / Blues /Classique Groove

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,0% -0,4 pt -0,1 pt 0,6% -0,9 pt -3,4 pt 0,5% -0,2 pt -0,1 pt 0,0% -0,2 pt -0,3 pt 0,0% -0,0 pt +0,0 pt

France 2 1,6% +0,9 pt +0,6 pt 3,2% -2,3 pt -2,3 pt 1,6% +0,6 pt +0,1 pt 4,8% -0,0 pt -0,0 pt 0,9% -2,0 pt +0,1 pt

France 3 0,2% -0,0 pt -0,0 pt 4,2% +1,8 pt +2,0 pt 1,1% +0,8 pt +0,4 pt 1,3% -0,3 pt -0,4 pt 0,7% -1,6 pt -2,3 pt

CANAL PLUS 4,7% +2,1 pt +3,3 pt 1,0% +0,1 pt -0,4 pt 0,8% +0,6 pt +0,6 pt 0,0% -0,1 pt -0,2 pt 1,1% +0,9 pt +1,1 pt

ARTE 24h/24 0,5% +0,2 pt +0,2 pt 2,1% +0,3 pt -5,3 pt 0,4% +0,0 pt -0,6 pt 1,3% -1,6 pt -2,4 pt 0,3% -0,9 pt -0,9 pt

M6 13,2% +2,5 pt -9,8 pt 3,5% -1,2 pt +0,6 pt 5,0% +1,5 pt +0,9 pt 0,7% +0,0 pt -0,0 pt 0,5% +0,1 pt +0,4 pt

3,9% -1,7 pt -5,7 pt 2,7% -1,0 pt -0,7 pt 1,8% -0,2 pt -0,3 pt 1,4% -0,2 pt -0,3 pt 0,5% -0,6 pt -0,4 pt

France 4 2,3% -0,6 pt -8,4 pt 2,3% -1,9 pt +0,3 pt 0,7% -4,0 pt +0,5 pt 0,1% -0,2 pt -1,5 pt 6,0% +5,1 pt +4,2 pt

Direct Star 3,9% -2,1 pt -8,9 pt 2,0% -0,3 pt +1,4 pt 3,7% +1,2 pt +1,4 pt 0,5% +0,2 pt +0,2 pt 0,7% +0,0 pt -0,9 pt

W9 2,5% -1,5 pt -2,1 pt 4,4% -1,7 pt -2,0 pt 6,4% +2,4 pt +3,8 pt 1,4% +0,6 pt +1,2 pt 0,5% +0,2 pt +0,0 pt

3,3% -1,7 pt -7,6 pt 2,4% -0,8 pt +0,5 pt 3,2% -0,0 pt +1,5 pt 0,5% +0,2 pt -0,2 pt 2,2% +1,5 pt +0,7 pt

3,6% -1,7 pt -6,7 pt 2,6% -0,9 pt +0,0 pt 2,4% -0,1 pt +0,6 pt 1,0% +0,0 pt -0,1 pt 1,3% +0,4 pt +0,0 pt Panel

Rap

TV hertzienne

 TV hertzienne

TNT

 TNT

Variété Internat AutresMusiques du mondeDance

 
 

III.C. Répartition de la part en diffusion par genre en 2011 

 

 

 
 

Le jazz/blues/classique augmente fortement et domine sur les chaînes hertziennes avec 49,5% (+19,9 pts vs. 2010), suivi par le pop/rock en net recul avec 22,8% (-10,8 pts vs. 2010). 

Le jazz/blues/classique réalise une forte progression sur France 2, avec 48,9% (+13,1 pts vs. 2010) et domine largement les live plateau et concerts sur Arte avec 79,9% (+9,9 pts par-rapport au 
canal partagé entre France 5 et Arte en 2010). Le jazz/blues/classique se concentre essentiellement sur la retransmission d’opéras (Atys de Lully interprété par les Arts Florissants et dirigé par 
William Christie, les Troyens d’Hector Berlioz dirigé par John Eliot Gardiner), de concerts classiques (Les larmes de saint Pierre de Roland de Lassus interprété par le Collegium Vocale Gent, la 
captation du festival suisse Verbier en 2008 et 2009) ou d’émissions classiques récurrentes telles « Musique » sur TF1 ou « Les matinales » sur France 3. 

Sur TF1, le jazz/blues/classique reste prédominant, avec un taux de 86,8% (-1,2 pt vs. 2010). Les artistes programmés dans l’émission « Musique » sont peu ou prou les mêmes que l’an dernier 
(Karol Beffa, Christopher Culpo, Anna Startseva, etc). 

Malgré un recul de -12,6 pts vs. 2010, France 3 avec un taux de 60,7%, expose encore majoritairement des formations et/ou artistes classiques, tels que le chef d’orchestre Yakov Kreizberg, 
l’orchestre de chambre La petite Bande fondé par Sigiswald Kuijken et feu Gustav Leonhardt ou le ténor Roberto Alagna. 

Le pop/rock demeure le genre dominant sur Canal Plus (77,9%, +0,3 pt vs. 2010) et sur M6 (49,5%, -2,5 pts). 

Sur les chaînes de la TNT, le Pop/Rock est prédominant, avec 69,9% (-1 pt vs. 2010), illustré par la présence d’artistes francophones et anglophones tels que Blur, Radiohead, Archive ou The Kills. 
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Rang Artiste Genre majoritaire
Part en diff 

/ chaîne *

Nb titres 

diff

Nb 

programmes
Programme majoritaire

Part 

concerts

Part live 

plateau

1 Jean-Guihen Queyras Classique 9,7% 28 2 Les midis-minuits musicaux 68,9% 31,1%

2 Karol Beffa Classique 7,4% 34 2 Musique 0,0% 100,0%

3 Christopher Culpo Divers 7,3% 104 2 Musique 0,0% 100,0%

4 Akiko Ebi Classique 4,7% 33 2 Les midis-minuits musicaux 32,6% 67,4%

5 John Eliot Gardiner Classique 3,6% 2 1 Les Troyens 100,0% 0,0%

6 Nicholas Angelich Classique 3,1% 8 2 Musique 14,2% 85,8%

7 Miquel Ortega Classique 3,1% 2 2 Les caprices de Marianne 100,0% 0,0%

8 Julien Gauthier Classique 2,9% 21 5 Musique 10,4% 89,6%

9 Kirill Troussov Classique 2,8% 9 2 Les midis-minuits musicaux 47,4% 52,6%

10 Christine Marchais Classique 2,5% 21 2 Musique 0,0% 100,0%

1 William Christie Classique 5,2% 4 3 Atys 100,0% 0,0%

2 John Eliot Gardiner Classique 3,9% 2 2 Pelléas et Mélisande 100,0% 0,0%

3 Jordi Savall Classique 2,4% 7 3 Jerusalem, la ville des deux paix 98,6% 1,4%

4 Tugan Sokhiev Classique 2,2% 1 1 Aïda 100,0% 0,0%

5 Natalie Dessay Classique 2,0% 1 1 Manon 100,0% 0,0%

6 Mark Elder Classique 2,0% 1 1 Billy Bud : Opera 100,0% 0,0%

7 Myung-Whun Chung Classique 2,0% 6 2 La Traviata 80,9% 19,1%

8 Ensemble Orchestral de Paris Classique 1,9% 1 1 Candide 100,0% 0,0%

9 Hartmut Haenchen Classique 1,7% 1 1 Le Messie 100,0% 0,0%

10 Daniel Oren Classique 1,6% 1 1 Francesca da Rimini 100,0% 0,0%

1 Yakov Kreizberg Classique 7,8% 68 1 Les matinales 100,0% 0,0%

2 François Guerrier Classique 5,8% 101 1 Les matinales 100,0% 0,0%

3 Winfried Toll Classique 3,9% 39 1 Les matinales 100,0% 0,0%

4 Una Stella Ensemble Classique 2,9% 98 1 Les matinales 100,0% 0,0%

5 La petite bande Classique 2,9% 24 1 Les matinales 100,0% 0,0%

6 Roberto Alagna Divers 2,5% 56 6 Faust 75,0% 25,0%

7 Mika Akiyama Classique 2,1% 64 2 Les matinales 100,0% 0,0%

8 Blandine Staskiewicz Classique 2,0% 54 1 Les matinales 100,0% 0,0%

9 Yun Yang Lee Classique 1,8% 10 1 Les matinales 100,0% 0,0%

10 Line Renaud Divers 1,3% 56 3 Line Renaud à l'Olympia 90,7% 9,3%

1 Indochine Pop/Rock Francophone 12,0% 126 2 Concert privé Canal + 11,2% 88,8%

2 Keren Ann Divers 7,2% 70 1 Concert privé Canal + 0,0% 100,0%

3 Rumer Divers 5,7% 72 1 Concert privé Canal + 0,0% 100,0%

4 Kills Divers 5,3% 60 3 Concert privé Canal + 0,0% 100,0%

5 Carl Barât Pop/Rock International 3,8% 49 2 Concert privé Canal + 0,0% 100,0%

6 Gorillaz Divers 3,5% 36 1 La musicale 0,0% 100,0%

7 Vanessa Paradis Divers 3,4% 46 1 Vanessa Paradis, une nuit à Versailles 100,0% 0,0%

8 Raphael Saadiq Divers 3,0% 31 2 La musicale 0,0% 100,0%

9 Kasabian Pop/Rock International 3,0% 31 2 Concert privé Canal + 0,0% 100,0%

10 Arctic Monkeys Pop/Rock International 2,4% 35 3 Concert privé Canal + 0,0% 100,0%

1 Daniel Barenboïm Classique 2,7% 13 5 Cycle Bruckner 100,0% 0,0%

2
Evgeny Kissin Classique 1,6% 49 5

Evgeny Kissin interprète le Concerto n°2 

de Chopin
100,0% 0,0%

3 Collegium Vocale Gent Classique 1,4% 8 1 Les Larmes de saint Pierre 0,0% 100,0%

4 David Fray Classique 1,4% 38 4 Verbier Festival 2009 61,4% 38,6%

5 Arturo Benedetti Michelangeli Classique 1,4% 76 1 Classic Archive 0,0% 100,0%

6 Anna Netrebko Classique 1,3% 33 3 Anna Bolena 100,0% 0,0%

7 Quatuor Ebène Classique 1,3% 12 1 Verbier Festival 2008 100,0% 0,0%

8 Jean-Yves Thibaudet Classique 1,2% 12 1 Verbier Festival 2009 100,0% 0,0%

9 Jean-Frédéric Neuburger Classique 1,2% 23 2 Verbier Festival 2008 100,0% 0,0%

10 Claudio Abbado Classique 1,2% 10 4 Festival de Lucerne 2011 100,0% 0,0%

1 IAM Rap 10,2% 431 1 Concert privé M6 0,0% 100,0%

2 Calogero Variété Française 7,5% 369 1 Concert privé M6 0,0% 100,0%

3 Placebo Pop/Rock International 4,8% 260 3 Concert privé M6 1,0% 99,0%

4 Mademoiselle K Pop/Rock Francophone 4,7% 214 2 Mademoiselle K 76,5% 23,5%

5 Amel Bent Groove 3,4% 156 2 Concert privé M6 0,0% 100,0%

6 Ben l'oncle soul Groove 3,0% 101 1 Concert privé M6 0,0% 100,0%

7 Luke Pop/Rock Francophone 2,4% 120 1 Concert privé M6 0,0% 100,0%

8 Saïd Divers 1,9% 108 1 Concert privé M6 0,0% 100,0%

9 Katie Melua Divers 1,7% 84 1 Avo session 100,0% 0,0%

10 Snow Patrol Pop/Rock International 1,6% 72 1 Avo session 100,0% 0,0%

TV hertzienne

M6

TF1

France 2

France 3

CANAL PLUS

ARTE 24h/24

(1) 

 

III.D. Top 10 artistes par chaîne en 2011 (issus du listing des concerts et live plateau hors chaînes du câble-satellite)  
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Rang Artiste Genre majoritaire
Part en diff 

/ chaîne *

Nb titres 

diff

Nb 

programmes
Programme majoritaire

Part 

concerts

Part live 

plateau

1 Stephan Eicher Divers 6,4% 253 - - 99,6% 0,4%

2 Matmatah Divers 6,2% 252 - - 100,0% 0,0%

3 Dionysos Divers 5,3% 145 - - 100,0% 0,0%

4 Arthur H Divers 4,9% 160 - - 100,0% 0,0%

5 Inna de Yard All stars Reggae 4,8% 215 - - 100,0% 0,0%

6 Thomas Fersen Variété Française 4,7% 216 - - 99,7% 0,3%

7 Anaïs Divers 4,6% 171 - - 99,5% 0,5%

8 Yael Naim Divers 4,6% 172 - - 95,9% 4,1%

9 La chanson du dimanche Variété Française 4,5% 170 - - 100,0% 0,0%

10 Pascale Picard Pop/Rock International 4,0% 144 - - 100,0% 0,0%

1 Blur Pop/Rock International 2,3% 215 - - 100,0% 0,0%

2 Julien Doré Divers 2,1% 191 - - 96,1% 3,9%

3 Radiohead Pop/Rock International 2,0% 191 - - 100,0% 0,0%

4 Franz Ferdinand Pop/Rock International 1,6% 150 - - 95,4% 4,6%

5 dEUS Pop/Rock International 1,6% 139 - - 99,1% 0,9%

6 Wolfmother Pop/Rock International 1,6% 117 - - 87,2% 12,8%

7 Robbie Williams Divers 1,5% 131 - - 97,8% 2,2%

8 Yael Naim Divers 1,4% 135 - - 60,2% 39,8%

9 Féfé Divers 1,4% 128 - - 97,6% 2,4%

10 Ghinzu Pop/Rock International 1,4% 109 - - 100,0% 0,0%

1 La Troupe de Roméo & Juliette Variété Française 7,1% 4 - - 100,0% 0,0%

2 BB Brunes Divers 3,2% 94 - - 95,3% 4,7%

3 Angus & Julia Stone Pop/Rock International 2,5% 39 - - 95,8% 4,2%

4 Archive Pop/Rock International 2,2% 28 - - 94,3% 5,7%

5 Kills Pop/Rock International 2,1% 44 - - 93,4% 6,6%

6 David Gray Pop/Rock International 1,6% 32 - - 0,0% 100,0%

7 Arctic Monkeys Pop/Rock International 1,4% 35 - - 100,0% 0,0%

8 James Blunt Divers 1,4% 33 - - 76,1% 23,9%

9 Kanye West Rap 1,4% 35 - - 2,9% 97,1%

10 Sugababes Divers 1,3% 36 - - 0,0% 100,0%

TNT

W9

Direct Star

France 4

(2) 

 

III.D. Top 10 artistes par chaîne en 2011 (issus du listing des concerts et live plateau hors chaînes du câble-satellite)  

 
* Lecture : Jean-Guihen Queyras est l'artiste bénéficiant de la plus forte part en diffusion, soit 9,7% sur l'ensemble de la diffusion de concerts et live plateau de la chaîne TF1, et majoritairement 
dans le programme « Les midis-minuits musicaux ». 
 
Phénomène déjà constaté en 2010, le top 10 artistes par chaîne fait état d’une forte exposition du répertoire classique sur les chaînes hertziennes : TF1, France 2, France 3 et Arte. 
 
Les artistes français, qu’ils interprètent de la variété française (Anaïs, Thomas Fersen, La chanson du dimanche ou La troupe de Roméo et Juliette) ou du pop/rock (Matmatah, Dionysos, Julien 
Doré ou BB Brunes) sont fortement exposés sur les chaînes de la TNT France 4 et W9. 
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III.E. Top 50 des labels les plus exposés (hors chaînes du câble-satellite)  
 

 
Le top 50 des labels les plus exposés est établi à partir de l’ensemble des diffusions de concerts et live plateau, dont le label est identifié et totalise 23 018 titres diffusés sur l’année 2011. 

 

 
La lecture du tableau ci-après du top 50 des labels les plus exposés, se comprend en colonne, du point de vue de la chaîne :  

 
 Capitol Group est le label le plus exposé parmi les labels identifiés, avec 2 438 titres en concerts et live plateau diffusés, soit une part en diffusion de 10,8% sur l’ensemble 

des titres diffusés en concerts et live plateau du panel, 
 Sur TF1, la part en diffusion du label Capitol Group sur l'ensemble de la diffusion de concerts et live plateau de la chaîne est de 1%. 

 
 

 Les majors représentent 75,2% de l’ensemble des diffusions de concerts et live plateau (-3 pts vs. 2010), en tête desquelles se classent :  

 Capitol Group (10,8%), Barclay (9,8%), Polydor (8,6%), Mercury (8,5%), Jive / Epic (6,8%), WEA (5,7%), Az (5,2%) et Columbia (5%), 

 Et 16 labels majors à moins de 5%. 
 

 Les indépendants totalisent 24,5% (+3,1 pts vs. 2010), en tête desquels se classent : 

 Pias (4,3%), Tôt ou Tard (3,1%), Naïve (3%), Discograph (1,8%), Domino (1,8%), Cinq7 (1,5%), Because (1,4%), Cooperative Music (1,4%), V2 (1%) et Beggars 
(1%), 

 Et 14 labels indépendants à moins de 1%. 
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TF1 France 2 France 3
Canal 

Plus

ARTE 
24h/24

M6 France 4
Direct 

Star
W9

Nb titres diff
Part en diff / 

panel
Rg 2010

1 CAPITOL GROUP EMI MAJOR 2 438 10,8% 1 1,0% 2,9% 4,2% 4,0% 7,7% 18,7% 0,9% 15,3% 3,7%

2 BARCLAY UNIVERSAL MAJOR 2 251 9,8% 6 1,2% 6,9% 5,7% 5,8% 3,2% 6,3% 25,2% 8,1% 6,6%

3 POLYDOR UNIVERSAL MAJOR 1 834 8,6% 8 7,0% 8,4% 10,1% 4,7% 8,3% 4,0% 14,7% 9,4% 5,9%

4 MERCURY UNIVERSAL MAJOR 1 984 8,5% 2 14,0% 10,5% 13,9% 2,1% 7,2% 18,0% 7,0% 3,9% 8,5%

5 JIVE / EPIC SONY MUSIC MAJOR 1 458 6,8% 4 3,8% 3,0% 3,0% 15,0% 1,2% 9,8% 1,5% 8,4% 4,5%

6 WEA WARNER MUSIC MAJOR 1 391 5,7% 9 4,5% 4,8% 3,2% 9,6% 8,6% 5,6% 1,1% 6,0% 11,5%

7 AZ UNIVERSAL MAJOR 1 227 5,2% 3 3,7% 4,6% 4,1% 3,6% 4,6% 6,4% 3,0% 5,7% 7,0%

8 COLUMBIA SONY MUSIC MAJOR 1 252 5,0% 10 9,2% 6,1% 8,2% 11,0% 2,7% 4,5% 7,2% 3,1% 6,0%

9 PIAS PIAS INDE 921 4,3% 7 0,0% 1,0% 1,0% 9,2% 4,2% 2,4% 2,2% 6,7% 2,5%

10 VIRGIN GROUP EMI MAJOR 1 006 4,1% 5 1,7% 6,0% 1,2% 0,1% 5,3% 1,8% 3,6% 6,2% 3,6%

11 TOT OU TARD ***DIVERS*** INDE 638 3,1% 35 - 1,9% 1,0% - 0,9% 0,6% 12,6% 2,0% 0,4%

12 NAIVE NAIVE INDE 652 3,0% 11 - 4,2% 0,6% 2,5% 6,4% 2,7% 6,2% 2,1% 1,2%

13 WARNER WARNER MUSIC MAJOR 678 2,7% 12 15,6% 6,9% 11,2% 0,4% 0,5% 1,3% 2,1% 1,6% 7,5%

14 DISCOGRAPH DISCOGRAPH INDE 359 1,8% 24 - 1,6% 0,5% 0,6% 4,3% 0,0% 3,3% 1,9% 2,8%

15 DOMINO PIAS INDE 429 1,8% - - 0,3% 0,4% 8,7% 4,6% 0,2% 0,2% 1,7% 4,6%

16 DELABEL / HOSTILE EMI MAJOR 373 1,7% 13 1,2% 1,5% 0,6% 8,0% 1,0% 1,0% 1,4% 1,3% 2,8%

17 CINQ7 WAGRAM INDE 351 1,5% 19 - 1,4% 0,2% 3,2% 1,7% 1,7% 0,6% 1,2% 3,0%

18 BECAUSE ***DIVERS*** INDE 362 1,4% 14 - 3,5% 0,6% 2,5% 3,9% 1,4% 0,6% 1,2% 1,9%

19 ROY MUSIC / DELABEL EMI MAJOR 302 1,4% 20 - 0,1% - - 0,4% 4,9% 0,0% 0,9% 0,4%

20 COOPERATIVE MUSIC ***DIVERS*** INDE 349 1,4% 17 - 0,2% - 2,2% 3,5% 0,1% 0,6% 2,6% 0,9%

21 V2 ***DIVERS*** INDE 207 1,0% 23 0,5% - 0,1% 0,5% 0,1% 0,8% 0,7% 1,7% 0,9%

22 BEGGARS NAIVE INDE 268 1,0% 18 - 0,1% 0,2% 1,0% 1,1% 1,0% 0,2% 1,7% 0,5%

23 PLAY ON ***DIVERS*** MAJOR 211 0,8% 32 2,5% 3,5% 2,3% 0,1% 2,2% 1,6% 0,1% - 1,4%

24 ATMOSPHERIQUES ***DIVERS*** INDE 183 0,7% 21 - 0,4% 0,6% 0,2% 0,5% 0,9% 0,5% 0,4% 2,8%

25 ISLAND-REMARK UNIVERSAL MAJOR 129 0,5% 48 - 0,5% 0,3% - 0,9% - 0,4% 1,1% 0,0%

26 USM UNIVERSAL MAJOR 107 0,5% 41 20,3% 0,1% 2,2% - - 0,8% 0,0% 0,1% 0,9%

27 BMG SONY MUSIC MAJOR 179 0,5% 30 1,2% 1,3% 2,2% - 0,2% 0,5% 0,3% 0,3% 1,1%

28 TREMA ***DIVERS*** INDE 98 0,5% - - 0,1% 0,2% - - - 1,9% 0,4% -

29 WAGRAM WAGRAM INDE 112 0,5% 36 0,4% 1,4% 1,0% 1,9% 1,0% 0,0% 0,1% 0,5% 0,1%

30 3EME BUREAU WAGRAM INDE 107 0,4% 26 - 0,8% 0,4% 0,6% - - 1,0% 0,5% 0,3%

31 UNIVERSAL UNIVERSAL MAJOR 138 0,4% 25 0,3% 1,8% 4,5% - 0,6% 0,1% 0,1% 0,2% 0,4%

32 ROADRUNNER ***DIVERS*** INDE 88 0,4% 40 - - - - - 0,2% - 1,0% -

33 DEF JAM FRANCE UNIVERSAL MAJOR 102 0,4% - - - - - 0,1% 0,2% 0,0% 0,5% 2,0%

34 EMI EMI MAJOR 101 0,4% 22 1,6% 1,4% 2,0% 1,0% 1,3% 0,3% 0,1% - 0,4%

35 RCA MUSIC GROUP SONY MUSIC MAJOR 104 0,3% 15 0,5% 0,4% 0,6% 0,3% 0,3% 0,6% 0,0% 0,2% 1,1%

36 EMI - BLUE NOTE / CLASSIQUEEMI MAJOR 73 0,3% 27 - 0,6% 0,2% - 3,6% - 0,0% 0,4% -

37 MY MAJOR COMPANY WARNER MUSIC INDE 111 0,3% 16 3,1% 0,9% 1,7% 0,1% - 0,4% 0,2% 0,1% 0,5%

38 NATIONAL GEOGRAPHIC MUSICNAIVE INDE 41 0,3% - - - - - - - - 0,7% -

39 SMART SONY MUSIC MAJOR 78 0,2% - 0,4% 1,9% 2,5% - - 0,2% - - 0,3%

40 SONY SONY MUSIC MAJOR 81 0,2% 37 0,9% 0,9% 2,5% - 0,7% 0,0% - - 0,5%

41 UNIVERSAL JAZZ UNIVERSAL MAJOR 46 0,2% 31 - 1,0% 0,6% - 2,4% - 0,1% 0,1% -

42 HAPPY MUSIC ***DIVERS*** INDE 29 0,1% 47 - 0,2% 0,1% - - 0,5% - - 0,0%

43 M6 MUSIC LABEL ***DIVERS*** LABEL MEDIA 13 0,1% 42 0,2% - - - - 0,5% - - 0,2%

44 323 RECORDS / THINK ZIK! WARNER MUSIC INDE 34 0,1% - - 0,4% - 1,0% - - - 0,0% 0,4%

45 DISQUES DREYFUS SONY MUSIC INDE 20 0,1% - - 0,3% 0,2% - 0,7% - - 0,1% -

46 HARMONIA MUNDI HARMONIA MUNDI INDE 21 0,1% 46 - 0,7% 0,1% - 0,8% - - - 0,3%

47 BELIEVE BELIEVE INDE 20 0,1% 44 - 0,1% - - 1,3% - 0,1% - -

48 SOBER & GENTLE DISCOGRAPH INDE 24 0,1% 28 - - - - - - - 0,2% -

49 DISQUE PRIMEUR ***DIVERS*** INDE 16 0,1% - - - - - - - - 0,2% -

50 UNE MUSIQUE WARNER MUSIC LABEL MEDIA 22 0,1% - 0,6% 0,4% 0,7% - - - - - 0,1%

Total - - - 23 018 99,3% - 95,3% 95,5% 94,8% 99,8% 98,3% 100,0% 99,9% 99,6% 99,5%

Répartition de la part en diffusion par chaîne

Rang TypeDistributeurlabel
Panel

Top 50 des labels les plus exposés (hors chaînes du câble-satellite)  
(classement établi à partir de l'ensemble des diffusions de concerts et live plateau dont le label est identifié)  
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Rang Programme Chaîne Type programme Genre programme
Part en diff / 

panel *

Nb titres 

diffusés

Nb artistes 

différents

Part 

concerts

Part live 

plateau

1 Concert privé M6 M6 Musique Concert 8,9% 1 707 28 0,0% 100,0%

2 Les matinales France 3 Musique Emission Musicale 6,6% 652 25 100,0% 0,0%

3 London Live M6 Musique Concert 6,5% 1 473 151 100,0% 0,0%

4 Musique TF1 Musique Emission Musicale 3,7% 333 30 0,0% 100,0%

5 Chabada France 3 Musique Emission Musicale 3,1% 1 192 220 0,1% 99,9%

6 One Shot Not Arte Musique Emission Musicale 2,8% 577 130 0,0% 100,0%

7 M6 Music Live M6 Musique Emission Musicale 2,6% 557 118 76,4% 23,6%

8 Concert privé Canal + CANAL PLUS Musique Concert 2,3% 431 9 0,0% 100,0%

9 Les midis-minuits musicaux TF1 Programme Court Programme Court musical 1,6% 86 15 77,1% 22,9%

10 Album de la semaine CANAL PLUS Musique Emission Musicale 1,5% 317 48 0,0% 100,0%

11 Classic Archive Arte Documentaire Documentaire Divers 1,5% 123 7 0,0% 100,0%

12 Toute la musique qu'ils aiment... France 3 Musique Emission Musicale 1,4% 93 31 100,0% 0,0%

13 Taratata France 2 Emission Emission Musicale 1,2% 245 168 0,0% 100,0%

14 Best of the festivals 80's M6 Musique Concert 1,2% 214 30 100,0% 0,0%

15 La musicale CANAL PLUS Musique Concert 1,1% 216 22 0,0% 100,0%

16 ARTE Lounge Arte Emission Emission Culturelle 1,1% 250 51 4,9% 95,1%

17 Avo session M6 Musique Concert 1,0% 201 3 100,0% 0,0%

18 Verbier Festival 2008 Arte Musique Concert 1,0% 68 3 100,0% 0,0%

19 La Folle Journée 2009 Arte Musique Concert 0,9% 50 8 100,0% 0,0%

20 Starfloor M6 Musique Concert 0,9% 171 20 0,0% 100,0%

21 Mademoiselle K M6 Musique Concert 0,9% 150 1 100,0% 0,0%

22 Verbier Festival 2009 Arte Musique Concert 0,9% 42 5 100,0% 0,0%

23 Le concert pour la tolérance M6 Musique Concert 0,8% 185 32 0,0% 100,0%

24 Vivement dimanche France 2 Emission Emission de Divertissement 0,8% 182 141 0,0% 100,0%

25 Appassionata France 3 Musique Emission Musicale 0,6% 52 27 100,0% 0,0%

26 Les années bonheur France 2 Emission Emission de Divertissement 0,6% 128 101 0,0% 100,0%

27 La Folle Journée de Nantes 2011 Arte Musique Concert 0,6% 29 17 100,0% 0,0%

28 Des mots de minuit France 2 Emission Emission Culturelle 0,6% 129 45 0,0% 100,0%

29 Mon Taratata à moi France 2 Emission Emission Culturelle 0,5% 114 105 0,0% 100,0%

30 Les Larmes de saint Pierre Arte Musique Concert 0,5% 8 1 0,0% 100,0%

31 Cycle Bruckner Arte Musique Concert 0,4% 5 1 100,0% 0,0%

32 Verbier 2008 Arte Musique Concert 0,4% 29 2 100,0% 0,0%

33 Carmen France 2 / Arte Théâtre/Spectacle/Cérémonie Théâtre/Spectacle/Cérémonie 0,4% 2 2 100,0% 0,0%

34 Ce soir (ou jamais !) France 3 Emission Emission Culturelle 0,4% 76 72 0,0% 100,0%

35 La Traviata France 2 / Arte Théâtre/Spectacle/Cérémonie Théâtre/Spectacle/Cérémonie 0,4% 2 2 100,0% 0,0%

36 Evgeny Kissin interprète le Concerto n°2 de Chopin Arte Musique Concert 0,4% 22 2 100,0% 0,0%

37 Les Francofolies de Montréal M6 Musique Concert 0,4% 95 4 100,0% 0,0%

38 Ete party 80 France 3 Emission Emission de Divertissement 0,4% 86 21 0,0% 100,0%

39 La boite a musique de Jean-Francois Zygel France 2 Emission Emission Culturelle 0,3% 141 76 0,0% 100,0%

40 Rigoletto France 3 / Arte Théâtre/Spectacle/Cérémonie Théâtre/Spectacle/Cérémonie 0,3% 2 2 100,0% 0,0%

41 Trois concertos pour deux claviers de Bach Arte Musique Concert 0,3% 13 1 100,0% 0,0%

42 Vivaldi virtuoso ! Arte Musique Concert 0,3% 37 2 100,0% 0,0%

43 Martha Argerich à Verbier 2010 Arte Musique Concert 0,3% 18 3 100,0% 0,0%

44 Vadim Repin joue la Symphonie Espagnole de Lalo Arte Musique Concert 0,3% 12 2 100,0% 0,0%

45 Valery Sokolov enregistre Bartók Arte Musique Concert 0,3% 6 1 0,0% 100,0%

46 Turandot France 3 / Arte Théâtre/Spectacle/Cérémonie Théâtre/Spectacle/Cérémonie 0,3% 2 2 100,0% 0,0%

47 Les Troyens TF1 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Théâtre/Spectacle/Cérémonie 0,3% 2 1 100,0% 0,0%

48 Festival de Paques de Deauville TF1 Musique Concert 0,3% 11 6 100,0% 0,0%

49 Christian Zacharias & Friends à La Roque-d'Anthéron Arte Musique Concert 0,3% 34 3 100,0% 0,0%

50 Tracks Arte Emission Emission Musicale 0,3% 69 33 100,0% 0,0%

 

III.F. Top 50 des programmes diffusant le plus de live plateau et de concerts (hors chaînes du câble-satellite et de la TNT) 

2011 :   
Lecture du tableau : le programme "Concert privé M6" représente 8,9% de l'ensemble de la diffusion de live plateaux et concerts du panel. 
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III.G. Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau : part en diffusion, audience et structure d'auditoire (hors chaînes du câble-satellite et de la TNT)  

 

 
 Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau au 1er semestre 

 
Les 40 programmes sélectionnés sur des dates et des créneaux horaires différents, 
comprennent : 

 l’audience (part d’audience et nombre de téléspectateurs) 

 la structure d’auditoire  

 la part en diffusion pondérée par la durée des titres 

 le nombre de titres diffusés 
 
Le choix des 40 programmes, par semestre, s’est fait selon un croisement de critères 
suivants :  

 part en diffusion des titres en concerts et live plateau à l’aide du top 50 des 
programmes ci-dessus ; 

 émissions à caractère musical, culturel, de divertissements ;  

 journaux télévisés ;  

 créneaux horaires différents ; 

 caractère récurrent ou ponctuel de l’émission.    
 
Les commentaires qui suivent se comprennent par une lecture linéaire des tableaux suivants, 
en pages 52 et 53 : 
 

 le 22 janvier 2011, les « NRJ Music Awards », le rendez-vous de la filière en direct de 
Cannes, diffusé sur TF1 en première partie de soirée, a été suivi par 6,2 millions de 
téléspectateurs ;  

 

 la part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV pour ce programme, s'élevait à 
28,7% ;  

 

 le programme a majoritairement fédéré des femmes (57%), âgées de 35 à 49 ans ; il a 
été regardé par 46,8% d’inactifs. 

 

Les précédentes cérémonies, en date du 23 janvier 2010, avaient fédéré 4,9 Millions de 
téléspectateurs, pour une part d’audience de 24,4% et celle du 17 janvier 2009, 5,7 millions 
de téléspectateurs, pour 28,1% de part d’audience. 

 

 

 sur TF1 « Dans l’œil des Enfoirés », diffusé le 11 mars à 20h53, a réuni 12,5 millions de 
téléspectateurs (vs.11,6 millions en 2010) ;  

 

 la part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV pour ce programme, s'élève à 
49,7%, (+1,7 pt vs. 2010) ;  

 

 le nombre de titres diffusés au cours de ce programme s’établit à 21, pour une part en 
diffusion de 3,5% par rapport à l’ensemble de titres de concerts et live plateau diffusés 
sur TF1 en 2011 ; 

 

 le programme a majoritairement fédéré des femmes (58,5%), âgées pour 27,1% de 35 à 
49 ans et pour 23,1% de plus de 60 ans ; le programme est à 48,3% regardé par des 
inactifs ; 

 

 la « Fête de la chanson française » diffusée cette année sur France 3 a réuni 3,2 millions 
de téléspectateurs, contre 3,8 millions l’an passé sur France 2 ; 

 

 le 56ème concours Eurovision de la chanson diffusé le 14 mai 2011 sur France 3 a réuni 
près de 5 millions de téléspectateurs, contre 3,6 millions lors du 55ème le 29 mai 2010. 

 

 la 1ère partie des « Victoires de la musique 2011 » organisée à Lille diffusée en prime sur 
France 4, rediffusée sur France 2 le 17 février peu avant minuit, a réuni 235 000 
téléspectateurs ;  

 la 2nde partie des « Victoires de la musique 2011 » organisée à Paris, diffusée en 
première partie de soirée sur France 2 le 1er mars, a réuni 2,6 millions de 
téléspectateurs ; 
En 2010, les Victoires avaient fédéré sur une soirée 3,2 millions de téléspectateurs. 

 

 les « Victoires de la musique classique 2011 » diffusées le 14 février sur France 3 ont 
réuni 1,5 million de téléspectateurs, contre 1,8 million lors de la cérémonie du 8 février 
2010. 
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Lecture Le 22 janvier 2011, le programme "NRJ Music Awards", diffusé à 20h52 sur TF1, a bénéficié de 6,2 millions de téléspectateurs. La part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV pour ce programme, s'élève 
à 28,7%. 18 titres ont été diffusés au cours de ce programme, pour une part en diffusion de 1,7% par rapport à l'ensemble des concerts et live plateau diffusés sur TF1 au 1er semestre 2011. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
*PDA  : la part d'audience  représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV. 

Date H.Début Durée Genre programme Programme Artiste

Nb télé-

spectateurs 

(en milliers)

PDA 

(en %) *

Nb titres 

diff

Part en diff / 

chaîne

22/01/2011 20:52:36 02:51:25 Emission de Divertissement NRJ Music Awards Shakira, Zaz, Grégoire, Yannick Noah… 6 241 28,7 18 1,7%

18/02/2011 04:48:30 00:10:10 Non renseigné Musique Karol Beffa 26 3,5 1 0,3%

11/03/2011 20:53:53 02:43:16 Concert Dans l'oeil des Enfoirés Les Enfoirés 12 531 49,7 21 3,5%

11/05/2011 04:58:00 00:26:31 Programme Court musical Les midis-minuits musicaux Alexandre Tharaud 46 7,0 1 0,8%

16/05/2011 02:53:55 01:03:21 Concert Chef d'oeuvre de la musique Orchestre national de Lorraine, 126 11,7 3 1,9%

17/06/2011 20:52:17 02:20:24 Emission de Divertissement Balavoine évidemment Pascal Obispo, Grégoire, Nolwenn Leroy… 5 122 23,9 17 1,9%

22/01/2011 01:05:19 01:38:34 Emission Musicale Taratata Jean-Louis Aubert, Hangar, Dick Annegarn 195 6,2 8 0,8%

17/02/2011 23:57:22 02:21:24 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Les victoires de la musique 2011 Indochine, Zaz, Camélia Jordana, Ben l'oncle soul 235 5,8 18 1,6%

19/02/2011 20:41:34 02:21:28 Emission de Divertissement Gainsbourg 20 ans déjà Jean-Louis Aubert et Kad Merad 2 948 13,7 14 1,0%

01/03/2011 20:39:52 02:40:33 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Les victoires de la musique 2011 Nolwenn Leroy et Maurane 2 605 11,0 23 1,9%

03/03/2011 01:56:14 01:40:45 Emission Culturelle Des mots de minuit Arno 96 3,6 2 0,2%

26/03/2011 20:45:44 02:10:53 Emission de Divertissement Les années bonheur Salvatore Adamo,  Amélie Adamo, Bernard Minet 4 738 21,4 17 1,5%

08/05/2011 14:32:27 02:02:20 Emission de Divertissement Vivement dimanche Florent Pagny et Pascal Obispo 2 090 17,7 5 0,5%

10/05/2011 00:30:29 02:51:43 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Pelléas et Mélisande John Eliot Gardiner 50 2,4 1 4,4%

21/06/2011 20:51:27 04:07:21 Emission Musicale Taratata fete la musique Christophe Maé , Louis Bertignac, Selah Sue… 1 917 11,1 39 4,1%

07/01/2011 20:37:32 03:46:39 Emission Musicale La fête de la chanson française Véronique Sanson, Zaz, Grégoire, Hugues Aufray… 3 181 15,6 29 1,5%

10/01/2011 04:46:23 00:08:54 Emission Musicale Les matinales Bertrand Chamayou, Blandine Staskiewicz 40 5,7 2 0,3%

14/02/2011 20:52:58 02:43:42 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Les victoires de la musique classique 2011 Philippe Bernold, Patricia Petibon, Alexis Kossenko 1 531 6,7 24 0,8%

13/03/2011 23:01:26 01:43:05 Documentaire musical Hommage à Jean Ferrat Jean Ferrat 812 8,1 4 0,1%

01/04/2011 00:13:18 01:25:49 Emission Culturelle Ce soir (ou jamais !) Lola Lafon 475 4,5 1 0,1%

14/05/2011 21:04:01 03:29:00 Théâtre/Spectacle/Cérémonie 56e Concours Eurovision de la chanson Stefan Raab, Paradise Oskar , Amaury Vassili… 4 945 26,3 29 1,4%

22/05/2011 17:34:49 00:50:49 Emission Musicale Chabada Les Prêtres, Julien Doré 793 7,5 21 0,9%

26/05/2011 20:41:12 01:54:43 Concert Line Renaud à l'Olympia Line Renaud 1 748 6,8 23 1,2%

12/01/2011 23:44:58 01:30:28 Concert Concert privé Indochine «Putain de stade» Indochine 48 2,5 14 3,0%

28/03/2011 18:12:20 00:06:24 Emission Musicale Album de la semaine Ayo 98 0,8 1 0,1%

21/04/2011 20:15:53 00:34:29 Emission de Divertissement Le Grand Journal Hugh Laurie 1 724 7,6 1 0,2%

23/04/2011 20:51:30 20:49:36 Concert La musicale Raphael Saadiq, Ayo, The Do… 65 1,3 20 4,0%

21/01/2011 00:24:08 00:52:46 Emission Musicale Tracks Robyn 95 1,3 1 0,0%

06/02/2011 [12:35:34] 04:12:23 Concert [La Folle Journée de Nantes 2011] Boris Berezovsky [76] [0,7] 29 3,8%

27/02/2011 19:16:39 00:43:22 Concert Vadim Repin joue la "Symphonie Espagnole" de Lalo Myung-Whun Chung 388 1,8 2 0,4%

17/03/2011 22:16:46 02:39:41 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Nabucco Riccardo Muti 182 1,5 1 1,3%

17/04/2011 23:33:12 00:52:48 Emission Musicale One Shot Not Archive, Maria Q, Eric Legnini 37 0,4 8 0,3%

15/05/2011 [10:14:35] 00:53:32 Documentaire Divers [Classic Archive] Arturo Benedetti Michelangeli [6 ] [0,1] 13 0,4%

15/06/2011 00:52:54 01:00:53 Emission Culturelle Arte Lounge Elina Garanca, Gabor Tarkovi, Zaz… 23 0,8 10 0,3%

01/01/2011 00:36:34 02:01:41 Concert Le concert pour la tolérance Grand Corps Malade, Jenifer, Grégoire, Inna 297 4,7 28 0,6%

05/02/2011 01:52:01 00:52:32 Concert Muse Muse 137 6,2 11 0,3%

08/02/2011 03:23:42 01:40:19 Concert Concert privé M6 IAM, Saïd, Calogero, Elisa Tovati 69 6,6 12 0,3%

19/03/2011 01:47:22 00:22:45 Concert London Live Razorlight, Bat for lashes, Sugababes 224 9,0 16 0,3%

19/04/2011 04:35:06 01:07:31 Emission Musicale M6 Music Live AaRON, Asa, Jenifer… 72 8,9 15 0,3%

28/04/2011 03:26:02 00:45:40 Concert Best of the festivals 80's David Guetta, Mika, Paul Weller, Kings of Leon 23 2,3 21 0,5%

France 3

les nouvelles émissions les 10 valeurs les + élevées

1er semestre 2011

CANAL PLUS

ARTE *

M6

TV hertzienne

TF1

France 2
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Programme

Nb télé-

spectateu

rs (en 

milliers)

PDA (en 

%) *
Femmes Hommes 4-10 ans 11-14 ans 15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-59 ans 60 ans et + CSP+ 

(1) CSP- Inactif

NRJ Music Awards 6 241 28,7 57,0 43,0 9,2 8,4 16,1 16,5 28,8 12,3 8,7 21,7 31,5 46,8

Musique 26 3,5 42,9 57,1 0,0 0,0 57,5 0,3 9,8 0,8 31,6 40,6 0,3 59,1

Dans l'oeil des Enfoirés 12 531 49,7 58,5 41,5 7,5 5,1 7,5 13,4 27,1 16,4 23,1 22,4 29,3 48,3

Les midis-minuits musicaux 46 7,0 49,9 50,1 0,0 0,0 30,5 13,2 46,3 0,0 10,0 26,5 46,4 27,0

Chef d'oeuvre de la musique 126 11,7 34,0 66,0 0,0 0,0 26,1 16,0 26,7 12,0 19,2 25,0 31,8 43,3

Balavoine évidemment 5 122 23,9 59,3 40,7 3,6 3,3 6,3 11,0 24,8 20,6 30,3 18,0 33,4 48,6

Taratata 195 6,2 61,4 38,6 0,0 0,0 0,0 26,3 34,5 10,0 29,3 29,0 31,9 39,0

Les victoires de la musique 2011 235 5,8 56,5 43,5 0,0 0,2 7,1 14,9 15,8 18,1 43,8 24,8 18,4 56,8

Gainsbourg 20 ans déjà 2 948 13,7 57,5 42,5 3,9 0,8 1,2 6,5 19,1 15,2 53,2 20,4 16,7 59,4

Les victoires de la musique 2011 2 605 11,0 62,8 37,2 4,1 3,3 5,3 11,9 20,7 16,6 38,0 26,0 20,0 54,0

Des mots de minuit 96 3,6 74,4 25,6 0,0 0,2 10,8 8,0 28,1 6,4 46,5 17,8 15,6 66,5

Les années bonheur 4 738 21,4 56,3 43,7 1,5 1,2 3,1 4,3 14,3 17,0 58,6 10,1 20,8 69,1

Vivement dimanche 2 090 17,7 65,1 34,9 1,0 0,3 2,4 2,5 12,9 17,0 63,8 13,6 15,5 70,9

Pelléas et Mélisande 50 2,4 65,6 34,4 0,0 0,0 0,8 5,4 30,2 5,1 58,5 23,9 1,9 74,2

Taratata fete la musique 1 917 11,1 57,1 42,9 2,7 2,9 5,2 11,9 24,2 14,1 38,9 21,6 25,1 53,2

La fête de la chanson française 3 181 15,6 60,1 39,9 1,9 1,6 3,5 4,2 14,1 18,2 56,5 13,7 20,8 65,4

Les matinales 40 5,7 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 9,4 90,5 1,1 8,4 90,5

Les victoires de la musique classique 2011 1 531 6,7 64,3 35,7 0,5 1,2 0,8 1,9 9,1 8,0 78,4 10,1 9,5 80,4

Hommage à Jean Ferrat 812 8,1 60,7 39,3 0,0 0,0 1,4 2,1 4,7 18,7 73,1 13,3 7,7 79,0

Ce soir (ou jamais !) 475 4,5 54,7 45,3 0,1 0,7 2,0 8,6 22,7 8,7 57,1 22,8 17,2 60,0

56e Concours Eurovision de la chanson 4 945 26,3 62,6 37,4 2,7 2,2 5,7 8,6 18,3 16,6 45,8 18,0 21,1 61,0

Chabada 793 7,5 61,3 38,7 0,7 0,1 2,3 0,8 12,3 11,2 72,5 9,9 8,5 81,6

Line Renaud à l'Olympia 1 748 6,8 63,3 36,7 0,6 1,1 0,4 3,2 8,7 10,8 75,1 7,4 13,1 79,5

Concert privé Indochine «Putain de stade» 48 2,5 48,7 51,3 7,9 0,0 9,9 10,6 59,0 7,7 4,9 41,4 35,0 23,6

Album de la semaine 98 0,8 48,7 51,3 5,0 1,8 6,2 17,1 25,1 8,3 36,5 16,5 33,2 50,3

Le Grand Journal 1 724 7,6 55,2 44,8 2,3 3,9 8,9 17,9 32,5 14,9 19,6 32,7 26,4 40,8

La musicale 65 1,3 19,7 80,3 1,4 0,3 9,1 36,4 27,6 8,6 16,6 49,5 19,2 31,3

Tracks 95 1,3 36,3 63,7 0,0 0,6 0,1 37,9 45,3 7,4 8,6 59,8 17,3 13,9

[La Folle Journée de Nantes 2011] [76] [0,7] 56,0 44,0 0,1 9,1 0,2 0,6 2,5 5,5 82,0 6,9 6,9 86,3

Vadim Repin joue la "Symphonie Espagnole" de Lalo 388 1,8 57,7 42,3 1,0 1,5 2,0 0,9 3,2 1,8 89,5 4,6 2,9 92,4

Nabucco 182 1,5 50,8 49,2 0,0 0,2 0,6 0,3 2,4 2,7 93,8 3,3 3,2 93,5

One Shot Not 37 0,4 76,8 23,2 0,1 0,4 2,1 6,3 52,7 12,6 25,9 47,7 18,7 33,6

[Classic Archive] [6 ] [0,1] 55,2 44,8 0,0 0,1 0,1 83,6 10,7 1,8 3,7 1,1 93,4 5,5

Arte Lounge 23 0,8 35,5 64,5 0,0 0,0 0,4 2,0 11,5 1,8 84,3 4,0 8,9 87,1

Le concert pour la tolérance 297 4,7 53,6 46,4 2,2 4,1 7,7 16,0 31,4 19,7 18,8 16,9 39,2 43,9

Muse 137 6,2 27,2 72,8 0,0 1,5 16,1 60,4 20,0 1,6 0,4 39,0 52,4 8,6

Concert privé M6 69 6,6 67,3 32,7 0,0 0,0 13,2 8,2 53,8 6,2 18,6 37,3 25,2 37,4

London Live 224 9,0 52,6 47,4 1,2 2,8 16,3 10,0 39,9 24,5 5,3 59,1 20,6 20,3

M6 Music Live 72 8,9 59,9 40,1 0,0 17,9 14,5 23,3 32,5 0,1 11,7 28,1 18,4 53,5

Best of the festivals 80's 23 2,3 14,9 85,1 0,0 0,0 19,8 41,1 23,9 0,7 14,6 0,0 65,4 34,6

les 10 valeurs les + élevées

TF1

les nouvelles émissions valeurs supérieures à la moyenne

France 2

France 3

CANAL PLUS

1er semestre 2011

ARTE *

M6

TV hertzienne

 
 
CSP+ : regroupe les professions intermédiaires, artisans, commerçants, chefs d'entreprise, cadres et professions intellectuelles supérieures ;  
CSP- : regroupe les agriculteurs exploitants, employés et ouvriers. 
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 Analyse de 40 programmes diffusant des concerts et live plateau au 2ème semestre 
 
 
Les commentaires qui suivent se comprennent par une lecture linéaire des tableaux suivants, 
en pages 55 et 56 : 

- l’émission de divertissement « Génération 2000 » enregistrée sur la scène du Palais 
des Sports de Paris, animée par Liane Foly et Nikos Aliagas et diffusée le 2 juillet 2011 
sur TF1, a rassemblé 3,8 millions de téléspectateurs ; c’est la 3ème plus forte audience 
recensée parmi la sélection des 40 programmes de concerts/live plateau diffusés au 2ème 
semestre 2011 ; 

- la part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV pour ce programme, s'élève à 
21,1% ; 

- le nombre de titres diffusés au cours de ce programme est  de 45, pour une part en 
diffusion de 2,4% par rapport à l'ensemble des titres de concerts et live plateau diffusés 
sur TF1 au cours du 2ème semestre 2011. 

- le programme a fédéré une majorité de femmes (59,4%) entre 35 et 49 ans. 
La précédente émission « Génération 90 » diffusée sur TF1 le 31 juillet 2010, objet de notre 
sélection au 2nd semestre 2010, avait réuni 4,2 millions de téléspectateurs, pour une part 
d’audience de 27,9%. 

 
Le programme ayant généré la plus forte audience au cours de la période est : 
- l’émission de divertissement « La chanson de l’année » également présentée par Nikos 
Aliagas, dont le vainqueur est « L'horloge Tourne » de Mickaël Miro. L’émission a été 
diffusée en première partie de soirée le 30 décembre sur TF1, fédérant 5,4 millions de 
téléspectateurs, pour 22,5% de part d’audience.  

 
Parmi cette sélection, d’autres programmes diffusés en première partie de soirée génèrent 
de fortes audiences : 
- l’émission « Les années bonheur » diffusée sur France 2 le 5 novembre 2011, a réuni 

4,1 millions de téléspectateurs. L’émission du 30 octobre 2010, objet de notre sélection 
de 40 programmes de concerts/live plateau diffusés au 2ème semestre 2010, avait réuni 
3,6 millions de téléspectateurs.  

- l’émission « Eté party 80 » présentée par Karen Cheryl dans le cadre majestueux des 
arènes de Dax, proposait une sélection de tubes des années 80 : diffusée le 22 août 
sur France 3, l’émission a réuni 2,2 millions de téléspectateurs, pour 9,6% de part 
d’audience.  

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
Il convient également de noter le succès de la retransmission d’opéras, notamment de 
« Faust » de Gounod sur France 3 le 10 octobre en première partie de soirée, qui a réuni 
plus de 766 000 téléspectateurs ou de « Don Giovanni » sur Arte, également en première 
partie de soirée le 7 décembre, qui a fédéré 315 000 téléspectateurs. 
France 3 diffusait également en toute dernière partie de soirée dans le cadre de son 
émission « Appassionata » la Tosca, opéra de Puccini (le samedi 22 octobre à 0h20); l'ultime 
oeuvre de Giacomo Puccini écrite en 1924 "Turandot", captée en 2010 à l’occasion de la 
88ème édition du prestigieux festival lyrique Arena di Verona (le samedi 23 juillet à 23h55), ou 
l'opéra en un acte "Cavalleria Rusticana" de Mascagni enregistré aux Chorégies d'Orange 
2009 (le samedi 16 juillet à 23h45). 
 
Un nouveau rendez-vous s’organise sur France 2 :  
« Planète musique Mag » présenté par Thomas VDB, le samedi à 10h45 est un nouveau 
magazine musical hebdomadaire sur les productions francophones et la chanson française ; 
reportages sur les artistes, succès du moment, infos exclusives, sélection de la rédaction et 
un live exceptionnel par émission. À compter de mai 2012 « Planète musique mag » devient 
« Hebdo musique mag ». L’émission du samedi 26 novembre, diffusée vers 11 heures et qui 
recevait Corneille, a été suivie par 211 000 téléspectateurs. 
 
Les rendez-vous de la filière  
Diffusé le 28 octobre sur France 2 à 23 heures 50  (rediffusé sur France 4 le 10 novembre un 
peu après minuit) « le Prix Constantin » fêtait ses 10 ans à l’Olympia. Parmi les 10 artistes 
révélation de l’année, Selah Sue remportait le prix pour son album éponyme sorti chez 
Because Music. Le prix a réuni sur France 2, près de 250 000 téléspectateurs. La cérémonie, 
qui souhaite se renouveler, annonce l’annulation de l’édition 2012. 
 
Diffusées sur France 3 samedi 12 novembre à 0h20 « Les Victoires du Jazz 2011 » ont fait 
peau neuve à l'occasion de cette neuvième édition. Présidée par le grand harmoniciste Jean-
Jacques Milteau et présentée par la chanteuse et animatrice China Moses, la cérémonie 
s’est déroulée au Théâtre de Verdure à Nice, a réuni en moyenne 64 000 téléspectateurs, 
soit une part d’audience de 1,2 %. 
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Lecture : Le 2 juillet 2011, le programme "Génération 2000", diffusé à 20h53 sur TF1, a bénéficié de 3,8 millions de téléspectateurs. La part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV pour ce 
programme, s'élève à 21,1%. 45 titres ont été diffusés. 
 

Date H.Début Durée Type programme Genre programme Programme Artiste

Nb télé-

spectateurs 

(en milliers)

PDA 

(en %) *

Nb titres 

diff

Part en diff 

/ chaîne

02/07/2011 20:53:44 00:01:34 Emission Emission de Divertissement Génération 2000 Nâdiya, K-Maro , L5, Enrique Iglesias et Nâdiya… 3 807 21,1 45 2,4%

28/07/2011 02:25:29 00:18:01 Musique Concert Festival de Paques de Deauville Latonia Moore, Philharmonie de chambre de Paris… 98 9,4 5 6,8%

11/08/2011 02:57:49 00:06:30 Musique N/A Musique Le Nuove Musiche l'Europe musicale Pedro Esteban, Jordi Savall 180 16,5 15 57,3%

11/11/2011 04:28:40 00:34:41 Programme Court Programme Court musical Les midis-minuits musicaux Quatuor Kandinsky 49 5,7 1 17,1%

30/12/2011 20:53:56 00:02:36 Emission Emission de Divertissement La chanson de l'année Alain Souchon, Laurent Voulzy, Bénabar, Julien Clerc… 5 373 22,5 25 2,3%

12/07/2011 21:46:37 03:08:59 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Aïda Tugan Sokhiev 1 326 6,9 1 3,9%

25/08/2011 22:48:14 00:01:25 Emission Emission Culturelle La boite a musique de Jean-Francois Zygel Mikhail Rudy, Jean-Christophe Spinosi… 495 4,8 41 5,1%

04/09/2011 14:45:10 00:03:46 Emission Emission de Divertissement Vivement dimanche Charles Aznavour, Patrick Fiori , Hélène Ségara… 1 748 14,0 8 6,2%

06/10/2011 02:03:24 00:04:14 Emission Emission Culturelle Des mots de minuit Sia Tolno 52 1,9 1 4,4%

28/10/2011 23:52:29 00:03:23 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Théâtre/Spectacle/Cérémonie Prix Constantin 2011 Camille, Raphael, Daphné, Cali, Olivia Ruiz... 249 3,9 13 1,2%

05/11/2011 20:45:03 00:04:06 Emission Emission de Divertissement Les années bonheur Keen V, Gérard Lenorman et Tina Arena , Yannick Noah… 4 120 17,6 18 4,8%

12/11/2011 00:08:31 00:03:39 Emission Emission Musicale Taratata Bjork, Janelle Monae, Sting, Madness… 332 5,4 18 7,7%

26/11/2011 11:13:40 00:04:36 Musique Emission Musicale Planéte musique mag Corneille 211 3,5 1 1,7%

22/08/2011 20:39:12 00:03:06 Emission Emission de Divertissement Ete party 80 Jean-Luc Lahaye, Sabrina, Lio… 2 213 9,6 28 3,9%

29/08/2011 20:38:28 00:01:18 Emission Emission Culturelle ABBA, la grande soirée La troupe de Mamma Mia, Inna Modja, Julie Zenatti… 1 941 7,2 17 1,6%

19/09/2011 20:43:20 00:02:28 Documentaire Documentaire musical Maxime Le Forestier, c'est une maison bleue Maxime Le Forestier, Zazie et Francis Cabrel 2 055 7,9 14 0,9%

21/09/2011 00:37:30 00:05:36 Emission Emission Culturelle Ce soir (ou jamais !) Anna Calvi 717 6,8 1 0,8%

10/10/2011 20:42:04 02:56:23 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Théâtre/Spectacle/Cérémonie Faust Roberto Alagna 766 3,4 1 2,2%

30/10/2011 17:08:47 00:01:49 Musique Emission Musicale Chabada Roberto Alagna, Arielle Dombasle, Nathalie Lhermitte… 1 390 11,6 11 15,9%

16/11/2011 04:48:09 00:04:12 Musique Emission Musicale Les matinales Elian Ramamonjisoa, Abdel Rahman El Bacha 9 1,2 2 36,3%

20/11/2011 00:25:49 00:02:22 Musique Emission Musicale Appassionata Myung-Whun Chung 115 2,2 11 6,4%

11/07/2011 18:10:14 00:03:29 Musique Emission Musicale Album de la semaine Aloe Blacc 20 1,1 1 27,2%

05/09/2011 20:46:58 00:03:10 Emission Emission de Divertissement Le Grand Journal, la suite Selah Sue 1 902 7,3 1 4,0%

16/11/2011 23:40:16 00:03:42 Musique Concert Concert privé Canal + Kasabian 12 0,7 9 39,0%

18/11/2011 20:57:52 00:03:17 Musique Concert La musicale Camille, Selah Sue, Izia, Anna Calvi… 198 3,4 20 21,7%

29/12/2011 10:33:09 00:03:06 Musique Emission Musicale Le live de la semaine Sallie Ford & The Sound Outside 8 0,7 9 4,3%

31/07/2011 10:07:00 00:41:12 Musique Concert Verbier Festival 2008 Quatuor Ebène, Nikolai Lugansky 81 1,4 13 5,8%

07/08/2011 19:16:07 00:22:57 Musique Concert Martha Argerich à Verbier 2010 Martha Argerich, Gautier Capuçon, Daniel Harding 224 1,5 3 1,8%

12/08/2011 00:05:57 00:02:55 Musique Concert Mariza et Eliane Elias à l'Avo Session Eliane Elias, Mariza 19 0,4 17 1,2%

25/09/2011 19:19:37 00:13:29 Musique Concert Chefs d'orchestre de demain Orch philhar de Bruxelles, Yuki Kakiuchi 304 1,5 3 1,6%

07/10/2011 00:35:14 00:03:50 Emission Emission Musicale Tracks Selfish cunt 45 0,7 1 0,7%

25/10/2011 06:00:13 00:16:38 Documentaire Documentaire Divers Classic Archive Yehudi Menuhin 1 0,0 3 3;3%

06/11/2011 19:19:41 00:01:47 Musique Concert Spira Mirabilis Symphonie n° 1 de R. Schumann Spira Mirabilis 332 1,3 2 1,5%

09/11/2011 00:28:38 00:02:22 Emission Emission Culturelle ARTE Lounge Black Box Revelation, Jan Vogler, Camille, Fazil Say… 9 0,2 12 3,7%

07/12/2011 20:19:23 03:27:08 Théâtre/Spectacle/Cérémonie Théâtre/Spectacle/Cérémonie Don Giovanni Daniel Barenboïm 315 1,3 1 1,5%

18/12/2011 23:49:55 00:02:59 Musique Emission Musicale One Shot Not Ben Sidran, Fred Wesley, Gonzales… 88 1,0 8 7,7%

23/07/2011 03:45:32 00:02:52 Musique Concert London Live Wombats, Saturdays, Shontelle, Akon… 81 8,4 24 14,5%

08/10/2011 02:38:21 00:03:44 Musique Emission Musicale M6 Music Live James Blunt, AaRON, Asa… 95 6,3 15 27,5%

12/11/2011 02:46:29 00:03:52 Musique Concert Concert privé M6 Amel Bent 114 8,8 12 15,8%

04/12/2011 00:57:11 00:03:25 Musique Concert Starfloor Pitbull, Lucenzo, Inna, Taio Cruz, Nayer … 286 6,8 27 10,3%

les nouvelles émissions les 10 valeurs les + élevées

2ème semestre 2011

TF1

France 2

France 3

CANAL PLUS

ARTE *

TV 

hertzienne

M6

 
 
*PDA : la part d'audience  représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV. 
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Programme

Nb télé-

spectateurs (en 

milliers)

PDA 

(en %) *
Femmes Hommes 4-10 ans 11-14 ans 15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-59 ans 60 ans et + CSP+ 

(1) CSP- Inactif

Génération 2000 3 807 21,1 59,4 40,6 5,6 5,8 9,6 13,5 25,8 17,3 22,3 17,9 35,0 47,2

Festival de Paques de Deauville 98 9,4 71,3 28,7 3,0 3,6 14,7 30,2 13,8 17,9 16,8 1,4 40,6 58,0

Musique Le Nuove Musiche l'Europe musicale 180 16,5 71,1 28,9 0,0 2,5 12,8 16,5 35,8 18,4 13,9 12,4 51,5 36,1

Les midis-minuits musicaux 49 5,7 37,5 62,5 0,0 0,0 14,7 14,6 32,1 19,9 18,6 14,4 51,4 34,2

La chanson de l'année 5 373 22,5 59,3 40,7 8,6 5,6 8,0 12,4 23,9 14,1 27,3 15,7 31,9 52,4

Aïda 1 326 6,9 61,4 38,6 2,1 0,8 1,3 4,9 8,5 11,3 71,0 15,1 8,2 76,7

La boite a musique de Jean-Francois Zygel 495 4,8 52,8 47,2 0,2 0,4 0,9 10,2 14,3 13,5 60,4 23,2 13,2 63,6

Vivement dimanche 1 748 14,0 57,9 42,1 1,3 0,8 2,6 3,7 9,0 14,0 68,6 12,1 12,0 75,9

Des mots de minuit 52 1,9 63,9 36,1 0,0 0,0 0,2 9,6 24,4 5,7 60,0 23,2 16,4 60,4

Prix Constantin 2011 249 3,9 66,8 33,2 0,8 9,6 2,5 5,7 38,7 19,1 23,5 30,5 21,8 47,6

Les années bonheur 4 120 17,6 54,7 45,3 1,7 1,3 2,1 3,7 13,0 17,6 60,5 9,3 20,0 70,7

Taratata 332 5,4 53,6 46,4 1,3 0,0 1,8 7,9 33,6 20,2 35,2 29,0 30,4 40,5

Planéte musique mag 211 3,5 62,7 37,3 0,6 0,4 2,3 7,2 14,8 8,6 66,1 15,4 17,5 67,1

Ete party 80 2 213 9,6 57,4 42,6 2,3 1,1 4,3 5,4 21,5 20,1 45,1 12,3 28,7 59,1

ABBA, la grande soirée 1 941 7,2 59,0 41,0 3,2 2,3 5,9 4,7 17,4 16,8 49,6 13,4 21,2 65,4

Maxime Le Forestier, c'est une maison bleue 2 055 7,9 59,9 40,1 1,0 0,7 1,5 4,8 15,8 22,2 54,0 23,1 17,7 59,2

Ce soir (ou jamais !) 717 6,8 52,7 47,3 0,6 0,0 0,4 6,6 16,3 18,5 57,6 25,7 12,1 62,2

Faust 766 3,4 70,5 29,5 0,8 0,3 1,4 2,2 4,3 10,3 80,6 11,9 7,6 80,5

Chabada 1 390 11,6 63,7 36,3 0,5 1,4 0,6 2,8 7,8 12,7 74,1 5,7 12,0 82,3

Les matinales 9 1,2 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 98,7 0,0 1,3 98,7 0,0 1,3

Appassionata 115 2,2 56,3 43,7 0,0 0,0 1,2 0,4 12,0 48,8 37,6 53,7 5,8 40,5

Album de la semaine 20 1,1 71,7 28,3 0,8 0,0 31,7 2,2 39,7 15,6 10,0 0,6 56,0 43,4

Le Grand Journal, la suite 1 902 7,3 45,6 54,4 3,5 1,7 8,0 25,1 31,6 12,8 17,2 36,5 31,3 32,2

Concert privé Canal + 12 0,7 45,0 55,0 0,0 0,0 22,9 18,5 44,3 9,5 4,8 36,8 41,4 21,8

La musicale 198 3,4 54,4 45,6 3,2 2,8 5,3 13,0 45,8 7,9 22,0 47,8 20,6 31,6

Le live de la semaine 8 0,7 51,3 48,7 0,0 0,0 0,4 0,0 63,8 1,5 34,3 51,9 9,2 38,9

Verbier Festival 2008 81 1,4 62,2 37,8 0,1 0,0 0,0 9,4 1,9 19,2 69,4 38,1 6,9 55,0

Martha Argerich à Verbier 2010 224 1,5 54,7 45,3 0,1 0,1 0,1 0,0 3,4 2,1 94,2 4,6 1,7 93,7

Mariza et Eliane Elias à l'Avo Session 19 0,4 48,5 51,5 0,0 0,0 0,2 8,4 10,5 36,4 44,5 35,4 4,6 60,0

Chefs d'orchestre de demain 304 1,5 57,9 42,1 2,6 0,0 0,0 1,5 7,1 2,5 86,3 14,1 4,9 81,0

Tracks 45 0,7 23,8 76,2 0,0 5,5 1,2 0,9 18,5 35,6 38,3 14,4 17,3 68,3

Classic Archive 1 0,0 52,6 47,4 0,0 0,0 0,0 0,0 23,4 0,3 76,3 2,9 12,8 84,3

Spira Mirabilis Symphonie n° 1 de R. Schumann 332 1,3 52,7 47,3 1,5 0,1 2,0 0,5 4,1 7,0 84,8 8,7 2,3 89,0

ARTE Lounge 9 0,2 28,4 71,6 0,3 3,8 0,3 7,1 42,3 14,9 31,3 45,7 19,4 34,8

Don Giovanni 315 1,3 62,1 37,9 0,1 0,4 5,5 1,0 5,8 6,1 81,1 11,9 4,0 84,1

One Shot Not 88 1,0 50,2 49,8 2,0 2,0 0,1 11,0 27,7 18,3 38,9 37,4 18,3 44,3

London Live 81 8,4 47,9 52,1 5,5 0,0 19,6 47,2 27,7 0,0 0,0 29,9 24,9 45,3

M6 Music Live 95 6,3 64,8 35,2 0,7 0,1 12,9 18,1 46,0 1,3 21,0 24,9 43,6 31,5

Concert privé M6 114 8,8 52,1 47,9 0,0 2,4 12,2 25,0 58,5 0,4 1,5 30,9 52,1 17,0

Starfloor 286 6,8 55,7 44,3 1,0 3,2 15,1 13,2 39,5 8,9 19,0 23,6 38,0 38,3

les 10 valeurs les + élevéesles nouvelles émissions valeurs supérieures à la moyenne

2ème semestre 2011
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hertzienne

M6

 
 
CSP+ : regroupe les professions intermédiaires, artisans, commerçants, chefs d'entreprise, cadres et professions intellectuelles supérieures ;  
CSP- : regroupe les agriculteurs exploitants, employés et ouvriers. 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 63 -40,0% -62,0% 14 +7,7% -30,0% 89 -48,9% -72,3% 44,9% +20,2 pt +21,3 pt 55,1% -20,2 pt -21,3 pt

France 2 523 -9,7% -2,8% 24 -29,4% -44,2% 1 337 -6,7% -13,5% 36,4% -2,8 pt +3,0 pt 63,6% +2,8 pt -3,0 pt

France 3 204 -42,2% -38,6% 27 -25,0% -25,0% 821 -2,5% +23,5% 45,7% +0,9 pt +8,1 pt 54,3% -0,9 pt -8,1 pt

CANAL PLUS 301 -10,1% -14,5% 9 +0,0% -30,8% 684 +1,8% +28,6% 53,1% -2,3 pt +16,6 pt 46,9% +2,3 pt -16,6 pt

ARTE 24h/24 174 -42,8% -13,4% 5 -79,2% -79,2% 355 -23,0% +13,1% 0,6% -5,1 pt -9,6 pt 99,4% +5,1 pt +9,6 pt

M6 190 -8,7% -28,0% 24 +33,3% -14,3% 2 886 -23,6% -25,8% 11,2% -15,2 pt -7,3 pt 88,8% +15,2 pt +7,3 pt

967 -20,3% -12,6% 103 -22,6% -36,4% 6 172 -16,2% -15,1% 25,8% -6,5 pt +1,1 pt 74,2% +6,5 pt -1,1 pt

France 4 258 -17,3% -12,8% 6 +50,0% -25,0% 1 045 -25,3% +25,3% 29,8% -32,4 pt -35,5 pt 70,2% +32,4 pt +35,5 pt

Direct Star 88 -48,8% -53,2% 10 -44,4% -44,4% 2 071 -4,4% -33,3% 2,6% -2,5 pt +0,8 pt 97,4% +2,5 pt -0,8 pt

W9 136 -23,6% -29,9% 12 +0,0% +0,0% 2 732 +4,7% -13,9% 1,0% -0,0 pt -0,2 pt 99,0% +0,0 pt +0,2 pt

369 -26,1% -23,0% 27 -20,6% -28,9% 5 848 -5,3% -17,8% 6,7% -9,6 pt -2,3 pt 93,3% +9,6 pt +2,3 pt

1 011 -23,1% -15,0% 126 -22,2% -35,1% 12 020 -11,2% -16,4% 16,5% -8,5 pt -0,4 pt 83,5% +8,5 pt +0,4 pt

Nombre passagesNbre programmes différents

 Panel

Invité Sujet/reportage

TV hertzienne

 TV hertzienne

 TNT

Nbre artistes différents
Nature présence

TNT

IV. Exploitation des sujets, reportages et présences promotionnelles d'artistes * (hors chaînes du câble-satellite) 

IV.A. Nombre de programmes différents, d'artistes différents et de passages et répartition de la part en nombre de passages par nature de la présence 
 
 

 
 

 

 

* Cette exploitation comprend les rediffusions 
 

 

 La présence promotionnelle des artistes en fort recul 
 
Les indicateurs relatifs à cette segmentation, ne concernent que les chaînes hertziennes et celles de la TNT. Les exploitations qui suivent, correspondent au nombre de programmes différents, 
d’artistes différents et de passages promotionnels (sans notion de durée), déclinés par nature et par objet de la présence.  
 
La période connaît un fort recul en termes d’exposition média ; les indicateurs nombre d’artistes et nombre de passages alloués, sont en baisse : 

 Sur les chaînes hertziennes, 967 artistes différents (vs.1 214 en 2010, soit -20,3%) ont bénéficié de 6 172 passages (vs. 7 361 en 2010, soit -16,2%), dans 103 émissions différentes 
(vs. 133 en 2010, soit -22,6%).  

Sur TF1, le nombre d’artistes différents et de passages alloués chute respectivement de -40% et -48,9% vs. 2010 ; 
Si France 3 alloue à la promotion un nombre de passages quasi identique à celui de 2010 (-2,5%), le nombre d’artistes chute en revanche de -42,2% ; 
La nature de la présence est majoritairement illustrée sous forme de sujets reportages (74,2%). 
 

 Sur les chaînes de la TNT, 369 artistes différents (vs. 499 en 2010, soit -26,1%) ont bénéficié de 5 848 passages (vs. 6 175 en 2010, soit -5,3%), à l’occasion de 27 émissions 
différentes (vs. 34, soit -20,6%).  

Sur France 4, alors que le nombre de programmes dédiés est en légère progression, le nombre d’artistes différents et de passages alloués chute respectivement de -17,3% et -25,3% vs. 2010 : 
pour rappel l’émission phare Taratata n’est plus diffusée sur la chaîne. 
 
Sur Direct Star, si le nombre de passages baisse de seulement -4,4%, en revanche, le nombre d’artistes différents chute de -48,8%. 
Avec un nombre d’artistes différents en baisse de -23,6%, de programmes stable par rapport à 2010, W9, est la seule chaîne de la TNT à augmenter le nombre de passages promotionnel (+4,7%), 
à 99% constitués de sujets/reportages. 
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 59,6% +1,5 pt +28,7 pt 10,1% +5,5 pt +5,4 pt 16,9% -9,6 pt -27,7 pt 13,5% +2,6 pt -6,5 pt

France 2 67,0% -3,0 pt -1,1 pt 4,0% +2,1 pt +2,7 pt 1,0% -4,1 pt -15,1 pt 28,0% +5,0 pt +13,6 pt

France 3 42,3% -0,7 pt +12,2 pt 18,9% +5,0 pt +13,9 pt 0,7% -4,3 pt -39,9 pt 38,1% +0,0 pt +13,8 pt

CANAL PLUS 90,1% +0,2 pt +8,7 pt 5,8% -1,4 pt -2,8 pt 0,4% -1,5 pt -4,4 pt 3,7% +2,8 pt -1,4 pt

ARTE 24h/24 4,5% -8,5 pt -36,6 pt 0,3% -0,2 pt +0,3 pt 0,0% -4,6 pt -22,3 pt 95,2% +13,2 pt +58,6 pt

M6 73,9% +2,9 pt +48,6 pt 16,2% -4,5 pt -44,0 pt 6,1% +0,7 pt -0,8 pt 3,8% +1,0 pt -3,8 pt

65,8% +0,4 pt +25,9 pt 11,7% -1,6 pt -22,0 pt 3,4% -2,0 pt -10,7 pt 19,0% +3,2 pt +6,8 pt

France 4 83,0% +1,5 pt +1,1 pt 1,9% +0,3 pt -0,0 pt 0,0% -0,2 pt -2,8 pt 15,1% -1,6 pt +1,7 pt

Direct Star 6,1% -33,6 pt -31,0 pt 13,2% -16,6 pt -8,3 pt 0,0% -0,8 pt -33,3 pt 80,7% +51,0 pt +72,6 pt

W9 11,6% -5,0 pt -9,8 pt 8,3% -62,8 pt -44,4 pt 0,5% -0,1 pt -5,5 pt 79,6% +67,8 pt +59,7 pt

22,4% -17,0 pt -12,9 pt 8,9% -31,9 pt -24,2 pt 0,2% -0,3 pt -17,3 pt 68,5% +49,3 pt +54,4 pt

44,7% -8,9 pt +7,0 pt 10,4% -15,5 pt -23,1 pt 1,9% -1,3 pt -13,9 pt 43,1% +25,7 pt +30,0 pt

TV hertzienne

 TV hertzienne

TNT

 TNT

 Panel

Objet présence

Sortie album/DVD Sortie single Tournée concerts Autre

 

 

IV.B. Répartition de la part en nombre de passages par objet de la présence 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

La rubrique « autre » signifie que la présence de l'artiste n'est pas motivée par les catégories existantes (tournées, sortie d’albums/DVD/singles). Il peut s'agir d'une présence à but caritatif, d’un 
portrait, d’une actualité, etc. 
 
 
Sur le panel, l’objet de la présence promotionnelle, vise à 44,7% la sortie d’un album ou d’un DVD ; la baisse constatée de -8,9 pts vs. 2010, est essentiellement due au recul de ce type de 
promotion sur les chaînes de la TNT (-17 pts vs. 2010) et plus particulièrement sur Direct Star (-33,6 pts).  
Les chaînes de la TNT et dans une moindre mesure les chaînes hertziennes, basculent vers une forme de promotion « autre » que la seule et traditionnelle actualité musicale ; les programmes 
courts d’une minute multi-diffusés, tels + 2 music sur Direct Star ou Talent tout neuf  et Plus vite que la musique sur W9, mettent en scène la carrière d’un artiste, un portrait d’artiste, leur 
biographie… Ce format de promotion représente 80,7% pour Direct Star (+51,1 pts) et, 79,6% pour W9 (+67,8 pts vs. 2010). 
 
Sur les chaînes hertziennes, la promotion album/DVD reste majoritaire : 65,8% (+0,4 pt vs. 2010). 
 
La promotion pour les tournées ou concerts ne représente plus que 1,9% de la promotion sur le panel (-1,3 pt vs. 2010) ; à hauteur de à 3,4% sur les chaînes hertziennes, la promotion de tournées 
et de concerts recule de -2pts vs. 2010.  
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2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 0,0% -1,1 pt -2,5 pt 3,4% +1,6 pt +1,5 pt 12,4% +3,2 pt +4,6 pt 18,0% -0,4 pt +5,5 pt 4,5% -1,8 pt +2,0 pt

France 2 4,9% +1,2 pt +2,5 pt 4,1% -0,8 pt +1,1 pt 5,7% +1,4 pt +1,7 pt 34,3% -1,9 pt -3,2 pt 2,8% +0,8 pt -0,5 pt

France 3 2,4% -2,7 pt +0,3 pt 1,6% -2,7 pt -2,0 pt 3,5% -0,5 pt +0,7 pt 24,0% +1,0 pt +1,6 pt 0,4% -1,8 pt -2,2 pt

CANAL PLUS 3,7% +0,5 pt -0,5 pt 3,5% +2,3 pt -1,0 pt 9,5% -5,5 pt -0,3 pt 61,7% +2,6 pt +7,7 pt 4,1% +1,0 pt -1,9 pt

ARTE 24h/24 15,5% +3,1 pt +10,7 pt 2,3% -4,0 pt -8,6 pt 5,6% +1,7 pt +0,9 pt 53,8% -1,9 pt -2,6 pt 9,3% +4,3 pt +6,4 pt

M6 4,9% +4,9 pt +4,7 pt 0,5% -0,5 pt -4,8 pt 15,5% -10,5 pt +1,0 pt 27,1% +3,1 pt -2,2 pt 6,0% -4,6 pt -4,3 pt

5,0% +2,6 pt +3,5 pt 1,9% -0,6 pt -2,8 pt 10,5% -6,0 pt +0,4 pt 33,5% +2,1 pt +0,9 pt 4,5% -2,3 pt -2,6 pt

France 4 2,5% +0,1 pt -0,7 pt 1,2% -1,2 pt -0,1 pt 5,3% -0,5 pt -0,0 pt 43,4% -12,4 pt -16,1 pt 2,3% +1,1 pt -0,1 pt

Direct Star 2,3% +1,4 pt -2,2 pt 2,0% +1,8 pt +1,9 pt 29,4% +9,7 pt +8,9 pt 26,8% -14,1 pt -13,4 pt 15,7% +8,2 pt +9,3 pt

W9 4,6% +4,1 pt +4,5 pt 0,3% -1,2 pt -5,4 pt 17,0% -15,9 pt -0,9 pt 36,3% +11,1 pt +1,3 pt 9,2% -1,7 pt -2,2 pt

3,4% +2,4 pt +1,0 pt 1,0% -0,2 pt -1,7 pt 19,3% -2,8 pt +1,8 pt 34,2% -3,4 pt -5,9 pt 10,3% +2,8 pt +2,1 pt

4,2% +2,4 pt +2,3 pt 1,5% -0,4 pt -2,3 pt 14,8% -4,3 pt +1,0 pt 33,8% -0,4 pt -2,5 pt 7,3% +0,2 pt -0,3 pt

TV hertzienne

 TV hertzienne

TNT

 TNT

 Panel

Pop / Rock DanceAutres Jazz / Blues /Classique Groove

2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009 2011 vs. 2010 vs. 2009

TF1 3,4% +1,6 pt -0,4 pt 1,1% -2,9 pt -4,2 pt 0,0% -1,7 pt -2,2 pt 57,3% +1,6 pt -4,4 pt

France 2 3,0% -1,1 pt +0,1 pt 2,4% -0,3 pt -1,4 pt 2,2% -2,6 pt -3,0 pt 40,5% +3,2 pt +2,7 pt

France 3 0,2% -2,7 pt -2,3 pt 15,2% +12,3 pt +10,6 pt 1,9% -1,4 pt -3,2 pt 50,7% -1,5 pt -3,5 pt

CANAL PLUS 6,6% -2,1 pt -0,2 pt 2,6% +1,1 pt -0,2 pt 1,8% +0,3 pt -1,4 pt 6,6% -0,3 pt -2,3 pt

ARTE 24h/24 5,1% +2,7 pt +2,5 pt 1,1% -0,6 pt -3,0 pt 4,2% +0,1 pt +1,0 pt 3,1% -5,4 pt -7,4 pt

M6 4,3% -1,9 pt -0,5 pt 3,1% +0,6 pt -1,0 pt 0,1% -0,8 pt -3,0 pt 38,6% +9,7 pt +10,2 pt

3,7% -1,5 pt -0,4 pt 4,4% +1,9 pt +0,3 pt 1,2% -1,0 pt -2,5 pt 35,3% +4,8 pt +3,3 pt

France 4 5,8% +0,6 pt +1,4 pt 1,0% -1,3 pt +0,2 pt 0,8% -1,7 pt -2,0 pt 37,7% +15,2 pt +17,4 pt

Direct Star 1,5% -10,5 pt -10,7 pt 3,1% +0,8 pt -0,3 pt 0,0% -1,8 pt -0,1 pt 19,3% +4,5 pt +6,5 pt

W9 1,8% -5,0 pt -0,3 pt 2,5% -0,6 pt -0,9 pt 0,0% -0,2 pt -2,6 pt 28,4% +9,3 pt +6,6 pt

2,4% -5,9 pt -4,4 pt 2,4% -0,2 pt -0,6 pt 0,1% -1,1 pt -1,4 pt 26,8% +8,5 pt +9,2 pt

3,1% -3,5 pt -2,4 pt 3,4% +0,9 pt -0,1 pt 0,7% -1,1 pt -1,9 pt 31,2% +6,2 pt +6,3 pt

 TV hertzienne

TNT

Musiques du mondeVariété Internat Variété Française

 TNT

 Panel

Rap

TV hertzienne

 
IV.C. Répartition de la part en nombre de passages par genre 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
En termes de répartition par genres, le pop/rock est majoritaire sur l’ensemble du panel avec 33,8% (-0,4 pt vs. 2010) et plus particulièrement sur Canal Plus (61,7% ; +2,6 pts), Arte (53,8% ;          
-1,9 pt vs. France 5/Arte en 2010), France 4 (43,4%, en fort recul de -12,4 pts) et W9 (36,3%, en nette progression de +11,1 pts au détriment du groove). 
 
La variété française reste le genre majoritaire de TF1 (57,3%, +1,6 pt vs. 2010), France 2 (40,5%, +3,2 pts), France 3 (50,7%, -1,5 pt) et M6 (38,6%, en augmentation de +9,7 pts) et bénéficie 
d’une exposition accrue en raison de l’audience relativement élevée de ces chaînes. Les chaînes de la TNT accordent une part grandissante à la variété française qui devient le deuxième genre en 
nombre de passages sur France 4 (37,7%, +15,2 pts) et W9 (28,4%, +9,3 pts). 
 
Seule Direct Star accorde la plus large part de ses expositions promotionnelles aux artistes groove (29,4%, en augmentation significative de +9,7 pts), suivis de près par les artistes pop/rock à 
26,8% (en forte baisse de -14,1 pts), puis par les artistes de variété française (à 19,3%, +4,5 pts). 
A l’instar de la tendance observée en radio, la dance progresse nettement sur les chaînes de la TNT (à 10,3%, en hausse de +2,8 pts), et plus particulièrement sur Direct Star (à 15,7%, en 
augmentation de +8,2 pts) et sur France 4 (à 2,3%, +1,1 pt). On observe la même évolution sur les chaînes hertziennes Arte (à 9,3%, +4,3 pts vs. France 5/Arte en 2010) et dans une moindre 
mesure sur Canal Plus (à 4,1%, +1 pt) et sur France 2 (à 2,8%, +0,8 pt). 
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Rang Artiste Genre
Nb 

passages

Nb 

programmes 

différents

Programme majoritaire Part invité
Part sujet / 

reportage

TF1 1 Johnny Hallyday Variété Française 9 4 50 mn inside 22,2% 77,8%

2 Nolwenn Leroy Variété Française 4 2 50 mn inside 25,0% 75,0%

3 M. Pokora Groove 4 2 50 mn inside 25,0% 75,0%

France 2 1 Nolwenn Leroy Variété Française 20 9 Le journal de 20 heures - F2 70,0% 30,0%

2 Julien Doré Variété Française 13 7
CD'aujourd'hui/On n'est pas couché/Taratata/Thé 

ou café/Vivement dimanche…
84,6% 15,4%

3 Yannick Noah Variété Française 11 6 Planéte musique mag 9,1% 90,9%

France 3 1 Hangar Pop/Rock Francophone 143 1 Sur scène avec Hangar 0,0% 100,0%

2 Amaury Vassili Variété Internationale 106 5 Amaury Vassili 3,8% 96,2%

3 Patrick Fiori Variété Française 18 3 Chabada 100,0% 0,0%

CANAL PLUS 1 True Live Rap 16 3 Album de la semaine 56,3% 43,8%

2 Anna Calvi Pop/Rock International 15 4 Album de la semaine 86,7% 13,3%

3 Miles Kane Pop/Rock International 13 3 Album de la semaine 76,9% 23,1%

1 Mehdi Zannad Variété Française 4 1 Arte Journal 0,0% 100,0%

2 Charles Bradley Groove 4 2 Tracks 0,0% 100,0%

3 Primus Pop/Rock International 4 1 Tracks 0,0% 100,0%

4 Foo Fighters Pop/Rock International 4 1 Tracks 0,0% 100,0%

5 Interpol Pop/Rock International 4 1 Tracks 0,0% 100,0%

M6 1 Imany Groove 176 2 Plus vite que la musique 0,0% 100,0%

2 Mickaël Miro Variété Française 151 4 Plus vite que la musique 1,3% 98,7%

3 Selah Sue Pop/Rock International 134 3 Plus vite que la musique 0,0% 100,0%

France 4 1 Oldelaf Variété Française 42 2 Bon plan 0,0% 100,0%

2 Izia Pop/Rock International 23 3 Bon plan 13,0% 87,0%

3 Catherine Ringer Variété Française 18 2 Bon plan 22,2% 77,8%

4 Claire Denamur Variété Française 18 2 Bon plan 0,0% 100,0%

Direct Star 1 Rihanna Groove 123 2 Plus 2 music 0,0% 100,0%

2 Bruno Mars Pop/Rock International 113 1 Talent tendance 0,9% 99,1%

3 Inna Modja Groove 87 2 Talent tendance 3,4% 96,6%

W9 1 Selah Sue Pop/Rock International 160 4 Plus vite que la musique 1,3% 98,8%

2 Imany Groove 156 3 Plus vite que la musique 0,0% 100,0%

3 Adam & Eve Variété Française 101 2 Plus vite que la musique 0,0% 100,0%

4 Keen V Reggae 101 2 Plus vite que la musique 0,0% 100,0%

TV hertzienne

TNT

ARTE 24h/24

IV.D. Top 3 artistes par chaîne (issus du listing des présences promotionnelles d'artistes) en 2011 

 
Lecture du tableau : Sur France 2, Nolwenn Leroy est l’artiste la plus promue sur la période, avec 20 passages promotionnels dans  9 émissions, l’émission majoritaire étant le journal télévisé 
de 20 heures sur France 2 ; l’artiste a  assuré l’essentiel de sa promotion, à 70%, en tant qu’invitée plateau.

  
Sur TF1 et France 2 la variété française est majoritaire avec la promotion d’artistes confirmés tels Johnny Hallyday, Yannick Noah, Nolwenn Leroy ou encore Julien Doré.  
La variété française est également mise en avant sur France 4, à l’occasion de son nouveau programme court Bon Plan : Catherine Ringer totalise 18 passages sur 2 émissions ; Oldelaf, 
nouveau talent totalise 42 passages et Claire Denamur 18 passages. 
 
Le pop-rock francophone a été mis en avant tout l’été sur France 3, avec la diffusion d’un programme court d’1’30 intitulé Sur scène avec Hangar, groupe pop-rock du bassin d'Arcachon 
produit par Roy Music : la 1ère vidéo permet de découvrir des images inédites du groupe lors des répétitions et de l’enregistrement de l’album, la 2nde nous emmène sur la route en tournée, 
avec des images backstage, sur scène… Hangar cumule ainsi 143 passages sur ce programme. 
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IV.E. Top 50 des labels * les plus exposés 

 

 
Le top 50 des labels les plus exposés est établi à partir de l’ensemble des passages promotionnels d’artistes dont le label est identifié ; ce top totalise 10 721 passages sur la période, soit une forte 
perte de -13,1% vs. 2010. 
 

 Au sein de ce classement, les majors représentent 65,5% (en baisse de -12,9 pts vs. 2010) du total des passages promotionnels, soit 7 026 passages. Au sein des majors, Universal avec 
l’ensemble de ses labels maison, totalise avec 3 980 passages 37,1% (-4,4 pts vs. 2010), les labels Mercury Group et Polydor se classant aux 2 premiers rangs. La major possède en effet 
les labels Mercury Group, Polydor, Barclay, Az, USM, Def Jam France, Decca, Universal Jazz, Universal et Island Remark. 

 
 Les indépendants totalisent 33,2% (en augmentation de +14,2 pts vs. 2010) soit 3 563 passages, en tête desquels se classent : Because en 7ème position (501 passages), 323 Records en 

9ème position (390 passages), 3ème Bureau (276 passages), Yaz Prod (264 passages), Atmosphériques (261 passages), Tôt ou Tard (257 passages), Roy Music (256 passages), Pias (210 
passages) et Wagram (202 passages). 

 
 Deux labels media apparaissent dans ce classement, M6 Music et TF1 Musique, représentant à eux deux 1,23%, soit 132 passages. 

 

 
 
La lecture du tableau du Top 50 des labels les plus exposés, se comprend en colonne, du point de vue de la chaîne :  
 

 Mercury Group est le label le plus exposé, avec 1 529 passages promotionnels d’artistes ; 
 

 Sur TF1, la part du nombre de passages du label Mercury Group sur l'ensemble des passages promotionnels de la chaîne, est de 22,7%. 
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TF1 France 2 France 3 Canal Plus ARTE 24h/24 M6 France 4 Direct Star W9

1 MERCURY GROUP UNIVERSAL MAJOR 1 529 1 22,7% 10,7% 10,9% 3,6% 8,3% 18,9% 5,9% 19,3% 12,5%

2 POLYDOR UNIVERSAL MAJOR 871 2 8,0% 8,6% 4,7% 7,7% 3,2% 6,5% 6,4% 12,0% 8,3%

3 WARNER WARNER MUSIC MAJOR 853 6 18,2% 5,8% 17,8% 0,9% 1,3% 4,1% 6,3% 15,9% 6,0%

4 BARCLAY UNIVERSAL MAJOR 659 4 1,1% 5,7% 6,1% 5,1% 7,7% 4,4% 8,9% 9,0% 5,1%

5 WEA WARNER MUSIC MAJOR 577 7 4,5% 3,5% 1,3% 7,7% 9,6% 1,4% 1,8% 17,1% 2,8%

6 COLUMBIA SONY MUSIC MAJOR 554 5 8,0% 7,6% 7,4% 9,7% 6,4% 6,3% 6,8% 0,4% 4,2%

7 BECAUSE WARNER MUSIC INDE 501 13 0,0% 2,9% 1,1% 5,8% 1,9% 5,3% 4,0% 0,0% 9,4%

8 AZ UNIVERSAL MAJOR 411 8 5,7% 5,1% 4,0% 3,3% 3,8% 2,7% 7,6% 5,8% 1,7%

9 323 RECORDS WARNER MUSIC INDE 390 - 0,0% 0,5% 0,4% 0,7% 0,0% 8,0% 0,2% 0,0% 5,9%

10 JIVE / EPIC SONY MUSIC MAJOR 377 3 2,3% 4,0% 1,7% 8,0% 5,8% 3,6% 6,6% 1,5% 3,1%

11 USM UNIVERSAL MAJOR 318 23 2,3% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 3,5% 0,0% 6,5% 3,2%

12 3EME BUREAU WAGRAM INDE 276 17 0,0% 1,6% 0,4% 1,3% 1,9% 4,3% 1,9% 0,0% 4,2%

13 YAZ PROD YAZ PROD INDE 264 - 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 4,4% 0,0% 2,1% 3,8%

14 ATMOSPHERIQUES ***DIVERS*** INDE 261 19 0,0% 2,0% 0,7% 0,9% 0,0% 2,4% 3,2% 0,0% 5,1%

15 TOT OU TARD ***DIVERS*** INDE 257 28 0,0% 3,2% 1,7% 0,0% 1,3% 3,4% 3,4% 0,0% 3,3%

16 ROY MUSIC ***DIVERS*** INDE 256 24 1,1% 0,6% 20,7% 0,2% 0,0% 1,8% 5,3% 0,0% 0,3%

17 CAPITOL GROUP EMI MAJOR 234 9 1,1% 3,1% 3,0% 2,4% 3,2% 2,8% 2,4% 1,4% 1,3%

18 PIAS PIAS INDE 210 15 0,0% 2,3% 0,3% 10,9% 11,5% 1,9% 2,6% 0,0% 1,1%

19 WAGRAM WAGRAM INDE 202 25 0,0% 2,9% 1,6% 4,0% 0,0% 1,3% 2,2% 0,0% 3,1%

20 VIRGIN GROUP EMI MAJOR 168 12 5,7% 4,0% 1,0% 3,3% 7,7% 0,5% 3,8% 1,4% 0,3%

21 CINQ7 WAGRAM INDE 158 14 1,1% 1,4% 1,0% 1,1% 0,0% 1,3% 4,6% 0,0% 2,0%

22 PLAY ON ***DIVERS*** INDE 155 16 2,3% 1,9% 0,9% 0,2% 0,0% 2,3% 0,9% 0,0% 2,0%

23 NAIVE NAIVE INDE 153 11 0,0% 3,5% 0,4% 2,6% 4,5% 1,1% 1,8% 0,0% 1,7%

24 M6 MUSIC LABEL ***DIVERS*** LABEL MEDIA 123 10 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,1% 0,0% 0,0% 2,5%

25 MY MAJOR COMPANY WARNER MUSIC INDE 98 20 3,4% 1,2% 2,4% 0,2% 0,0% 1,1% 0,8% 0,0% 1,1%

26 DEF JAM FRANCE UNIVERSAL MAJOR 95 - 0,0% 0,5% 0,1% 0,4% 0,0% 0,0% 0,1% 4,2% 0,0%

27 DISCOGRAPH DISCOGRAPH INDE 92 22 0,0% 1,2% 0,1% 0,9% 3,2% 0,7% 2,7% 0,0% 0,9%

28 SMART SONY MUSIC MAJOR 88 - 1,1% 0,8% 1,7% 0,4% 0,0% 0,9% 0,5% 0,0% 1,4%

29 DELABEL / HOSTILE EMI MAJOR 75 18 3,4% 1,4% 0,1% 1,6% 1,9% 0,1% 1,8% 0,1% 0,9%

30 DOMINO PIAS INDE 53 - 0,0% 0,9% 0,0% 5,7% 1,9% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0%

31 URBAN POP WAGRAM INDE 46 - 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,9%

32 CHAPTER TWO RECORDS WAGRAM INDE 44 - 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,9%

33 BMG SONY MUSIC MAJOR 43 39 0,0% 1,5% 2,4% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

34 DECCA UNIVERSAL MAJOR 42 - 0,0% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0%

35 BEGGARS NAIVE INDE 34 32 0,0% 0,4% 0,1% 3,3% 1,9% 0,1% 0,7% 0,0% 0,0%

36 COOPERATIVE MUSIC ***DIVERS*** INDE 31 31 0,0% 0,8% 0,0% 3,3% 3,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

37 EMI EMI MAJOR 29 37 4,5% 0,9% 0,1% 0,2% 0,0% 0,2% 0,8% 0,0% 0,1%

38 SONY SONY MUSIC MAJOR 28 38 0,0% 1,2% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0%

39 BELIEVE BELIEVE INDE 25 29 0,0% 0,9% 0,3% 1,1% 1,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0%

40 UNIVERSAL JAZZ UNIVERSAL MAJOR 24 26 0,0% 1,1% 0,4% 0,4% 1,9% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0%

41 UNIVERSAL UNIVERSAL MAJOR 18 36 0,0% 0,9% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%

42 SOUND 4 LABEL SOUND 4 LABEL INDE 15 33 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0%

43 MG PRODUCTIONS SONY MUSIC INDE 13 - 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0%

44 ISLAND-REMARK UNIVERSAL MAJOR 13 41 0,0% 0,3% 0,0% 0,4% 0,6% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0%

45 AT(H)OME WAGRAM INDE 12 - 0,0% 0,6% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0%

46 RCA MUSIC GROUP SONY MUSIC MAJOR 11 34 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%

47 EMI - BLUE NOTE / CLASSIQUE EMI MAJOR 9 21 0,0% 0,2% 0,0% 0,4% 1,3% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0%

48 TREMA ***DIVERS*** INDE 9 - 2,3% 0,2% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%

49 TF1 MUSIQUE UNIVERSAL LABEL MEDIA 9 - 1,1% 0,2% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

50 V2 ***DIVERS*** INDE 8 47 0,0% 0,0% 0,0% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Total - - - 10 721 - 100,0% 96,3% 98,4% 99,5% 95,5% 99,9% 98,2% 100,0% 100,0%

Part en nb de passages
Rg TypeDistributeurLabel

Nb 

passages

Rg

2010

 
Top 50 des labels les plus exposés 
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Rang Programme Chaîne
Nb 

passages

Nb 

artistes
Type programme Genre programme

rang 

2010
Invité

Sujet/Repo

rtage

Sortie 

album/DVD

Sortie 

single

Tournée de 

concerts
Autre

1 Plus vite que la musique M6 / W9 3 923 65 Programme Court Programme Court musical 1 0,2% 99,8% 44,9% 16,4% 1,5% 37,2%

2 Plus 2 music Direct Star 1 091 26 Programme Court Programme Court musical 15 0,1% 99,9% 44,9% 16,4% 1,5% 37,2%

3 CD'aujourd'hui France 2/France 4 850 204 Programme Court Programme Court musical 3 0,9% 99,1% 44,9% 16,4% 1,5% 37,2%

4 Talent tendance Direct Star 746 21 Programme Court Programme Court musical 6 0,3% 99,7% 44,9% 16,4% 1,5% 37,2%

5 Talent tout neuf W9 660 37 Programme Court Programme Court musical 16 3,6% 96,4% 44,9% 16,4% 1,5% 37,2%

6 Taratata France 2/France 4 466 135 Emission Emission Musicale 2 94,6% 5,4% 44,9% 16,4% 1,5% 37,2%

7 Chabada France 3 337 116 Musique Emission Musicale 13 90,8% 9,2% 44,9% 16,4% 1,5% 37,2%

8 Tracks ARTE 295 132 Emission Emission Musicale 11 0,7% 99,3% 44,9% 16,4% 1,5% 37,2%

9 Album de la semaine CANAL PLUS 288 96 Musique Emission Musicale 10 60,8% 39,2% 95,8% 1,4% 0,0% 2,8%

10 Télématin France 2 255 191 Emission Emission d'Information 12 0,4% 99,6% 49,8% 7,1% 0,4% 42,7%

11 Quoi de Neuf W9 245 49 Programme Court Programme Court 23 0,0% 100,0% 90,2% 6,1% 0,0% 3,7%

12 Bon plan France 4 240 18 Programme Court Programme Court - 0,0% 100,0% 74,2% 0,0% 0,0% 25,8%

13 Concert privé M6 M6 215 7 Musique Concert 7 97,2% 2,8% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%

14 La matinale CANAL PLUS 182 171 Emission Emission d'Information 17 1,1% 98,9% 77,5% 17,0% 0,0% 5,5%

15 Sur scène avec Hangar France 3 143 1 Programme Court Programme Court musical - 0,0% 100,0% 0,0% 99,3% 0,0% 0,7%

16 Star story Direct Star 129 30 Documentaire Documentaire musical - 3,9% 96,1% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

17 Amaury Vassili France 3 101 1 Programme Court Programme Court musical - 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

18 Vivement dimanche France 2 98 71 Emission Emission de Divertissement 25 98,0% 2,0% 66,3% 2,0% 0,0% 31,6%

19 Le Grand Journal CANAL PLUS 95 83 Emission Emission de Divertissement 19 94,7% 5,3% 90,5% 5,3% 1,1% 3,2%

20 Le journal de 13 heures - F2 France 2 94 76 Journal Télévisé Non renseigné 24 56,4% 43,6% 55,3% 2,1% 0,0% 42,6%

21 Sortie d'artiste M6 / W9 79 6 Programme Court Programme Court 27 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 98,7% 1,3%

22 Planéte musique mag France 2 73 33 Musique Emission Musicale - 26,0% 74,0% 53,4% 9,6% 0,0% 37,0%

23 M6 Music Live M6 70 26 Musique Emission Musicale 8 98,6% 1,4% 92,9% 5,7% 1,4% 0,0%

24 Le 19.45 M6 69 66 Journal Télévisé Non renseigné 45 0,0% 100,0% 58,0% 7,2% 23,2% 11,6%

25 Monte le son France 4 64 34 Musique Emission Musicale - 28,1% 71,9% 89,1% 7,8% 0,0% 3,1%

26 Live @ home Direct Star 63 8 Programme Court Programme Court musical 21 36,5% 63,5% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

27 Le 12.45 M6 59 58 Journal Télévisé Non renseigné 33 0,0% 100,0% 76,3% 5,1% 10,2% 8,5%

28 Hit Talent W9 53 38 Programme Court Programme Court musical 41 0,0% 100,0% 1,9% 3,8% 0,0% 94,3%

29 Fan de stars W9 52 21 Musique Emission Musicale 26 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

30 La musicale CANAL PLUS 51 16 Musique Concert 37 100,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%

31 Concert privé Canal + CANAL PLUS 50 15 Musique Concert - 72,0% 28,0% 94,0% 0,0% 0,0% 6,0%

32 Arte Journal ARTE 50 35 Journal Télévisé Non renseigné 22 0,0% 100,0% 28,0% 0,0% 0,0% 72,0%

33 Absolument stars M6 42 32 Emission Emission de Divertissement 14 2,4% 97,6% 78,6% 2,4% 9,5% 9,5%

34 Nous nous sommes tant aimés France 3 40 13 Documentaire Documentaire Sociétal 43 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

35 Culturebox France 3 40 28 Programme Court Programme Court 34 0,0% 100,0% 27,5% 0,0% 5,0% 67,5%

36 Taratata fete la musique France 2 37 18 Musique Emission Musicale - 100,0% 0,0% 24,3% 0,0% 27,0% 48,6%

37 Le journal de 20 heures - F2 France 2 36 28 Journal Télévisé Non renseigné 30 33,3% 66,7% 16,7% 0,0% 0,0% 83,3%

38 C'est au programme France 2 35 29 Emission Emission Diverse 50 51,4% 48,6% 40,0% 5,7% 5,7% 48,6%

39 On n'est pas couché France 2 30 22 Emission Emission de Divertissement 39 93,3% 6,7% 73,3% 0,0% 0,0% 26,7%

40 Thé ou café France 2 29 12 Emission Emission de Société 38 79,3% 20,7% 37,9% 0,0% 0,0% 62,1%

41 Orange Rockcorps W9 28 3 Documentaire Documentaire musical - 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

42 Le journal de 20 heures - TF1 TF1 27 25 Journal Télévisé Non renseigné 35 14,8% 85,2% 55,6% 3,7% 29,6% 11,1%

43 Vie privée, vie publique France 3 23 10 Emission Emission de Société 36 78,3% 21,7% 17,4% 0,0% 0,0% 82,6%

44 La chanson de l'année TF1 22 22 Emission Emission de Divertissement - 100,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%

45 Direct star sur Seine Direct Star 21 10 Musique Emission Musicale - 95,2% 4,8% 95,2% 4,8% 0,0% 0,0%

46 Euronews France 3 21 13 Journal Télévisé Non renseigné 29 0,0% 100,0% 28,6% 4,8% 0,0% 66,7%

47 La fête de la jeunesse M6 21 21 Musique Concert - 100,0% 0,0% 90,5% 9,5% 0,0% 0,0%

48 Des mots de minuit France 2 20 9 Emission Emission Culturelle - 60,0% 40,0% 65,0% 5,0% 0,0% 30,0%

49 Miss VIP M6 17 9 Programme Court Programme Court - 0,0% 100,0% 11,8% 23,5% 64,7% 0,0%

50 Benjamin Braxton De Grenoble à Paris M6 15 1 Musique Emission Musicale 42 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

51 X Factor M6 15 15 Emission Emission de Divertissement - 100,0% 0,0% 93,3% 0,0% 6,7% 0,0%

 

IV.F. Top 50 des programmes diffusant le plus de sujets, reportages et présences promotionnelles d'artistes (hors chaînes du câble-satellite)  

2011 : 
Lecture du tableau :  
le programme "Plus vite que la musique", diffusé sur M6 et W9, comptabilise le plus grand nombre de passages promotionnels d'artistes, soit 3 923 passages pour 65 artistes différents. 
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IV.G. Analyse de 40 programmes diffusant des sujets, reportages et présence promotionnelle d'artistes : nombre de passages, audience et structure d'auditoire 

 
 

 Analyse de 40 programmes diffusant des sujets, reportages et présence 
promotionnelle d’artistes au 1er semestre 

 
Les 40 programmes sélectionnés sur des dates et des créneaux horaires différents, 
comprennent : 

 l’audience (part d’audience et nombre de téléspectateurs) 

 la structure d’auditoire  

 le nombre de passages d’artistes 
 
Le choix des 40 programmes, par semestre, s’est fait selon un croisement de critères 
suivants :  

 part en nombre de passages d’artistes ; 

 émissions à caractère musical, culturel, de divertissements ;  

 journaux télévisés ;  

 créneaux horaires différents ; 

 caractère récurrent ou ponctuel de l’émission.    
 
Les commentaires qui suivent se comprennent par une lecture linéaire des tableaux suivants, 
en pages 65 à 68 : 
 

 le 20 janvier 2011, sur TF1, le journal télévisé de 20 heures recevait Michel Sardou pour 
son retour sur la scène de l’Olympia ; 

 

 vu par 7,3 millions de téléspectateurs, TF1 réalisait 26,9% de part d'audience ; 
 

 ces 5 minutes du journal télévisé ont été regardées par 56,8% de femmes et 38,6% des 
plus de 60 ans. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 Analyse de 40 programmes diffusant des sujets, reportages et présence 
promotionnelle d’artistes au 2nd semestre 

 
Les journaux télévisés (dont l’audience n’est recensée que sur le seul temps de passage de 
l’artiste), enregistrent de loin les plus fortes audiences : 

- sur TF1, le journal télévisé de 20 heures du 8 novembre accueillait sur le plateau 
Justin Bieber, pour la sortie de son album : avec 6,6 millions de téléspectateurs, la 
fin du journal enregistrait une part d’audience de 23,4% ; 

- sur France 2, samedi 3 décembre, le JT de Laurent Delahousse accueillait Alain 
Souchon à l'occasion de la sortie de son dernier album « A cause 
d'elles » rassemblant près de 5 millions de téléspectateurs. 

 
La fin du JT de 13 heures sur France 2, accorde une place toute particulière aux artistes et à 
la variété française : sur l’année, on comptabilise 57 prestations d’artistes en live (30 au 1er 
semestre et 27 au 2nd semestre 2011), à forte dominante variété française, même si les 
autres genres musicaux sont présents : Axelle Red, Catherine Lara, Christophe, Claire Keïm, 
Grand Corps Malade, Guy Béart, Christophe Maé, Coeur de pirate, Corneille, Dave, ou 
encore Elisa Tovati et Tom Dice, se sont succédés sur le plateau du JT de 13h de France 2. 
 
Au total, 417 passages promo sont recensés dans les JT en 2011. 
M6 est au cours du 1er semestre 2011, la chaîne qui expose le plus de sujets reportages sur 
les artistes ; ainsi 38 sujets d’artistes sont exposés au JT de 12h45 et 45 sujets sont diffusés 
à l’occasion du 19h45, la promotion albums et DVD restant majoritaire ; 
 
France 2 est au 2nd semestre 2011, la chaîne qui expose le plus les artistes avec 37 sujets 
reportages et 28 présences d’artistes : invités sur le plateau du journal de 13 heures, 
majoritairement pour la promotion albums, le 20 heures s’attache plus à la diffusion de sujets 
reportages. Seuls 4 invités Alain Souchon, Julien Clerc, Nolwenn Leroy et Patrick Bruel se 
sont succédés sur le plateau du journal de 20 heures durant le 2nd semestre 2011. 
 
Notons les nouvelles émissions de France 4 : « Bon Plan » un programme court sur 
l’actualité musicale, cinéma, sorties DVD, concerts, spectacles et des bons plans ; le 29 
octobre en première partie de soirée, Bon Plan diffusait un sujet sur Izia, devant 176 000 
téléspectateurs ; 
« Monte le son ! » un tout nouveau rendez-vous basé sur l’humeur, décrypte l’actualité 
musicale le samedi aux alentours de 18h00 : l’émission du 29 octobre, recevait Brigitte, et 
réunissait quelques 90 000 téléspectateurs. 
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Date H.Début Durée Type programme Genre programme Programme Artiste

Nb télé-

spectateurs 

(en milliers)

PDA (en 

%) *

Nb 

passages

07/01/2011 20:46:00 02:24:16 Emission Emission de Divertissement La chanson de l'année Marc Lavoine, Julian Perretta, Grégoire 5 033 20,9 22

20/01/2011 Journal Télévisé Journal Télévisé Le journal de 20h - Tf1 Michel Sardou 7 327 26,9 1

19/01/2011 09:55:00 00:50:44 Emission Emission Diverse C'est au programme Nolwenn Leroy 453 11,3 2

26/01/2011 06:30:00 02:30:56 Emission Emission d'Information Télématin Anna Calvi, Olivia Pedroli 1 355 38,9 4

10/03/2011 17:52:00 00:02:23 Programme Court Programme Court musical CD'aujourd'hui Ayo 841 8,4 1

26/05/2011 Journal Télévisé Journal Télévisé Le journal de 13h - France 2 Murray Head 2 620 19,5 1

04/06/2011 Journal Télévisé Journal Télévisé Le journal de 20h - France 2 Selah Sue 3 653 20,0 1

31/01/2011 16:46:00 00:01:05 Programme Court Programme Court Culturebox Yael Naim 726 9,2 2

10/02/2011 Journal Télévisé Journal Télévisé 12/13 : Edition Nationale Gaëtan Roussel 2 043 16,4 1

08/04/2011 23:03:00 01:14:23 Emission Emission de Société Vie privée, vie publique, l'hebdo Patricia Kaas 857 8,1 1

16/05/2011 20:37:00 2:08:59 Musique Emission Musicale Chabada Arielle Dombasle, Les Prêtres 2 702 10,5 6

13/01/2011 18:07:00 00:06:25 Musique Emission Musicale Album de la semaine Funeral party, Benjamin Biolay 32 0,3 2

25/03/2011 20:15:00 00:33:56 Emission Emission de Divertissement Le Grand Journal Louis Bertignac 1 391 5,4 1

16/06/2011 08:26:00 01:30:45 Emission Emission d'Information La matinale Ben Harper 203 4,7 1

18/03/2011 00:57:00 00:52:48 Emission Emission Musicale Tracks Seu Jorge, Shukar Collective… 23 0,8 3

06/06/2011 Journal Télévisé Journal Télévisé Arte Journal Jay Jay Johanson, Avishai Cohen 241 1,4 4

28/01/2011 03:09:00 00:01:33 Programme Court Programme Court Sortie d'artiste Mamma mia ! (BO) 25 2,1 1

18/02/2011 12:36:00 00:01:04 Programme Court Programme Court musical Plus vite que la musique Nolwenn Leroy 360 2,8 1

22/04/2011 Journal Télévisé Journal Télévisé Le 12.45 Sexion d'assaut 1 114 8,7 1

24/04/2011 07:28:00 02:31:06 Emission Emission de Divertissement Absolument stars Joyce Jonathan, Grégoire… 142 4,2 5

26/04/2011 03:19:00 00:07:24 Programme Court Programme Court Miss VIP Zaz, Inna Modja… 66 6,9 3

26/04/2011 21:40:00 02:54:48 Emission Emission de Divertissement X Factor Johnny Hallyday 2 157 9,8 1

04/05/2011 Journal Télévisé Journal Télévisé Le 19.45 Jean-Louis Aubert 3 007 13,5 1

20/05/2011 17:29:00 00:01:03 Programme Court Programme Court musical Plus vite que la musique Hélène Ségara 437 5,7 1

19/06/2011 01:00:00 01:53:59 Musique Concert La fête de la jeunesse Jessie J, Jena Lee, Luce, Medi 149 4,6 21

23/02/2011 14:56:00 00:02:23 Programme Court Programme Court musical CD'aujourd'hui No one is innocent 30 0,3 1

29/03/2011 23:40:00 01:04:15 Emission Emission de Divertissement Certains l'aiment show La Fouine 41 0,5 2

26/04/2011 22:20:00 01:46:16 Emission Emission Musicale Taratata Alain Bashung, Tels Alain Bashung 185 1,2 2

03/01/2011 20:33:00 00:01:00 Programme Court Programme Court musical Plus 2 music Taio Cruz 76 0,3 1

24/01/2011 20:36:00 00:51:31 Documentaire Documentaire musical Star story Noir Désir 151 0,6 1

08/04/2011 00:15:00 00:26:46 Emission Emission Informatique/Multimédia Game Blog Akhenaton & Faf Larage, Soprano 55 1,0 2

07/05/2011 22:30:00 00:56:36 Documentaire Documentaire musical Star report Mariah Carey 161 1,0 1

21/05/2011 15:14:00 00:01:46 Programme Court Programme Court musical live @ home James Blunt 155 1,9 1

15/01/2011 19:35:00 00:01:06 Programme Court Programme Court Talent tout neuf Brigitte 264 1,4 1

16/01/2011 17:04:00 00:49:50 Musique Emission Musicale Fan de stars Sylvie Vartan 427 3,3 1

23/03/2011 15:43:00 00:01:07 Programme Court Programme Court musical Talent tendance Colonel Reyel 86 1,3 1

26/03/2011 10:11:00 00:56:24 Programme Court Programme Court musical Hit Talent Julien Doré 137 2,5 1

06/04/2011 09:45:00 00:01:30 Programme Court Programme Court Sortie d'artiste Gospel pour 100 voix 83 1,8 1

11/06/2011 09:54:00 00:01:05 Programme Court Programme Court musical Plus vite que la musique Ycare 336 6,0 1

28/06/2011 16:10:00 00:04:38 Programme Court Programme Court Quoi de Neuf Sinclair 215 3,0 1

Note : pour les programmes grisés, l'audience est recensée sur le temps de passage de l'artiste

Lecture : le 7 janvier 2011, le programme "La chanson de l'année" sur TF1 a bénéficié de 5 millions de téléspectateurs, avec 22 passages d'artistes. La part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV est de 20,9%.

* La part d'audience (PDA) représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV.

les nouvelles émissions les 10 valeurs les + élevées

TNT

France 4

12:25 - 12:52

France 2

  20:00 - 20:31

journaux télévisés : audience recensée sur le temps de passage de l'artiste

Direct Star

TV hertzienne

W9

1er semestre 2011

20:05 - 20:08

12:59 - 13:45

M6

12:57 - 12:59

CANAL PLUS

ARTE 24h/24

TF1
   20:30- 20:35

France 3

19:00 - 19:27
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Programme

Nb télé-

spectateurs 

(en milliers)

PDA (en 

%) *
Femmes Hommes 4-10 ans 11-14 ans 15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-59 ans 60 ans et + CSP+ (1) CSP- Inactif

La chanson de l'année 5 033 20,9 60,2 39,8 8,1 5,1 9,8 13,7 27,8 14,5 21,0 19,0 33,7 47,4

Le journal de 20h - Tf1 7 327 26,9 56,8 43,2 4,4 3,6 4,4 6,8 24,8 17,3 38,6 14,5 29,4 56,1

C'est au programme 453 11,3 75,9 24,1 0,7 0,0 1,1 9,8 22,6 20,1 45,7 21,6 15,1 63,3

Télématin 1 355 38,9 61,3 38,7 0,7 0,4 2,2 5,4 19,6 24,7 47,0 22,8 22,7 54,4

CD'aujourd'hui 841 8,4 70,2 29,8 0,9 2,2 0,2 6,5 16,7 20,6 52,9 9,5 17,1 73,4

Le journal de 13h - France 2 2 620 19,5 57,8 42,2 1,9 0,3 1,4 4,8 14,6 16,6 60,3 14,6 18,2 67,2

Le journal de 20h - France 2 3 653 20,0 55,5 44,5 1,9 1,3 3,2 3,7 13,5 18,4 57,8 16,4 14,0 69,6

Culturebox 726 9,2 61,8 38,2 0,0 0,5 0,0 1,7 8,5 15,5 73,8 2,2 13,8 84,0

12/13 : Edition Nationale 2 043 16,4 52,6 47,4 2,7 1,7 1,6 4,2 15,1 15,1 59,5 10,9 18,1 71,1

Vie privée, vie publique, l'hebdo 857 8,1 69,0 31,0 0,0 0,6 4,0 3,0 15,7 20,2 56,5 16,5 18,2 65,3

Chabada 2 702 10,5 62,1 37,9 0,3 0,3 2,2 3,4 6,8 15,8 71,2 10,8 15,9 73,2

Album de la semaine 32 0,3 32,0 68,0 0,5 0,0 20,1 2,1 10,1 31,8 35,3 36,1 6,8 57,1

Le Grand Journal 1 391 5,4 50,9 49,1 4,0 4,2 8,5 16,2 27,6 20,7 18,8 32,6 26,8 40,6

La matinale 203 4,7 48,7 51,3 3,0 2,5 7,4 19,7 30,1 26,0 11,2 37,8 37,4 24,8

Tracks 23 0,8 33,1 66,9 0,0 0,0 0,0 27,7 55,8 5,9 10,6 59,0 25,4 15,5

Arte Journal 241 1,4 50,1 49,9 0,0 0,0 0,0 0,2 14,6 15,7 69,5 1,4 27,0 71,5

Sortie d'artiste 25 2,1 44,3 55,7 0,0 0,0 0,0 43,5 55,7 0,0 0,8 98,9 0,0 1,0

Plus vite que la musique 360 2,8 72,5 27,5 3,4 3,4 9,0 44,2 26,1 9,1 4,8 16,8 56,3 26,8

Le 12.45 1 114 8,7 67,2 32,8 5,4 5,7 10,1 20,0 32,0 13,8 13,0 18,7 32,7 48,6

Absolument stars 142 4,2 65,4 34,6 4,2 0,5 5,6 22,4 27,0 22,5 17,7 18,0 47,6 34,4

Miss VIP 66 6,9 49,1 50,9 10,2 0,0 3,1 15,6 55,8 15,3 0,0 55,8 30,9 13,3

X Factor 2 157 9,8 63,3 36,7 4,4 4,6 9,6 18,8 26,7 17,9 18,0 28,0 28,2 43,8

Le 19.45 3 007 13,5 61,7 38,3 8,2 4,9 8,2 22,4 32,0 13,0 11,3 21,2 39,3 39,4

Plus vite que la musique 437 5,7 68,8 31,2 2,7 3,7 4,5 23,0 21,4 25,0 19,8 13,9 45,2 40,9

La fête de la jeunesse 149 4,6 55,4 44,6 2,8 3,0 31,4 21,4 34,1 4,6 2,7 27,0 38,0 34,9

CD'aujourd'hui 30 0,3 35,5 64,5 31,0 0,0 0,0 0,0 61,5 3,4 4,1 39,9 21,7 38,5

Certains l'aiment show 41 0,5 25,1 74,9 0,8 4,7 0,0 25,8 29,8 17,0 21,9 32,3 25,9 41,8

Taratata 185 1,2 47,1 52,9 1,7 3,0 5,3 7,6 30,7 27,5 24,1 29,7 23,6 46,7

Plus 2 music 76 0,3 36,1 63,9 28,6 0,0 0,0 12,3 30,0 4,9 24,2 29,2 18,1 52,7

Star story 151 0,6 50,5 49,5 0,9 2,1 6,9 23,0 46,0 7,3 13,7 41,7 34,4 23,9

Game Blog 55 1,0 11,1 88,9 10,6 0,0 14,9 39,0 24,2 10,0 1,3 30,5 34,1 35,4

Star report 161 1,0 59,7 40,3 0,4 1,3 13,1 14,9 22,1 25,8 22,3 30,8 26,8 42,4

live @ home 155 1,9 63,4 36,6 11,4 5,1 12,3 15,8 37,8 3,9 13,8 15,5 28,7 55,8

Talent tout neuf 264 1,4 51,0 49,0 16,5 6,5 6,7 30,4 26,8 11,2 1,8 12,6 47,6 39,8

Fan de stars 427 3,3 63,3 36,7 10,2 0,5 7,6 22,1 38,4 7,7 13,5 26,8 41,5 31,7

Talent tendance 86 1,3 48,6 51,4 6,4 10,7 0,0 13,5 6,7 54,1 8,6 0,0 16,8 83,2

Hit Talent 137 2,5 73,3 26,7 7,2 5,7 17,4 28,1 22,5 12,6 6,5 37,0 22,0 40,9

Sortie d'artiste 83 1,8 67,4 32,6 16,5 1,7 21,2 0,0 46,0 14,6 0,0 12,9 40,7 46,5

Plus vite que la musique 336 6,0 55,1 44,9 16,4 7,9 10,2 36,6 15,7 9,5 3,7 31,1 26,2 42,8

Quoi de Neuf 215 3,0 57,0 43,0 0,0 9,6 20,3 16,4 30,1 21,8 1,8 8,8 40,6 50,7

les 10 valeurs les + élevées
(1) CSP+ regroupe les professions intermédiaires, artisants, commerçants, chefs d'entreprise, cadres et professions intellectuelles supérieures. CSP- regroupe les agriculteurs exploitants, employés et ouvriers.

* La part d'audience (PDA) représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV.

CANAL PLUS

ARTE 24h/24

M6

les nouvelles émissions valeurs supérieures à la moyenne

Direct Star

W9

1er semestre 2011

TNT

France 4

TV hertzienne

TF1

France 2

France 3
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Lecture : le 9 juillet 2011, sur TF1, le programme "50 mn inside" dont l'invité est Line Renaud, réunit 2,5 millions de téléspectateurs. La part d'audience de TF1 sur l'ensemble du média TV est de 
20,6%. 
 

Date H.Début Durée Plage horaire Type programme Genre programme Programme

Nb télé-

spectateurs 

(en milliers)

PDA 

(en %) *
Artiste | Nature, objet présence

09/07/2011 18:48:00 00:55:42 Emission après-midi Emission Emission de Divertissement 50 mn inside 2 554 20,6 Line Renaud|Invité:Autre

10/07/2011 13:15:00 13:15:00|13:17:00 Emission après-midi Le journal de 13 heures - TF1 5 307 36,4 Raphael Saadiq|Sujet/Reportage:Tournée de concerts

09/10/2011 19:31:00 00:11:44 Emission après-midi Emission Emission d'Information Sept à huit 5 996 26,7 Lady GaGa|Invité:Autre

08/11/2011 20:28:00 20:28:00|20:35:00 Prime Time Le journal de 20 heures - TF1 6 594 23,4 Justin Bieber|Invité:Sortie album/DVD

12/09/2011 17:52:00 00:02:18 Emission après-midi Programme Court Programme Court musical CD'aujourd'hui 623 6,3 Miossec|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

01/10/2011 10:50:00 00:26:35 Emission matinale Musique Emission Musicale Planéte musique mag 256 4,1 Brigitte|Sujet/Reportage:Autre

05/10/2011 06:30:00 02:31:14 Emission matinale Emission Emission d'Information Télématin 1 303 35,1 Nikki Yanofsky|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

07/11/2011 13:00:00  13:00:00|13:45:00 Emission après-midi Le journal de 13 heures - F2 3 374 22,8 Roberto Alagna|Invité:Sortie album/DVD

03/12/2011 20:00:00 20:00:00|20:34:00 Prime Time Le journal de 20 heures - F2 4 910 21,9 Alain Souchon|Invité:Autre

23/08/2011 17:24:00 00:01:35 Emission après-midi Programme Court Programme Court musical Sur scène avec Hangar 690 8,6 Hangar|Sujet/Reportage:Sortie single

21/10/2011 23:05:00 01:55:02 Emission de nuit Emission Emission de Société Vendredi sur un plateau ! 609 6,7 Pierre Perret|Invité:Autre

01/11/2011 01:28:00 00:50:29 Emission de nuit Musique Emission Musicale Chabada 78 2,6 Roberto Alagna|Invité:Sortie album/DVD

03/11/2011 19:30:00 19:30:00|19:54:00 Emission après-midi 19/20 : Journal national 3 854 16,5 Selah Sue|Sujet/Reportage:Autre

09/09/2011 08:26:00 01:29:58 Emission matinale Emission Emission d'Information La matinale 184 4,2 Moriarty|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

22/09/2011 16:06:00 00:26:43 Emission après-midi Musique Emission Musicale Album de la semaine 2 0,2 Adele|Invité:Sortie album/DVD

04/12/2011 03:47:00 01:51:32 Emission de nuit Musique Concert La musicale 5 1,8 Imany|Invité:Sortie album/DVD

28/07/2011 19:00:00 00:28:10 Emission après-midi Arte Journal 239 1,8 Sophie Hunger|Sujet/Reportage:Autre

08/09/2011 23:25:00 00:52:34 Emission de nuit Emission Emission Musicale Tracks 108 1,3 Cerrone|Sujet/Reportage:Autre

03/07/2011 01:48:00 01:12:00 Emission de nuit Musique Emission Musicale M6 Music Live 95 3,9 Bob Sinclar|Invité:Sortie single

18/09/2011 17:21:00 00:11:28 Emission après-midi Emission Emission d'Information 66 Minutes 1 519 11,8 Izia|Sujet/Reportage:Autre

10/11/2011 20:07:00 20:07:00|20:10:00 Prime Time Le 19.45 3 905 16,3 Lulu Gainsbourg|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

13/11/2011 07:20:00 01:34:23 Emission matinale Emission Emission de Divertissement Absolument stars 48 1,9 Anggun|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

07/12/2011 17:33:00 00:01:03 Emission après-midi Programme Court Programme Court musical Plus vite que la musique 630 6,0 Imany|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

11/12/2011 01:45:00 00:29:22 Emission de nuit Musique Concert Charlie Winston illumine Paris 222 6,1 Charlie Winston|Sujet/Reportage:Autre

13/12/2011 02:57:00 00:01:33 Emission de nuit Programme Court Programme Court Sortie d'artiste 29 2,4 Adam & Eve|Sujet/Reportage:Tournée de concerts

04/07/2011 02:10:00 01:37:36 Emission de nuit Emission Emission Culturelle Taratata 34 2,6 Lady GaGa|Invité:Autre

30/09/2011 16:42:00 00:02:00 Emission après-midi Programme Court Programme Court musical CD'aujourd'hui 103 1,7 Constance Amiot|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

29/10/2011 17:40:00 01:03:16 Emission après-midi Musique Emission Musicale Monte le son 90 0,8 Brigitte|Invité:Sortie album/DVD

29/10/2011 20:35:00 00:03:18 Prime Time Programme Court Programme Court Bon plan 176 0,8 Izia|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

14/07/2011 20:21:00 00:01:17 Prime Time Programme Court Programme Court musical plus 2 music 168 0,9 Cocoon|Sujet/Reportage:Autre

07/08/2011 23:22:00 00:28:34 Emission de nuit Programme Court Programme Court musical live @ home 88 0,9 Zazie|Sujet/Reportage:Autre

09/10/2011 21:35:00 01:50:01 Prime Time Documentaire Documentaire musical Star story 193 0,7 David Guetta|Sujet/Reportage:Autre

12/11/2011 17:22:00 00:01:00 Emission après-midi Programme Court Programme Court musical Talent tendance 74 0,8 Inna Modja|Sujet/Reportage:Autre

29/12/2011 20:40:00 01:34:42 Prime Time Musique Emission Musicale Direct star sur Seine 170 0,7 Amel Bent|Invité:Sortie album/DVD

02/07/2011 17:27:00 00:01:05 Emission après-midi Programme Court Programme Court musical Plus vite que la musique 103 0,8 Mickaël Miro|Sujet/Reportage:Autre

03/07/2011 00:44:00 00:06:35 Emission de nuit Documentaire Documentaire musical Orange Rockcorps 136 2,4 Aaron|Sujet/Reportage:Autre

25/09/2011 20:35:00 00:01:08 Prime Time Programme Court Programme Court musical Talent tout neuf 440 1,7 Merwan Rim|Sujet/Reportage:Autre

01/10/2011 17:29:00 00:51:23 Emission après-midi Programme Court Programme Court musical Hit Talent 96 1,2 Justice|Sujet/Reportage:Sortie single

22/12/2011 16:36:00 00:04:09 Emission après-midi Programme Court Programme Court Quoi de Neuf 309 3,4 Kylie Minogue|Sujet/Reportage:Sortie album/DVD

23/12/2011 23:20:00 00:52:44 Emission de nuit Emission Emission de Divertissement La semaine dans le rétro 250 2,3 Amel Bent|Invité:Sortie album/DVD

Journal Télévisé

Journal Télévisé

France 2

Journal Télévisé

Journal Télévisé

TNT

France 4

W9

Journal Télévisé

2ème semestre 2011

TV 

hertzienne

TF1

CANAL PLUS

ARTE 24h/24

Direct Star

France 3

Journal Télévisé

M6

Journal Télévisé

journaux télévisés : audience recensée sur le temps de passage de l'artiste

les nouvelles émissions les 10 valeurs les + élevées  
 
*PDA : la part d'audience  représente le rapport de l'audience moyenne d'une chaîne sur l'audience moyenne du média TV. 
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Programme

Nb télé-

spectateurs 

(en milliers)

PDA 

(en %) *
Femmes Hommes 4-10 ans 11-14 ans 15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-59 ans 60 ans et + CSP+ (1) CSP- Inactif

50 mn inside 2 554 20,6 67,1 32,9 4,9 2,8 8,7 12,7 23,7 13,0 34,2 17,2 28,7 54,2

Le journal de 13 heures - TF1 5 307 36,4 51,1 48,9 5,7 3,3 5,8 7,7 24,2 15,7 37,6 13,8 30,4 55,9

Sept à huit 5 996 26,7 59,6 40,4 4,8 3,7 6,6 10,6 27,4 17,8 29,1 19,8 30,7 49,5

Le journal de 20 heures - TF1 6 594 23,4 54,3 45,7 6,0 3,8 6,4 8,7 23,9 17,0 34,2 17,0 27,8 55,2

CD'aujourd'hui 623 6,3 64,6 35,4 1,2 0,0 7,7 4,3 17,0 19,9 49,9 7,8 28,0 64,2

Planéte musique mag 256 4,1 58,6 41,4 2,3 2,5 8,4 8,9 20,4 17,4 40,0 23,3 19,7 57,0

Télématin 1 303 35,1 58,3 41,7 0,6 1,3 1,6 6,5 26,5 18,9 44,5 15,4 31,1 53,5

Le journal de 13 heures - F2 3 374 22,8 58,5 41,5 1,3 0,5 0,9 7,1 15,0 14,6 60,5 14,1 18,0 67,9

Le journal de 20 heures - F2 4 910 21,9 58,3 41,7 1,7 1,4 3,2 5,1 12,0 15,7 60,8 15,7 14,6 69,6

Sur scène avec Hangar 690 8,6 71,7 28,3 1,6 0,9 0,2 1,0 6,9 14,4 75,0 7,2 10,1 82,7

Vendredi sur un plateau ! 609 6,7 57,0 43,0 1,0 1,7 0,1 6,1 14,7 16,6 59,7 19,4 16,2 64,3

Chabada 78 2,6 48,0 52,0 3,7 0,3 0,1 34,4 22,1 14,2 25,2 39,0 25,2 35,8

19/20 : Journal national 3 854 16,5 56,9 43,1 3,3 1,6 2,8 2,9 13,2 17,5 58,6 13,4 16,4 70,2

La matinale 184 4,2 48,3 51,7 0,1 0,0 1,4 18,3 22,9 32,6 24,7 28,4 43,3 28,3

Album de la semaine 2 0,2 31,3 68,7 0,0 0,0 0,0 2,6 39,3 21,5 36,6 31,7 27,6 40,7

La musicale 5 1,8 36,2 63,8 0,0 0,0 0,4 59,6 15,7 23,8 0,5 57,1 42,0 0,9

Arte Journal 239 1,8 59,1 40,9 0,0 0,0 0,0 6,5 18,7 17,7 57,0 29,8 9,0 61,2

Tracks 108 1,3 53,3 46,7 1,4 2,6 4,9 9,8 23,8 27,3 30,1 21,5 30,3 48,2

M6 Music Live 95 3,9 39,3 60,7 1,4 7,5 5,5 28,6 26,9 9,7 20,4 27,4 42,3 30,4

66 Minutes 1 519 11,8 61,7 38,3 3,0 5,1 6,0 15,3 30,2 20,7 19,5 24,7 37,3 38,0

Le 19.45 3 905 16,3 59,4 40,6 7,9 6,5 9,6 17,7 33,5 12,2 12,6 23,8 36,4 39,8

Absolument stars 48 1,9 54,9 45,1 2,0 2,1 14,3 14,3 32,9 14,0 20,4 4,7 59,8 35,4

Plus vite que la musique 630 6,0 66,2 33,8 2,2 6,0 9,4 11,1 31,1 24,4 15,8 18,8 42,7 38,5

Charlie Winston illumine Paris 222 6,1 51,6 48,4 2,1 1,1 8,4 20,4 32,6 18,0 17,3 46,8 19,0 34,2

Sortie d'artiste 29 2,4 87,8 12,2 21,1 0,0 0,0 47,7 29,2 0,0 2,1 0,0 52,1 47,9

Taratata 34 2,6 25,9 74,1 0,0 0,2 31,6 21,6 36,8 6,2 3,6 41,7 10,2 48,1

CD'aujourd'hui 103 1,7 72,4 27,6 1,2 0,0 24,5 62,3 10,0 2,0 0,0 22,0 65,2 12,8

Monte le son 90 0,8 53,8 46,2 7,5 8,9 1,4 19,8 34,5 21,3 6,5 22,0 40,6 37,3

Bon plan 176 0,8 60,5 39,5 0,0 1,5 1,7 7,0 32,9 32,0 24,9 26,6 41,1 32,3

plus 2 music 168 0,9 54,9 45,1 5,5 0,0 14,5 9,7 27,9 19,9 22,6 15,9 39,6 44,5

live @ home 88 0,9 40,6 59,4 3,7 0,0 3,6 30,4 25,2 3,7 33,3 19,6 39,0 41,4

Star story 193 0,7 56,5 43,5 3,8 2,2 3,0 29,7 27,7 11,1 22,6 22,7 38,7 38,5

Talent tendance 74 0,8 53,4 46,6 0,0 10,7 9,7 5,5 16,7 57,4 0,0 20,9 37,5 41,6

Direct star sur Seine 170 0,7 47,8 52,2 6,5 2,6 10,7 6,5 23,1 23,8 26,7 8,3 27,8 63,9

Plus vite que la musique 103 0,8 53,0 47,0 0,0 12,5 7,4 34,8 28,1 17,2 0,0 23,3 48,6 28,0

Orange Rockcorps 136 2,4 44,9 55,1 0,2 4,7 3,4 45,0 17,6 17,8 11,3 11,7 50,8 37,5

Talent tout neuf 440 1,7 59,6 40,4 9,8 7,9 10,2 23,8 29,3 8,4 10,6 19,4 39,2 41,3

Hit Talent 96 1,2 54,8 45,2 6,7 2,0 15,8 12,9 49,5 1,0 12,2 20,5 29,7 49,8

Quoi de Neuf 309 3,4 35,3 64,7 9,4 0,0 11,6 15,7 18,1 29,5 15,8 14,2 45,5 40,2

La semaine dans le rétro 250 2,3 56,8 43,2 10,6 5,0 26,0 24,4 25,2 2,9 5,9 16,9 29,3 53,8

les 10 valeurs les + élevées

2ème semestre 2011

TV 

hertzienne

TF1

France 2

France 3

CANAL PLUS

ARTE 24h/24

M6

TNT

France 4

Direct Star

W9

journaux télévisés : audience recensée sur le temps de passage de l'artiste

les nouvelles émissions valeurs supérieures à la moyenne  
 
CSP+ : regroupe les professions intermédiaires, artisans, commerçants, chefs d'entreprise, cadres et professions intellectuelles supérieures ;  
CSP- : regroupe les agriculteurs exploitants, employés et ouvriers. 
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Rang Chaîne Artistes Titres Labels Distributeurs Genres Nationalités
Nb 

Diffusions
1 TF1 Les Prêtres Glorificamus te TF1 MUSIQUE UNIVERSAL Classique Francophone 157

2 TF1 Les Enfoirés On demande pas la lune USM UNIVERSAL Variété Française Francophone 140

3 TF1 Les marins d'Iroise Santiano MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 117

4 TF1 Les Prêtres Savoir aimer TF1 MUSIQUE UNIVERSAL Classique Francophone 103

5 TF1 Christophe Maé Un peu de blues WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 71

6 TF1 Dracula Encore WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 70

7 TF1 Les Prêtres Mon vieux TF1 MUSIQUE UNIVERSAL Classique Francophone 69

8 TF1 Gérard Lenorman et Tina Arena Voici les clés PLAY ON PLAY ON Variété Française Francophone 69

9 TF1 Seal Let's stay together WEA WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 68

10 TF1 Aylin Prandi 24000 baci SMART SONY MUSIC Variété Internationale Italien 64

11 TF1 Beyoncé Run the world (Girls) COLUMBIA SONY MUSIC Groove Anglo-saxon 56

12 TF1 Nolwenn Leroy La jument de Michao MERCURY MUSIC GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 50

13 TF1 Alpha Blondy Vuvuzela TEST WAGRAM Reggae Francophone 45

14 TF1 Les Enfoirés Un jour de plus au paradis USM UNIVERSAL Variété Française Francophone 45

15 TF1 Rod Janois - 1789 Ca ira mon amour MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 40

16 TF1 Dracula 1, 2, 3 WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 38

17 TF1 Mylène Farmer Lonely Lisa POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 38

18 TF1 Lady GaGa Judas POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 38

19 TF1 Il Volo O sole mio POLYDOR UNIVERSAL Variété Internationale Italien 37

20 TF1 Shakira Loca JIVE / EPIC SONY MUSIC Variété Internationale Espagnol 37

1 France 2 Elisa Tovati et Tom Dice Il nous faut (VF) PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 126

2 France 2 Elisa Tovati Le syndrome de Peter Pan PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 126

3 France 2 Imelda May Big bad handsome man MERCURY GROUP UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 80

4 France 2 Paris-Africa Des ricochets WEA WARNER MUSIC Variété Française Francophone 53

5 France 2 Maurane Fais-moi une fleur POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 43

6 France 2 Maurane Face B POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 40

7 France 2 Rumer Am I forgiven WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 36

8 France 2 Rumer Aretha WEA WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 35

9 France 2 Isabelle Boulay Fin octobre, début novembre POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 31

10 France 2 Isabelle Boulay Les grands espaces POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 30

11 France 2 Calogero Si seulement je pouvais lui manquer (Live symphonique 2011) MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 29

12 France 2 Calogero La bourgeoisie des sensations (Live symphonique 2011) MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 25

13 France 2 Dr. Tom La liberté en cavale VIRGIN GROUP EMI Variété Française Francophone 15

14 France 2 Cecilia Bartoli Sposa, non mi conosci DECCA UNIVERSAL Classique Italien 1

15 France 2 June bug Losing my mind Pop/Rock International Anglo-saxon 1

16 France 2 Niandra Lades Oh sun! Pop/Rock International Anglo-saxon 1

17 France 2 Ronan Siri To be twin sides Pop/Rock International Anglo-saxon 1

18 France 2 Amanda Lear Chinese walk Dance Anglo-saxon 1

19 France 2 Dracula 1, 2, 3 WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1

20 France 2 Topi Lehtipuu Acate, ilioneo, lamento di Enea Classique Italien 1

1 France 3 Vincent Liben et Berry Mademoiselle Liberté PLAY ON PIAS Variété Française Francophone 106

2 France 3 Salvatore Adamo et Christophe Jours de lumière POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 105

3 France 3 Abd al Malik et Wallen Mon amour (version francophone) BARCLAY UNIVERSAL Groove Francophone 62

4 France 3 Dick Rivers Reverse XIII BIS RECORDS WARNER MUSIC Variété Française Francophone 43

5 France 3 Abd al Malik Medley: Valentin/Syndiskaliste/We are still kings/Château rouge BARCLAY UNIVERSAL Variété Française Francophone 39

6 France 3 Amaury Vassili Sognu WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 19

7 France 3 Les Prêtres L'envie d'aimer TF1 MUSIQUE UNIVERSAL Classique Francophone 9

8 France 3 Dick Rivers Le coeur dans le cendrier XIII BIS RECORDS WARNER MUSIC Variété Française Francophone 7

9 France 3 Sylvie Vartan Si je chante BMG SONY MUSIC Variété Française Francophone 6

10 France 3 Abba Fernando POLYDOR UNIVERSAL Variété Internationale Anglo-saxon 6

11 France 3 Edith Piaf Non je ne regrette rien CAPITOL GROUP EMI Variété Française Francophone 6

12 France 3 Abba Gimme gimme gimme POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 6

13 France 3 Isabelle Aubret Sa montagne Variété Française Francophone 5

14 France 3 Elvis Presley Can't help falling in love (Live 1968) BMG SONY MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 5

15 France 3 Adele Rolling in the deep BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 5

16 France 3 Sylvie Vartan 2'35 de bonheur BMG SONY MUSIC Variété Française Francophone 5

17 France 3 Abba Mamma Mia POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 4

18 France 3 Jean Ferrat Federico Garcia Lorca BARCLAY UNIVERSAL Variété Française Francophone 4

19 France 3 Les Charlots Merci patron BMG SONY MUSIC Variété Française Francophone 4

20 France 3 Les Prêtres Glorificamus te TF1 MUSIQUE UNIVERSAL Classique Francophone 4

Annexes 

 
Annexe 1. Top 20 des vidéomusiques les plus diffusées par chaîne 
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Rang Chaîne Artistes Titres Labels Distributeurs Genres Nationalités
Nb 

Diffusions
1 CANAL PLUS Omar et Fred SAV Dance Francophone 2

2 CANAL PLUS Jenny and Johnny Switchblade WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1

3 CANAL PLUS Coeur de pirate Adieu BARCLAY UNIVERSAL Variété Française Francophone 1

1 ARTE 24h/24 Eliza Doolittle Material girl EMI EMI Variété Internationale Anglo-saxon 192

2 ARTE 24h/24 David Byrne Houses in motion WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1

1 M6 Imany You will never know 323 RECORDS / THINK ZIK! WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 259

2 M6 Keen V feat SAP J'aimerais trop YP YP Dance Francophone 198

3 M6 Jason Derulo Don't wanna go home WEA WARNER MUSIC Dance Anglo-saxon 189

4 M6 James Blunt So far gone WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 174

5 M6 Inna Modja French cancan (Monsieur Sainte Nitouche) WARNER WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 167

6 M6 Melissa Nkonda & VV Brown J'ai fait tout ça pour vous AZ UNIVERSAL Variété Française Francophone 156

7 M6 Selah Sue Raggamuffin BECAUSE WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 151

8 M6 Luce L'été noir COLUMBIA SONY MUSIC Variété Française Francophone 145

9 M6 M. Pokora A nos actes manqués EMI EMI Variété Française Francophone 138

10 M6 Bruno Mars The lazy song WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 136

11 M6 Adam & Eve Rien ne se finit POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 135

12 M6 Shy'm Tourne WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 135

13 M6 Keen V Prince charmant YP YP Dance Francophone 134

14 M6 Julien Doré Kiss me forever COLUMBIA SONY MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 133

15 M6 Rihanna Man down DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Reggae Anglo-saxon 133

16 M6 Ycare Lap dance JIVE / EPIC SONY MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 131

17 M6 Anggun Je partirai WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 125

18 M6 Coldplay Every teardrop is a waterfall CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 125

19 M6 Pitbull Rain over me JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 121

20 M6 Caro Emerald A night like this SMART SONY MUSIC Variété Internationale Anglo-saxon 117

1 France 4 Girls in Hawaii This farm will end up in fire NAIVE NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 11

2 France 4 Paris-Africa Des ricochets WEA WARNER MUSIC Variété Française Francophone 3

3 France 4 Caesars Jerk it out VIRGIN GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1

4 France 4 Keren Ann My name is trouble DELABEL / HOSTILE EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1

1 Direct Star LMFAO Party rock anthem POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 1 018

2 Direct Star Black Eyed Peas Don't stop the party POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 871

3 Direct Star Pitbull Give me everything JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 829

4 Direct Star Elisa Tovati et Tom Dice Il nous faut (VF) PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 776

5 Direct Star Colonel Reyel Celui PLAY ON PIAS Reggae Francophone 755

6 Direct Star Britney Spears I wanna go JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 752

7 Direct Star Simple Plan Jet lag WEA WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 737

8 Direct Star Rihanna Man down DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Reggae Anglo-saxon 713

9 Direct Star DJ Abdel presents Mister You feat. Francisco Funk you DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Groove Francophone 690

10 Direct Star Keen V feat SAP J'aimerais trop YP YP Dance Francophone 686

11 Direct Star Magic System feat. Soprano Chérie coco CAPITOL GROUP EMI Dance Francophone 653

12 Direct Star Magic System Ambiance à l'africaine CAPITOL GROUP EMI Dance Francophone 646

13 Direct Star Inna Modja French cancan (Monsieur Sainte Nitouche) WARNER WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 638

14 Direct Star Mika Elle me dit BARCLAY UNIVERSAL Pop/Rock Francophone Francophone 638

15 Direct Star Collectif Métissé Laisse tomber tes problèmes USM UNIVERSAL Dance Francophone 621

16 Direct Star David Guetta Who's that chick VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 599

17 Direct Star Katy Perry Firework CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 588

18 Direct Star Melissa NKonda Nouveaux horizons AZ UNIVERSAL Groove Francophone 571

19 Direct Star David Guetta Little bad girl VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 565

20 Direct Star Inna Sun is up USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 561

 
 

 
 



 71 

Rang Chaîne Artistes Titres Labels Distributeurs Genres Nationalités
Nb 

Diffusions
1 W9 Elisa Tovati et Tom Dice Il nous faut (VF) PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 896

2 W9 Christophe Maé La rumeur WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 875

3 W9 Ycare Lap dance JIVE / EPIC SONY MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 855

4 W9 Shy'm Prendre l'air WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 827

5 W9 M. Pokora A nos actes manqués EMI EMI Variété Française Francophone 820

6 W9 Simple Plan Jet lag WEA WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 809

7 W9 Mozart l'opéra rock C'est bientôt la fin WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 765

8 W9 Julien Doré Kiss me forever COLUMBIA SONY MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 741

9 W9 Yannick Noah feat. Asa Hello COLUMBIA SONY MUSIC Variété Française Francophone 700

10 W9 Melissa Nkonda & VV Brown J'ai fait tout ça pour vous AZ UNIVERSAL Variété Française Francophone 670

11 W9 Zaz La fée PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 665

12 W9 Gaëtan Roussel Inside outside (Version francophone) BARCLAY UNIVERSAL Pop/Rock Francophone Francophone 657

13 W9 Luce L'été noir COLUMBIA SONY MUSIC Variété Française Francophone 636

14 W9 Claire Keim Ca dépend MERCURY MUSIC GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 624

15 W9 Collectif Métissé Laisse tomber tes problèmes USM UNIVERSAL Dance Francophone 622

16 W9 Judith Te passe pas de moi WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 614

17 W9 Keen V feat SAP J'aimerais trop YP YP Dance Francophone 614

18 W9 Adam & Eve Rien ne se finit POLYDOR UNIVERSAL Variété Française Francophone 612

19 W9 Camélia Jordana Moi c'est JIVE / EPIC SONY MUSIC Variété Française Francophone 604

20 W9 Inna Modja French cancan (Monsieur Sainte Nitouche) WARNER WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 592

1 MCM DJ Antoine vs Timati Welcome to St. Tropez HAPPY MUSIC HAPPY MUSIC Dance Anglo-saxon 825

2 MCM Muttonheads Trust you again USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 763

3 MCM LMFAO Party rock anthem POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 668

4 MCM Bob Sinclar Far l'amore BARCLAY UNIVERSAL Dance Italien 603

5 MCM Keen V feat SAP J'aimerais trop YP YP Dance Francophone 549

6 MCM Snoop Dogg vs David Guetta Sweat CAPITOL GROUP EMI Dance Anglo-saxon 537

7 MCM Alexandra Stan Mr Saxobeat PLAY ON SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 531

8 MCM Loona Vamos a la playa SCORPIO SCORPIO Dance Espagnol 521

9 MCM Black Eyed Peas Don't stop the party POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 516

10 MCM Sak Noel Loca people M6 MUSIC LABEL M6 MUSIC LABEL Dance Anglo-saxon 516

11 MCM David Guetta Little bad girl VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 499

12 MCM Nadia Ali Rapture (2010) USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 486

13 MCM Inna Sun is up USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 477

14 MCM Swedish House Mafia Save the world VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 475

15 MCM Radio Killer Lonely heart SCORPIO SCORPIO Dance Anglo-saxon 472

16 MCM LMFAO Champagne showers POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 459

17 MCM David Guetta Who's that chick VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 450

18 MCM Chris Brown Beautiful people USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 444

19 MCM Collectif Métissé Laisse tomber tes problèmes USM UNIVERSAL Dance Francophone 444

20 MCM Pitbull Give me everything JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 443

1 MTV Adele Someone like you BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 916

2 MTV Imany You will never know 323 RECORDS / THINK ZIK! WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 743

3 MTV Selah Sue Raggamuffin BECAUSE WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 558

4 MTV Yuksek On a train BARCLAY UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 527

5 MTV Coldplay Every teardrop is a waterfall CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 518

6 MTV Ellie Goulding Your song POLYDOR UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 510

7 MTV Metronomy The bay BECAUSE WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 467

8 MTV Shaka Ponk Let's bang TOT OU TARD WAGRAM Pop/Rock International Anglo-saxon 459

9 MTV Booba Comme une étoile BECAUSE WARNER MUSIC Rap Francophone 453

10 MTV Melissa NKonda Nouveaux horizons AZ UNIVERSAL Groove Francophone 450

11 MTV Brigitte Oh la la 3EME BUREAU WAGRAM Pop/Rock Francophone Francophone 430

12 MTV DJ Abdel presents Mister You feat. Francisco Funk you DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Groove Francophone 425

13 MTV Swedish House Mafia Save the world VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 420

14 MTV Nadia Ali Rapture (2010) USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 409

15 MTV Julian Perretta Stitch me up POLYDOR UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 399

16 MTV Brigitte Battez-vous 3EME BUREAU WAGRAM Pop/Rock Francophone Francophone 390

17 MTV Cocoon American boy BARCLAY UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 387

18 MTV David Guetta Where them girls at VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 382

19 MTV Irma I know MY MAJOR COMPANY WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 380

20 MTV Black Eyed Peas Don't stop the party POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 372
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Rang Chaîne Artistes Titres Labels Distributeurs Genres Nationalités
Nb 

Diffusions
1 MTV Base Chris Brown Beautiful people USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 1 042

2 MTV Base Jeremih Down on me BARCLAY UNIVERSAL Groove Anglo-saxon 1 018

3 MTV Base Pitbull Give me everything JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 975

4 MTV Base P. Diddy Coming home POLYDOR UNIVERSAL Rap Anglo-saxon 961

5 MTV Base Wiz Khalifa Black and yellow WEA WARNER MUSIC Rap Anglo-saxon 950

6 MTV Base Isleym Avec le temps 7THMAGNITUDE BELIEVE Groove Francophone 921

7 MTV Base TLF feat. Corneille Le meilleur du monde WAGRAM WAGRAM Rap Francophone 910

8 MTV Base Jason Derulo Don't wanna go home WEA WARNER MUSIC Dance Anglo-saxon 901

9 MTV Base Sexion d'assaut Qui t'a dit? JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 707

10 MTV Base Keri Hilson Pretty girl rock POLYDOR UNIVERSAL Groove Anglo-saxon 703

11 MTV Base Booba Comme une étoile BECAUSE WARNER MUSIC Rap Francophone 696

12 MTV Base Beyoncé Run the world (Girls) COLUMBIA SONY MUSIC Groove Anglo-saxon 693

13 MTV Base Black Eyed Peas Just can't get enough POLYDOR UNIVERSAL Groove Anglo-saxon 679

14 MTV Base Wiz Khalifa Roll up WEA WARNER MUSIC Rap Anglo-saxon 673

15 MTV Base DJ Abdel feat. Soprano C'est ma life DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Groove Francophone 671

16 MTV Base DJ Abdel presents Mister You feat. Francisco Funk you DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Groove Francophone 664

17 MTV Base Chris Brown She ain't you JIVE / EPIC SONY MUSIC Groove Anglo-saxon 659

18 MTV Base Rihanna Man down DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Reggae Anglo-saxon 655

19 MTV Base Sexion d'assaut A bout d'souffle JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 653

20 MTV Base Snoop Dogg vs David Guetta Sweat CAPITOL GROUP EMI Dance Anglo-saxon 641

1 MTV Idol LMFAO Party rock anthem POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 1 213

2 MTV Idol Keen V feat SAP J'aimerais trop YP YP Dance Francophone 1 128

3 MTV Idol Black Eyed Peas Don't stop the party POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 997

4 MTV Idol Jessie J. Price tag AZ UNIVERSAL Groove Anglo-saxon 930

5 MTV Idol Britney Spears I wanna go JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 925

6 MTV Idol Bruno Mars Grenade WEA WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 922

7 MTV Idol Swedish House Mafia Save the world VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 914

8 MTV Idol Adele Rolling in the deep BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 863

9 MTV Idol Inna Sun is up USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 861

10 MTV Idol Elisa Tovati et Tom Dice Il nous faut (VF) PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 839

11 MTV Idol Loona Vamos a la playa SCORPIO SCORPIO Dance Espagnol 836

12 MTV Idol Black Eyed Peas Just can't get enough POLYDOR UNIVERSAL Groove Anglo-saxon 822

13 MTV Idol Colonel Reyel Celui PLAY ON PIAS Reggae Francophone 791

14 MTV Idol Alexandra Stan Mr Saxobeat PLAY ON SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 780

15 MTV Idol Sisi K & LogobiGT feat. BB Model Elle danse sexy TEST WAGRAM Dance Francophone 759

16 MTV Idol Pitbull Give me everything JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 755

17 MTV Idol Shakira Rabiosa JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 750

18 MTV Idol Katy Perry Last friday night (T.G.I.F.) CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 750

19 MTV Idol M. Pokora A nos actes manqués EMI EMI Variété Française Francophone 741

20 MTV Idol David Guetta Where them girls at VIRGIN GROUP EMI Dance Anglo-saxon 724

1 MTV Pulse Adele Someone like you BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 1 697

2 MTV Pulse Adele Rolling in the deep BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 1 344

3 MTV Pulse James Blunt So far gone WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 321

4 MTV Pulse 30 seconds to Mars Closer to the edge VIRGIN GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1 184

5 MTV Pulse Aloe Blacc I need a dollar Groove Anglo-saxon 1 138

6 MTV Pulse Coldplay Every teardrop is a waterfall CAPITOL GROUP EMI Pop/Rock International Anglo-saxon 1 028

7 MTV Pulse Avril Lavigne What the hell COLUMBIA SONY MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 1 027

8 MTV Pulse Julian Perretta Stitch me up POLYDOR UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 1 020

9 MTV Pulse Melissa NKonda Nouveaux horizons AZ UNIVERSAL Groove Francophone 1 005

10 MTV Pulse Green Day Cigarettes and valentines (Live 2011) WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 999

11 MTV Pulse Simple Plan Jet lag WEA WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 983

12 MTV Pulse Maroon 5 Never gonna leave this bed POLYDOR UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 977

13 MTV Pulse Israel Kamakawiwo'Ole What a wonderful world MERCURY MUSIC GROUP UNIVERSAL Variété Internationale Anglo-saxon 947

14 MTV Pulse Bruno Mars The lazy song WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 946

15 MTV Pulse Tom Dice Me and my guitar PLAY ON SONY MUSIC Variété Internationale Anglo-saxon 930

16 MTV Pulse Red Hot Chili Peppers The adventures of rain dance Maggie WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 878

17 MTV Pulse Ben l'oncle soul Soulman MERCURY MUSIC GROUP UNIVERSAL Groove Francophone 869

18 MTV Pulse Foster the people Pumped up kicks COLUMBIA SONY MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 839

19 MTV Pulse Maroon 5 Moves like Jagger POLYDOR UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 815

20 MTV Pulse Selah Sue Raggamuffin BECAUSE WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 783
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Rang Chaîne Artistes Titres Labels Distributeurs Genres Nationalités
Nb 

Diffusions
1 NRJ Hits Simple Plan Jet lag WEA WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 1 381

2 NRJ Hits Merwan Rim Vous... MERCURY GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 1 357

3 NRJ Hits Adele Rolling in the deep BEGGARS NAIVE Pop/Rock International Anglo-saxon 1 356

4 NRJ Hits Mickael Miro L'horloge tourne MERCURY MUSIC GROUP UNIVERSAL Variété Française Francophone 1 326

5 NRJ Hits M. Pokora A nos actes manqués EMI EMI Variété Française Francophone 1 284

6 NRJ Hits Shy'm Tourne WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 1 184

7 NRJ Hits Elisa Tovati et Tom Dice Il nous faut (VF) PLAY ON SONY MUSIC Variété Française Francophone 1 182

8 NRJ Hits Keen V feat SAP J'aimerais trop YP YP Dance Francophone 1 024

9 NRJ Hits Lady GaGa Judas POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 1 008

10 NRJ Hits Britney Spears I wanna go JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 993

11 NRJ Hits Maroon 5 Moves like Jagger POLYDOR UNIVERSAL Pop/Rock International Anglo-saxon 971

12 NRJ Hits Shy'm Prendre l'air WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 950

13 NRJ Hits Corneille Le jour après la fin du monde WAGRAM WAGRAM Variété Française Francophone 937

14 NRJ Hits Christophe Maé La rumeur WARNER WARNER MUSIC Variété Française Francophone 937

15 NRJ Hits James Blunt So far gone WEA WARNER MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 928

16 NRJ Hits LMFAO Party rock anthem POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 928

17 NRJ Hits TLF feat. Corneille Le meilleur du monde WAGRAM WAGRAM Rap Francophone 919

18 NRJ Hits Loona Vamos a la playa SCORPIO SCORPIO Dance Espagnol 918

19 NRJ Hits Pink F**kin perfect JIVE / EPIC SONY MUSIC Pop/Rock International Anglo-saxon 911

20 NRJ Hits Inna Modja French cancan (Monsieur Sainte Nitouche) WARNER WARNER MUSIC Pop/Rock Francophone Francophone 888

1 Trace Urban Rihanna Man down DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Reggae Anglo-saxon 1 058

2 Trace Urban Pitbull Give me everything JIVE / EPIC SONY MUSIC Dance Anglo-saxon 1 053

3 Trace Urban LMFAO Party rock anthem POLYDOR UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 1 029

4 Trace Urban Jeremih Down on me BARCLAY UNIVERSAL Groove Anglo-saxon 1 013

5 Trace Urban TLF feat. Corneille Le meilleur du monde WAGRAM WAGRAM Rap Francophone 988

6 Trace Urban Chris Brown Beautiful people USM UNIVERSAL Dance Anglo-saxon 978

7 Trace Urban DJ Abdel feat. Soprano C'est ma life DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Groove Francophone 955

8 Trace Urban DJ Abdel presents Mister You feat. Francisco Funk you DEF JAM FRANCE UNIVERSAL Groove Francophone 952

9 Trace Urban P. Diddy Coming home POLYDOR UNIVERSAL Rap Anglo-saxon 933

10 Trace Urban Jason Derulo Don't wanna go home WEA WARNER MUSIC Dance Anglo-saxon 910

11 Trace Urban Chris Brown She ain't you JIVE / EPIC SONY MUSIC Groove Anglo-saxon 888

12 Trace Urban Sexion d'assaut A bout d'souffle JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 827

13 Trace Urban Jason Derulo It girl WEA WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 803

14 Trace Urban Bruno Mars Grenade WEA WARNER MUSIC Groove Anglo-saxon 796

15 Trace Urban Wiz Khalifa Black and yellow WEA WARNER MUSIC Rap Anglo-saxon 787

16 Trace Urban Jessie J. Price tag AZ UNIVERSAL Groove Anglo-saxon 773

17 Trace Urban Colonel Reyel Celui PLAY ON PIAS Reggae Francophone 766

18 Trace Urban La Fouine Papa JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 763

19 Trace Urban La Fouine D'où l'on vient JIVE / EPIC SONY MUSIC Rap Francophone 763

20 Trace Urban Wiz Khalifa Roll up WEA WARNER MUSIC Rap Anglo-saxon 757
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Annexe 2a.  Programmes diffusant concerts et live plateau en première partie de soirée au cours du 1

er
 semestre 2011 

(chaînes hertziennes et de la TNT) 

 
 
 
 
 
 
 
 

S1
 2

01
1

M
é

d
ia

Em
is

si
o

n
To

ta
l

Fr
an

ce
 3

C
h

ab
ad

a
2:

39
:3

2

M
u

si
q

u
e

s 
e

n
 f

ê
te

1:
40

:2
3

La
 g

ra
n

d
e

 a
u

d
it

io
n

1:
23

:3
9

56
e

 C
o

n
co

u
rs

 E
u

ro
vi

si
o

n
 d

e
 la

 c
h

an
so

n
1:

22
:0

6

Li
n

e
 R

e
n

au
d

 à
 l'

O
ly

m
p

ia
1:

16
:0

9

La
 f

ê
te

 d
e

 la
 c

h
an

so
n

 f
ra

n
ça

is
e

0:
57

:1
4

Le
s 

vi
ct

o
ir

e
s 

d
e

 la
 m

u
si

q
u

e
 c

la
ss

iq
u

e
 2

01
1

0:
48

:1
2

To
u

s 
vo

s 
am

is
 s

o
n

t 
là

..
.

0:
35

:4
0

En
 r

o
u

te
 p

o
u

r 
l'E

u
ro

vi
si

o
n

0:
34

:2
3

La
 f

iè
vr

e
 d

e
s 

an
n

é
e

s 
80

0:
09

:2
1

Je
 t

'a
im

e
 à

 l'
 It

al
ie

n
n

e
0:

01
:3

3

11
:2

8:
12

Fr
an

ce
 2

Le
s 

an
n

é
e

s 
b

o
n

h
e

u
r

3:
48

:4
6

Ta
ra

ta
ta

 f
e

te
 la

 m
u

si
q

u
e

1:
29

:1
1

C
h

am
p

s-
El

ys
é

e
s

1:
19

:3
9

Le
s 

gr
an

d
e

s 
vo

ix
 c

h
an

te
n

t 
p

o
u

r 
le

 s
id

ac
ti

o
n

1:
15

:4
5

Le
s 

vi
ct

o
ir

e
s 

d
e

 la
 m

u
si

q
u

e
 2

01
1

1:
09

:2
1

G
ai

n
sb

o
u

rg
 2

0 
an

s 
d

é
jà

0:
40

:0
6

C
h

è
re

 m
am

an
0:

28
:2

4

St
ar

s 
e

n
 q

u
e

st
io

n
s 

!
0:

23
:4

8

P
ag

n
y 

e
n

 q
u

e
st

io
n

s 
!

0:
22

:1
5

V
o

tr
e

 p
lu

s 
b

e
ll

e
 s

o
ir

é
e

0:
06

:4
1

M
ys

tè
re

 a
u

 M
o

u
li

n
 R

o
u

ge
0:

04
:2

1

La
 b

o
it

e
 a

 m
u

si
q

u
e

 d
e

 J
e

an
-F

ra
n

co
is

 Z
yg

e
l

0:
02

:5
0

11
:1

1:
07

A
R

TE
A

n
n

a 
B

o
le

n
a

3:
25

:1
9

N
ab

u
cc

o
2:

37
:1

7

A
d

ri
an

a 
Le

co
u

vr
e

u
r

2:
31

:1
2

M
ah

le
r,

 A
b

b
ad

o
 &

 d
ie

 B
e

rl
in

e
r 

P
h

il
h

ar
m

o
n

ik
e

r
1:

35
:4

1

La
 F

o
ll

e
 J

o
u

rn
é

e
 d

e
 N

an
te

s 
20

11
0:

19
:3

9

G
u

st
av

 M
ah

le
r

0:
05

:0
8

C
o

n
ce

rt
 d

u
 n

o
u

ve
l a

n
 à

 L
a 

Fe
n

ic
e

0:
03

:1
3

P
ro

gr
am

m
e

 n
o

n
 id

e
n

ti
fi

é
0:

00
:1

1

10
:3

7:
40

TF
1

D
an

s 
l'o

e
il

 d
e

s 
En

fo
ir

é
s

1:
28

:5
3

Le
 S

h
o

w
 J

o
h

n
n

y
1:

23
:1

3

G
é

n
é

ra
ti

o
n

 8
0

1:
18

:4
7

La
 c

h
an

so
n

 d
e

 l'
an

n
é

e
1:

18
:0

1

Le
 g

ra
n

d
 s

h
o

w
 d

e
s 

e
n

fa
n

ts
1:

00
:3

4

B
al

av
o

in
e

 é
vi

d
e

m
m

e
n

t
0:

54
:0

9

N
R

J 
M

u
si

c 
A

w
ar

d
s

0:
48

:2
1

D
an

se
 a

ve
c 

le
s 

st
ar

s
0:

13
:5

4

8:
25

:5
2

C
A

N
A

L 
P

LU
S

Le
 G

ra
n

d
 J

o
u

rn
al

3:
22

:3
0

La
 m

u
si

ca
le

1:
23

:1
2

C
a 

p
e

u
t 

ch
é

m
ar

0:
09

:1
5

4:
54

:5
7

M
6

X
 F

ac
to

r
1:

06
:0

4

1:
06

:0
4

To
ta

l T
V

 h
er

tz
ie

n
n

e
47

:4
3:

52

Fr
an

ce
 4

Ta
ra

ta
ta

4:
48

:3
4

Le
s 

vi
ct

o
ir

e
s 

d
e

 la
 m

u
si

q
u

e
 2

01
1

1:
06

:1
4

Lo
u

is
e

 c
o

n
tr

e
-a

tt
aq

u
e

..
.

0:
16

:4
3

M
o

n
tr

e
u

x 
fe

st
iv

al
 d

u
 r

ir
e

0:
09

:0
6

L'
h

u
m

o
u

r 
c'

e
st

 m
ie

u
x 

à 
d

e
u

x
0:

07
:2

6

C
ar

te
 b

la
n

ch
e

 à
 J

o
n

at
h

an
 L

am
b

e
rt

0:
05

:5
5

La
 p

la
ge

0:
04

:2
6

La
 b

lo
n

d
e

 c
o

n
tr

e
-a

tt
aq

u
e

0:
03

:1
1

6:
41

:3
5

W
9

R
o

m
é

o
 e

t 
Ju

li
e

tt
e

2:
35

:4
0

Le
 m

e
il

le
u

r 
d

e
s 

tu
b

e
s

0:
57

:2
2

Le
 c

o
n

ce
rt

 p
o

u
r 

la
 t

o
lé

ra
n

ce
0:

02
:3

0

3:
35

:3
2

D
ir

e
ct

 S
ta

r
Jo

h
n

n
y 

H
al

ly
d

ay
1:

06
:1

8

A
la

in
 B

as
h

u
n

g
0:

23
:5

5

Se
rg

e
 G

ai
n

sb
o

u
rg

 a
u

 Z
é

n
it

h
0:

22
:5

7

Le
s 

p
lu

s 
gr

an
d

s 
sc

an
d

al
e

s 
d

e
 la

 m
u

si
q

u
e

0:
04

:3
9

Le
s 

n
o

u
ve

au
x 

sé
d

u
ct

e
u

rs
0:

03
:3

3

2:
01

:2
2

To
ta

l T
V

 T
N

T
12

:1
8:

29

To
ta

l 1
er

 s
em

es
tr

e 
20

11
60

:0
2:

21

TV
 h

e
rt

zi
e

n
n

e

TV
 T

N
T



 75 

S2
 2

01
1

M
é

d
ia

Em
is

si
o

n
To

ta
l

A
R

TE
D

o
n

 G
io

va
n

n
i

3:
27

:0
8

La
 T

ra
vi

at
a

2:
48

:4
7

Le
s 

co
n

te
s 

d
'H

o
ff

m
an

n
2:

47
:4

5

C
ar

m
e

n
2:

42
:4

3

R
o

u
sl

an
 e

t 
Lu

d
m

il
a 

(2
e

 p
ar

ti
e

)
1:

17
:5

7

C
o

n
ce

rt
 d

e
 g

al
a

1:
17

:1
8

Lo
h

e
n

gr
in

 (
A

ct
e

 II
I)

1:
06

:5
8

Ti
n

a 
Tu

rn
e

r
1:

03
:3

5

La
 C

h
au

ve
-S

o
u

ri
s

0:
59

:4
0

Li
za

 M
in

n
e

ll
i a

t 
A

vo
 S

e
ss

io
n

0:
59

:1
0

A
m

y 
W

in
e

h
o

u
se

0:
45

:4
5

Q
u

e
e

n
s 

o
f 

P
o

p
0:

39
:5

6

G
la

st
o

n
b

u
ry

 F
e

st
iv

al
 2

01
1

0:
29

:1
8

Fe
st

iv
al

 V
ie

il
le

s 
C

h
ar

ru
e

s
0:

23
:4

4

A
re

th
a 

Fr
an

kl
in

0:
17

:5
4

N
e

w
 P

o
p

 F
e

st
iv

al
 2

01
1

0:
16

:0
1

B
ar

b
ra

 S
tr

e
is

an
d

 c
o

n
ce

rt
0:

09
:2

9

P
ar

d
o

n
n

e
z-

m
o

i
0:

05
:1

3

21
:3

8:
21

Fr
an

ce
 3

Fa
u

st
2:

56
:2

3

Et
e

 p
ar

ty
 8

0
1:

38
:2

0

P
ar

is
-Q

u
é

b
e

c 
so

u
s 

le
s 

é
to

il
e

s
1:

28
:2

6

La
 c

h
o

ra
le

 d
e

s 
P

e
ti

ts
 C

h
an

te
u

rs
1:

18
:5

1

N
o

ë
l s

o
u

s 
le

s 
é

to
il

e
s

1:
11

:3
0

Si
 o

n
 c

h
an

ta
it

..
.

1:
10

:2
5

A
B

B
A

, l
a 

gr
an

d
e

 s
o

ir
é

e
1:

03
:3

9

30
0 

ch
o

e
u

rs
 p

o
u

r 
+ 

d
e

 V
ie

0:
56

:1
0

M
ax

im
e

 L
e

 F
o

re
st

ie
r,

 c
'e

st
 u

n
e

 m
ai

so
n

 b
le

u
e

0:
37

:1
7

SL
C

 S
al

u
t 

le
s 

co
p

ai
n

s
0:

25
:1

0

N
o

lw
e

n
n

 L
e

ro
y 

n
u

it
 b

re
to

n
n

e
0:

22
:2

7

En
 a

tt
e

n
d

an
t 

N
o

ë
l

0:
11

:2
3

C
'e

st
 b

o
n

 p
o

u
r 

le
 m

o
ra

l
0:

10
:3

8

Le
s 

gr
an

d
s 

n
°1

0:
09

:5
6

N
u

it
 in

te
rc

e
lt

iq
u

e
 d

e
 L

o
ri

e
n

t 
20

11
0:

09
:3

6

Té
lé

th
o

n
 2

01
1

0:
03

:4
6

H
ym

n
e

 à
 la

 li
b

e
rt

é
0:

03
:3

7

13
:5

7:
34

Fr
an

ce
 2

Le
s 

an
n

é
e

s 
b

o
n

h
e

u
r

3:
48

:4
6

A
ïd

a
3:

08
:5

9

Il
e

s 
e

ta
ie

n
t 

u
n

e
 f

o
is

 e
n

 c
h

an
so

n
s

1:
29

:1
5

D
an

s 
le

s 
co

u
li

ss
e

s 
d

u
 s

h
o

w
 !

1:
11

:2
9

C
h

am
p

s-
El

ys
é

e
s

0:
55

:3
2

La
 g

ra
n

d
e

 b
at

tl
e

0:
42

:4
0

La
 b

o
it

e
 a

 m
u

si
q

u
e

 d
e

 J
e

an
-F

ra
n

co
is

 Z
yg

e
l

0:
30

:3
0

Té
lé

th
o

n
 2

01
1

0:
17

:3
8

Le
s 

st
ar

s 
s'

am
u

se
n

t 
p

o
u

r 
N

o
ë

l
0:

12
:0

5

O
n

 c
h

an
te

 p
o

u
r 

l'é
ga

li
té

0:
10

:3
6

V
e

n
is

e
, V

iv
al

d
i,

 V
e

rs
ai

ll
e

s
0:

05
:0

2

12
:3

2:
32

TF
1

G
é

n
é

ra
ti

o
n

 2
00

0
1:

18
:3

7

La
 c

h
an

so
n

 d
e

 l'
an

n
é

e
1:

17
:0

3

A
m

im
ic

al
e

m
e

n
t

0:
58

:1
7

La
u

re
n

t 
G

e
rr

a 
n

e
 s

'in
te

rd
it

 r
ie

n
 !

0:
26

:3
4

G
é

n
é

ra
ti

o
n

 9
0

0:
05

:3
3

4:
06

:0
4

C
A

N
A

L 
P

LU
S

Le
 G

ra
n

d
 J

o
u

rn
al

, l
a 

su
it

e
1:

42
:4

1

La
 m

u
si

ca
le

1:
18

:5
6

3:
01

:3
7

To
ta

l T
V

 h
er

tz
ie

n
n

e
55

:1
6:

08

D
ir

e
ct

 S
ta

r
D

ir
e

ct
 S

ta
r 

su
r 

Se
in

e
2:

42
:3

1

St
ar

 S
to

ry
2:

32
:3

0

Le
 c

o
n

ce
rt

 p
o

u
r 

l'é
ga

li
té

1:
42

:4
1

M
0:

30
:2

2

P
h

il
ip

p
e

 K
at

e
ri

n
e

0:
25

:5
9

Le
 m

e
il

le
u

r 
d

e
s 

P
u

b
li

vo
re

s
0:

03
:3

6

7:
57

:3
9

W
9

C
ar

ré
m

e
n

t 
80

0:
52

:3
1

Le
 m

e
il

le
u

r 
d

u
 t

o
p

 5
0

0:
46

:3
2

Le
 m

e
il

le
u

r 
d

e
s 

tu
b

e
s

0:
25

:3
5

M
é

té
o

0:
03

:4
5

2:
08

:2
3

Fr
an

ce
 4

V
o

s 
ch

an
te

u
rs

 p
ré

fé
ré

s
0:

39
:0

0

Fe
st

iv
al

 d
u

 r
ir

e
 d

e
 M

o
n

tr
e

u
x

0:
15

:0
9

C
ar

te
 b

la
n

ch
e

 à
 J

o
n

at
h

an
 L

am
b

e
rt

0:
05

:5
6

1:
00

:0
5

To
ta

l T
V

 T
N

T
11

:0
6:

07

To
ta

l 2
e 

se
m

es
tr

e 
20

11
66

:2
2:

15

TV
 h

e
rt

zi
e

n
n

e

TV
 T

N
T

 
 
 
 
 
 
 
 

Annexe 2b.  Programmes diffusant concerts et live plateau en première partie de soirée au cours du 2
nd

 semestre 2011 
 (chaînes hertziennes et de la TNT) 
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Ce rapport est disponible en téléchargement et en consultation sur le site de l’Observatoire de la musique à l’adresse suivante : 
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