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Méthodologie

i Le baromeétre des investissements publicitaires présenté est établi sur la base des diffusions de spots publicitaires (annonce
i publicitaire ou promotionnelle de courte durée diffusée sur un support audiovisuel) recensées par la société Yacast, 24 heures sur 24
i et 7 jours sur 7. Yacast utilise la nomenclature SNPTV (fournie en annexe) contenant une liste des familles, classes, secteurs et
i variétés de produits.

En 2011, le périmétre du panel comprend :

- 18 radios et une donne agrégée pour les radios du SIRTI
i - 6 chaines hertziennes et 27 chaines du cable, du satellite et du numérique hertzien.

i Les investissements publicitaires sont exprimés en millions d’euros (M€) hors taxes et ne concernent que la diffusion nationale
i des médias panélisés.

i Les investissements publicitaires relatifs aux décrochages locaux ne sont pas pris en compte et, a fortiori, les investissements des
i contrats régionaux et/ou locaux des médias.

Note relative au périmétre du panel :
L'examen des piges publicitaires porte sur un panel de radios et de TV distincts de ceux qui sont retenus pour le dispositif
d’observation sur la diversité musicale.

Contrainte concernant la réalité des flux financiers :

Le dispositif statistique présenté, établi dans le respect de la loi Sapin sur la transparence du marché publicitaire, permet de vérifier,

sur la base de leurs publications, les tarifs bruts annoncés par les régies publicitaires. Cette donne professionnelle, communément

retenue, respecte par ailleurs les conditions d’un marché concurrentiel.

Si ce dispositif permet de fixer le cadre macro-économique des relations entre annonceurs et diffuseurs, il ne reflete pas pour autant

la réalité des flux financiers nets. Les investissements sont fournis par tous les instituts, a partir des tarifs bruts communiqués, soit

hors parrainages, autopromotion, taux de négociations, etc.

Bien que les taux de négociations ne soient pas annoncés, les secteurs musicaux sont considérés, par les médias, comme secteurs

partenaires et bénéficient de taux de remise privilégiés, d’autant plus que les contrats sont souvent établis en tenant compte de la

technique commerciale du floating*.

La légitimité de ce traitement statistique ne doit pas occulter les effets collatéraux de pratiques commerciales sur un systéme de

production, celui-ci étant fortement dépendant de ses capacités d’exposition.

* Le floating est un mode de commercialisation des espaces publicitaires invendus, cédés a des conditions tarifaires particuliéres et avantageuses.
Les conditions préférentielles compensent le fait que lors d’un achat en floating, I'annonceur n’a généralement pas de garanties (ou tout au moins
des garanties limitées) sur le moment ou les emplacements ou ses messages seront diffusés.
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Synthese

Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en radio et en TV (a périmetre constant)

> Les investissements publicitaires tous secteurs confondus, s’élévent en 2011 a 11 821,23 M€ (dont 3 626,30 M€ en radio et
8 194,93 M€ en TV), soit une progression de +6,5% vs. 2010. Les investissements publicitaires du secteur des éditions
phonographiques, qui s’élevent a 166,07 M€ pour la période, sont en baisse de -21,9% vs. 2010.

> Les investissements du secteur des éditions phonographiques en radio et en TV représentent 1,4% (-0,5 pt vs. 2010) de
I'ensemble des investissements publicitaires, tous secteurs confondus.

> 731 spots publicitaires sont recensés sur I'année 2011 (-112 vs. 2010), pour 45 082 diffusions (-20 635 vs. 2010).

> Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en radio et en TV sont a 74,7% consacrés a la
promotion des albums (-0,4 pt vs. 2010), ceux dédiées a la promotion des compilations, DVD et singles, s’élévent
respectivement a 22,1% (+1,8 pt), 1,9% (-0,6 pt) et 1,3% (-0,8 pt vs. 2010).

> La répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques dans les médias (radio+TV) par
annonceur s’établit sur la période :

Universal Music : 44% (42,7 pts vs. 2010)
Warner Music : 16,7% (-4 pts vs. 2010)
Sony Music : 16,5% (-0,7 pt vs. 2010)
Indépendants : 12% (+0,5 pt vs. 2010)
EMI Music : 10,9% (+1,4 pt vs. 2010)
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Synthese

Les investissements des éditions phonographiques en radio

Les investissements des éditions phonographiques en TV

> Le montant consacré aux investissements publicitaires en radio
s'éleve a 47,18 M€ (-14,8% vs. 2010), soit 28,4% de I'ensemble
des investissements publicitaires des éditions phonographiques en TV
et en radio.

> Les radios généralistes enregistrent un recul de leurs recettes
publicitaires de -12,8%. En parts de marché, RTL avec 16,2% perd -
1,7 pt, Europe 1 avec 8,3% perd -0,3 pt. A l'inverse RMC progresse
de +2,7 pts et se positionne au 3°™e rang des généralistes avec 3,6%
de parts de marché.

> Les radios musicales et thématiques subissent la méme
tendance baissiére avec -15,7%. Avec 3,2% de parts de marchég,
Virgin Radio perd -4,7 pts et Radio Classique perd sa place de leader
avec 17,3% de parts de marché (-1,8 pt). Skyrock, dont les recettes
publicitaires progressent de +23,8%, se classe au 1° rang des
musicales avec 21,2% de parts de marché (+6,6 pts).

> Positionnement des éditeurs phonographiques : le repli

> Universal Music réduit ses investissements tant sur les
généralistes (-17,2%), que sur les musicales (-11,2%).

> Warner Music se replie de -22,6% sur |I'ensemble du média :
parmi les thématiques (-22,3%), Skyrock se classe au 1¢r rang des
investissements de la major avec 28% de parts de marché (+9,1 pts
vs. 2010).

> Méme tendance pour EMI avec une baisse de -7,9% de ses
investissements (-11,9% sur les seules thématiques).

> Seul Sony Music maintient ses investissements (+3,5%), avec
une progression de +21,2% sur les généralistes et notamment sur
RTL qui capte 15,2% de parts de marché (+4,7 pts).

> Tres fort recul des indépendants qui enregistrent une baisse
globale de leurs investissements de -32,9% (-35,6% sur les seules
musicales et thématiques).

> Le montant des investissements publicitaires du secteur des éditions
phonographiques en TV s’éléve a 118,89 M€ (-24,3% vs. 2010), soit
71,6% des investissements publicitaires de ce secteur en TV et en radio.

> Les chaines hertziennes en baisse de -26,3%, captent 80,9% des
investissements publicitaires (-2,1 pts vs. 2010). TF1 et M6, en baisse
de -26,5% et -32%, captent respectivement 52,5% (-1,6 pt) et 21,5%
de parts de marché (-2,4 pts vs. 2010).

La part des investissements publicitaires sur les chaines publiques,
s’éleve pour France 2 a 3,4% (une progression de +1,6 pt) et sur
France 3 3 1,2% (+0,1 pt vs. 2010).

> Les chaines du cable-satellite et de la TNT reculent de -14,9% sur
la période et captent 19,1% des investissements publicitaires (+2,1 pts
vs. 2010). Avec 3,8% de parts de marché (+2,2 pts), BFM TV se classe
au 1¢ rang devant W9 (3,6%).

> Positionnement des éditeurs phonographiques :

> Universal Music réduit ses investissements de -18% sur le hertzien et
de -17,6% sur les chaines du cable-satellite et de la TNT, a l'instar de
Sony Music, dont les investissements reculent de -32,5% et de -32,1%
sur le seul canal hertzien.

> Warner accentue la tendance avec -40,3% dont -45,9% sur les
chaines hertziennes.

> Emi Music enregistre une diminution de seulement -11,2% de ses
investissements, tout en les renforgant sur les chaines du cable-satellite
et de la TNT (+19,4%), segment qui représente 30,7% des
investissements publicitaires de la major (+7,9 pts vs. 2010).

> Les indépendants révisent également a la baisse leurs
investissements (-9,5% dont -6,7% sur le hertzien et -27,8% sur les
chaines du cable-satellite et de la TNT). Tfl Entreprises et FTD pésent
respectivement pour 72,2% 13,6% des investissements réalisés par les
indépendants.
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Les chiffres clés de I'année 2011

Au cours de I'année 2011, le secteur des éditions phonographiques a concouru aux recettes publicitaires des médias (TV + Radio) a

hauteur de 166,07 M€ *, soit une baisse de -21,9% sur la période.

Ce secteur représente 1,4% du montant total des recettes publicitaires des médias (-0,5 pt vs. 2010).

La répartition entre médias s’établit de la maniére
suivante :

> Télévision (6 chaines hertziennes et 27 chaines du cable
et du satellite) : 118,89 M€ (-24,3% vs. 2010), pour une
part de marché de 71 6% (-2,3 pts vs. 2010).

> Radio (6 généralistes et 13 musicales) : 47,18 M€
(-14,8% vs. 2010), soit une part de marché de 28,4%,
progressant mécaniquement de +2,3 pts sur un an.

Les plus forts investissements par médias concernent
les spots des artistes suivants (en M€) :

> Top 3 télévision :
> Les Prétres (Tfl Entreprises) : 6,95
> Les Marins d'Iroise (Universal Music) : 2,96
> Gérard Lenorman (Tfl Entreprises) : 2,89

> Top 3 radio :
> Les Enfoirés (Universal Music) : 1,35

> Les Marins d'Iroise (Universal Music) : 1,27
> David Guetta (Emi Music) : 0,92

* cf. : méthodologie en page 3
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Les plus forts investissements par supports
concernent les spots des artistes suivants (en M€) :

> Top 3 Albums :
> Les Prétres (Tf1 Entreprises) : 6,95
> Les Marins d'Iroise (Universal Music) : 4,22
> Les Enfoirés (Universal Music) : 2,96

> Top 3 Singles :
> Anais Delva/Troupe de Dracula (Warner Music) : 0,88
> Tal (Warner Music) : 0,23
> Bernard Lavilliers (Universal Music) : 0,18

> Top 3 compilations :
> F* Me I'm Famous (EMI Music) : 0,83
> Pink Floyd (EMI Music) : 0,81
> Louise Attaque (Universal Music) : 0,79

> Top 3 DVD musicaux :
> Yannick Noah (Sony Music) : 0,81
> Sex Machine (Sony Music) : 0,55
> Indochine (Sony Music) : 0,35



Les chiffres clés 2011

Top 3 des artistes captant les plus forts investissements du secteur des éditions phonographiques en TV et en radio

(Cumul tous supports et tous formats confondus)

6,95 M€

4,22 M€ P

e ¥Se

7 \

N v

2 1 3
|

Les Marins d’lroise Les Prétres Les Enfoirés

Universal Music Universal Music
(Univ usic) (Tf1 Entreprises) (Univ usic)

Diffusions Radio : 10 500 (5 titres) Méthodologie : parmi les titres diffusés plus de 400

Diffusions TV : 117 (1 clip) 264 (2 clips) 2103 (2 clips) fois en radio et les clips diffusés plus de 100 fois en
TV au cours de l'année 2011

Les 3 artistes totalisant les plus forts investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sont :
1. Les Prétres : 6,95 M€ investis par Tfl Entreprises exclusivement en TV et a hauteur de 96,4% sur TF1.
2. Les Marins d'Iroise : 4,22 M€ investis par Universal Music, dont 2,96 M€ en TV (a 91,4% sur TF1) et 1,27 M€ en radio (a 100% sur RMC).

3. Les Enfoirés : 3,18 M€ investis par Universal Music, dont 1,82 M€ en TV (a 88,6% sur le hertzien) et 1,35 M€ en radio ciblé a 54,6% sur les
stations musicales et thématiques.

Ces 3 artistes captent 8,6% du montant total des investissements publicitaires en TV et en radio, en hausse de +0,3 pt vs. 2010.
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|. Les investissements publicitaires du secteur des
éditions phonographiques en radio

A. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en radio

B. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio

C. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par format

D. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par annonceur

E. Part de marché des radios sur 'ensemble des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques

F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio
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l. Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographigues en radio

En 2011, les investissements publicitaires, tous secteurs confondus, s’élevent a 3 626,30 M€ (+6% vs. 2010).

Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques s’élevent a 47,18 M€ (-14,8% vs. 2010), représentant
1,3%b0 des investissements publicitaires en radio tous secteurs confondus (-0,3 pt vs. 2010).

— Panel

Le panel comprend 19 radios, soit 18 radios ainsi qu’une donne agrégée pour « Les Indés Radios » regroupant les radios
indépendantes du SIRTI (concernant leur seule publicité nationale).

Répartition des radios du panel par formats :

6 radios généralistes : Europe 1, France Inter, RMC, RTL, Sud Radio, BFM Business ;

13 radios musicales et thématiques : Chérie FM, France Info, Fun Radio, Les Indés Radios, MFM Radio, Nostalgie, NRJ, Radio
Classique, RFM, Rire et Chansons, RTL2, Skyrock, Virgin Radio ;

Plusieurs radios du panel font partie d'un méme groupe médias :
4 stations du groupe NRJ : NRJ, Chérie FM, Rire et Chansons, Nostalgie ;
3 stations du groupe RTL : RTL, RTL 2 et Fun Radio ;

3 stations du groupe Lagardeére Active : Europe 1, Virgin Radio et RFM ;
2 stations du groupe NextRadioTV : RMC et BFM Business ;

2 stations du groupe Radio France : France Inter et France Info.

Les régies publicitaires des radios du panel sont :

NRJ Régies : NRJ, Chérie FM, Rire et Chansons, Nostalgie et MFM ;
IP France : RTL, RTL 2, FUN Radio ;

Lagardere Active Publicité : Europe 1, Virgin Radio, RFM ;

SKY Régie : Skyrock ;

Radio France Publicité : France Inter et France Info ;

Tf1 Publicité : Les Indés Radios, Sud Radio ;

NextRégie : RMC, BFM Business.
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A. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en radio

(c.f. annexe 1.1)

Total Investissements publicitaires

Investissements publicitaire ed. phonographiques (EP)

2011 2010 var 1o [ 2011 2010  Varwo 2011 2010 var o [ 2011 2010  varwio

dios g 1512411€ 1445281 € +4,6% 41,7% 42,3% -0,5 pt 14141 € 16 217 € -12,8% | 30,0% 29,3% +0,7 pt

Radio ales et thématique 2113889€ 1975215¢€ +7,0% 58,3% 57,7% +0,5 pt 33035€ 39 169 € -15,7% | 70,0% 70,7% -0,7 pt
JEINERITEY 3 626 300 € 3420497€ +6,0% |100,0% 100,0% - 47176€ 55386€ -14,8% [100,0% 100,0% -

Investissements publicitaire ed. phonographiques (EP)

2011 2010 Var /o 2011 2010  varw1o 2011 2010 Var W10

Radios généraliste 15 15 109 125 -16 4189 5001 -812
Radio ales et thématique 21 24 -3 268 310 -42 14 782 18 583 -3801
otal Radio 25 28 -3 345 399 -54 18 971 23584 -4613

*On retrouve sur les formats généralistes et thématiques des spots et des annonceurs communs

e Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sont en diminution sur la période de -14,8%. IIs se
concentrent a 70% sur les radios musicales et thématiques (-0,7 pt vs. 2010), pour un montant de 33,04 M€. Skyrock capte les plus
forts investissements publicitaires (9,98 M€, en hausse de +23,8%) détronant ainsi Radio Classique, qui avec 8,18 M€, perd -22,9%.

Sur le format musical et thématique, le nombre de spots s’éleve a 268 (-42) et les diffusions musicales en diminution de -3 801 sur la
période, s'élévent a 14 782.

e Les recettes publicitaires des radios généralistes s’élevent a 14,14 M€ (-12,8% vs. 2010), soit 30% des investissements du secteur

des éditions phonographiques en radio (+0,7 pt vs. 2010). Malgré une baisse de -22,8% vs. 2010, RTL reste majoritaire avec 7,66 M€.
Sur le format généraliste, le nombre de spots s’éleve a 109 (-16) et le nombre de diffusions a 4 189 (-812) vs. 2010.
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B. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio
(c.f. annexe 1.2)

25% 1 I I I I
= PDM 2011
21,2%
20% 4 19,19 PDM 2010
17,9%
17,3%
16,2%
14,69
15% 4 14,09
13,2%
10% A
8,3% 5% 7,9%
0
5% 4 4,5% 4,691
3,6% 3,6% o
2,7% 3.29 2,6%
1,7% 1,50 - 1,4% 1,5%1'5% 1,79
0,1% 0,3940,1% 0,1% l ' fo.0% 02% 0,190,194 ©1%03%| g 5o, 0,29 . .
0% '
BFM Sud Radio  France RMC Europe 1 RTL Rire & MFM Radio Les Indé France Info Nostalgie RFM Cherie FM  Virgin RTL2  Fun Radio NRJ Radio Skyrock
Business Inter Chansons Radios Radio Classique
\ /
v e e
Radios généralistes : 30% (vs. 29,3% en 2010) Radios musicales et thématiques : 70% (vs. 70,7% en 2010)

La part des recettes publicitaires de Skyrock est en forte progression sur un an (+23,8%) ; avec 21,2% de parts de marché (+6,6 pts vs.
2010), Skyrock se classe au 1¢ rang des radios du panel.

Radio Classique qui enregistre une forte baisse de ses recettes publicitaires (-22,9%), capte 17,3% de parts de marché (-1,8 pt). Elle
conserve toutefois sa place de leader captant 13,3% des recettes publicitaires des éditions phonographiques par rapport a I'ensemble des
recettes publicitaires, tous secteurs confondus (cf. page 28), soit (-5,7 pts vs. 2010).

NRJ, dont les recettes publicitaires baissent de -20%, se classe au 38me rang des radios musicales, avec 13,2% de parts de marché (-0,8 pt).
Notons le fort recul de Virgin Radio, dont les recettes publicitaires chutent de -65,6% (-4,7 pts).

Avec 16,2% de parts de marché, RTL capte les plus importantes recettes publicitaires des radios généralistes (-1,7 pt), suivie d’Europe 1,
avec 8,3% (-0,3 pt vs. 2010). RMC en forte progression sur la période, capte 3,6% de parts de marché (+2,7 pts).
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C. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par format
(c.f. annexe 1.3)

Radios généralistes
74,4% = Album
Compilation
Total Radios / 1,3% = DVD
R 3.6% Single
20,8%
= Album
Compilation
mDVD
3,0% _ Radios musicales et thématiques
14% Single
20,6% "\ 75,1% = Album
Compilation
3.8% =DVD
0’5% Slngle
20,6%

Les investissements du secteur des éditions phonographiques en radio, restent majoritairement destinés a la promotion d’albums. A
hauteur de 74,9% sur le média (-1,3 pt vs. 2010), les albums sont a 74,4% promus sur les radios généralistes (-0,4 pt) et a 75,1%
sur les musicales et thématiques (-1,7 pt vs. 2010).

La part d'investissements dédiés a la promotion des compilations progresse fortement sur I'ensemble du média pour atteindre 20,6%
de parts de marché (+5,7 pts). Avec 0,83 M€ investis par EMI « F*** Me I'm Famous » la compilation du DJ francais David Guetta, se
classe au 1° rang du Top compilations.

Si la promotion des DVD musicaux ne représente plus que 1,4% de parts de marché (en recul de -0,7 pt sur le média et de -2,5 pts
vs. 2010 sur les radios généralistes), notons la compression sur la période des investissements dédiés a la promotion de singles, qui
chute a 3% de parts de marché (-3,8 pts sur I'ensemble du média et -5,2 pts sur les seules musicales et thématiques): « Anais
Delva/la Troupe de Dracula » se classe au 1¢ rang avec 0,88 M€ investis par Warner, « Tal » au 2" rang des investissements single
ne totalise que 0,23 ME€.
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D. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par annonceur
(c.f. annexe 1.6)

Harmonia Mundi
Wagram Music
Pias

100,0% -

13,2% 13,8% 136% 642 M€

90,0% Naive
Discograph

Wamer Music Believe

80,0% -

70,0% A

38,1%

1957 Me| ® Universal Music Bayard Musique

= Sony Music Air Note

= Indépendants Dreyfus Records

u Emi Music Discauvers

8,05 M€ Independantes Editions

60,0% A

50,0% A

40,0% -

Glossa

30,0% -
6,02 ME - —— Fremeaux & Associes Editions
Codaex France

7,12 ME Sm2

Msndp

Radios Le Pommier Editions

Calliope

Radio France Editions

K617 Production

Mosaic Music Distribution
TOTAL INDEPENDANTS

20,0% A

10,0% A

0,0% -

Radios généralistes Radios musicales et
thématiques

Universal Music reste le principal contributeur aux recettes publicitaires des radios avec 19,57 M€, malgré une baisse de -13,4% vs.
2010. Avec 41,5% de parts de marché (+0,7 pt), Universal poursuit la réorientation de ses investissements vers les radios musicales qui
captent sur la période 38,1% des recettes publicitaires de la major (+1,9 pt) au détriment des radios généralistes, qui passent sous la
barre des 50% (-2,6 pts vs. 2010). En 2011, Universal totalise 119 spots vs. 59 en 2010.

Sony Music participe a hauteur de 8,05 M€ aux recettes publicitaires des radios (+3,5%), totalisant 17,1% de parts de marché (+3 pts).
Cette progression bénéficie essentiellement aux radios généralistes (+21,2%, soit +3,9 pts), RTL supportant la majorité des
investissements de la major.

Emi Music contribue a hauteur de 15,1% aux recettes publicitaires des radios (+1,1 pt) pour un montant de 7,12 M€ (-7,9% et -11,9%
sur les seules musicales et thématiques); au 4®me rang et avec 6,42 M€, Warner Music réduit ses investissements de -22,6%, captant
13,6% de parts de marché (-1,4 pt vs. 2010).

Les indépendants, contribuent pour 12,8% aux recettes publicitaires des radios (-3,4 pts) et pour 13,4% a celles des radios musicales et
thématiques (-4,1 pts). Pour un montant de 6,02 M€ en recul de -32,9% sur le média (-35,6% sur les musicales et thématiques), leurs
investissements sont majoritairement engagés par Harmonia Mundi (42,7%), Wagram Music (16,8%), Pias (12,9%), Naive reculant a
6,8% (-13,1 pts vs. 2010).
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E. Part de marché des radios sur 'ensemble des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques

(c.f. annexe 1.4 et 1.5)

100,0% -
90,0% A
80,0% A
70,0% A 64,49 )
,UA = Radios musicales]
60,0% Bk [(5:8% et thématiques
50,0% -
Radios
40,0% - généralistes
30,0% A
20,0% - 35,6% I
100% | 246% 26,7% 24,2% 9.0%
0,0% . . . . N P 1 e
Emi Music  Indépendants  Sony Music Universal Warner Music
Music
2011 7,12 M€ 6,02 M€ 8,05 M€ 19,57 M€ 6,42 M€
Vs 2010 -7,9% -32,9% +3,5% -13,4% -22,6%

En baisse de -11,9% de ses investissements sur les radios musicales, EMI consacre a ce format 75,4% de ses investissements (-3,4 pts vs.
2010), pour 24,6% aux radios généralistes. Avec 24,8% de parts de marché, Skyrock en téte des musicales perd -2,4 pts, Fun Radio (-1,5
pt), RFM (-2,4 pts) et Virgin Radio (-2,5 pts).

En baisse de -32,9% de leurs investissements sur les radios du panel et de -35,6% sur les seules musicales, les indépendants consacrent
73,3% de leurs budget promotionnel sur ce format : Radio Classique, dont les recettes diminuent de -29%, reste au 1° rang des
investissements des indépendants avec 50,8% de parts de marché. Avec 3,1% de parts de marché (-13,1 pts), Virgin Radio, dont les recettes
chutent de -87,2%, se classe derriére Skyrock (11,5%, soit +9,7 pts vs. 2010), qui porte en exclusivité les campagnes d’Orelsan et de
Corneille pour respectivement 0,21 M€ et 0,10 M€ engagés par Wagram.

Stable sur la période, Sony Music consacre 75,8% de ses investissements sur les radios musicales et thématiques et pour 24,2% sur les
généralistes (+21,2%, soit 3,5 pts); RTL progresse de +4,7 pts avec la diffusion exclusive du spot de Laurent Voulzy a hauteur de 0,36 ME.
Universal Music consacre 35,6% de ses budgets sur le format généraliste (-1,6 pt). Avec 18,6% de parts de marché, RTL perd -6,5 pts, et
Europel -2,4 pts. RMC progresse de +6,2 pts vs. 2010 avec l'exclusivité du spot des Marins d’Iroise pour 1,27 ME. Parmi les radios
musicales, qui représentent 64,4% des investissements de la major, Skyrock progresse fortement (+80,8%) captant 17,2% des montants
(+8,9 pts).

En baisse de -22,6%, les investissements de Warner Music sont a 71% engagés sur les radios musicales et thématiques (+0,3 pt), parmi
lesquelles NRJ recule fortement (-10,1 pts) cédant le 1¢" rang a Skyrock avec 28% de parts de marché (+9,1 pts vs. 2010).
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio

Radios
généralistes

BFM Business

Europe 1

France Inter

RMC

RTL

Sud Radio

Top 3 investissements pub (EP) par stations de radio

Rang Annonceur Spot Inv-ts.pub
(milliers)

1 Universal Music Les Enfoires 33€
2 Sony Music Songs For Japan Compilation Artistes 8 €
3 Pas de spot recensé
1 Wagram Music L 494 €
2 Universal Music Vanessa Paradis Et M 352 €
3 Sony Music Sex Machine Compilation Artistes 298 €
1 Universal Music Thomas Dutronc 49 €
2 Harmonia Mundi Les Grandes Heures Ina Radio France Collection 47 €
3 Sony Music L Afrique Enchantee Ticket D Entree Compilation Artistes 39€
1 Universal Music Les Marins D Iroise 1267 €
2 Warner Music Rem 143 €
3 Sony Music Marcus Miller 123 €
1 Warner Music La Collection Georges Lang Compilation Artistes 730 €
2 Universal Music Credo Schola Regina Compilation Artistes 647 €
3 Universal Music Roberto Alagna 617 €
1 Sm2 Sud Radio Presente Ritmo Caliente Compilation Artistes 33€
2 Sony Music Songs For Japan Compilation Artistes 21€
3 Universal Music Les Enfoires 5€
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio

Radios
musicales et
thématiques

Cherie FM

France Info

Fun Radio

Les Indé Radios

MFM Radio

Nostalgie

NRJ

Radio Classique

RFM

Rire & Chansons

RTL2

Skyrock

Virgin Radio

Top 3 investissements pub (EP) par stations de radio

Rang Annonceur Spot Inv.ts.pub
(milliers)

1 Sony Music Caro Emerald 211 €
2 Universal Music Claire Keim 134 €
3 Univ ersal Music Matt Dusk 131 €
1 Harmonia Mundi David Riviere 22 €
2 Le Pommier Editions Le Sens De L Info Coffret Albums 18 €
3 Harmonia Mundi Les Grandes Heures Ina Radio France Collection 16 €
1 Universal Music Starfloor L Album Dancefloor De L Annee 2011 Compilation 293 €
2 Universal Music Fun Radio Le Son Dancefloor 2011 Compilation Artistes 231 €
3 Univ ersal Music Starfloor L Album Dancefloor De L Ete Compilation Artistes 170 €
1 Universal Music Les Enfoires 55 €
g Pas de spot recensé
1 Warner Music Sorel 32€
2 Warner Music Anggun 1€
3 Sony Music Zaz 4 €
1 Emi Music France Nostalgie La Legende Compilation Artistes 178 €
2 Sony Music 100 Chansons Francaises De Legende Compilation Artistes 115 €
3 Emi Music France Alain Souchon 91 €
1 Sony Music Caro Emerald 508 €
2 Warner Music Christophe Mae 420 €
3 Emi Music France David Guetta 361 €
1 Emi Music France Franz Liszt 284 €
2 Emi Music France Les Voix De Dieu Compilation Artistes 232 €
3 Harmonia Mundi Ophelie Gaillard 232 €
1 Universal Music Iz Israel Kamakawiwo Ole 232 €
2 Universal Music Claire Keim 123 €
3 Universal Music Adam & Eve La Seconde Chance Compilation Artistes 103 €
1
2 Pas de spot recensé
3
1 Emi Music France Jean Louis Aubert 262 €
2 Emi Music France Pink Floyd 193 €
3 Universal Music Les Enfoires 178 €
1 Sony Music La Fouine 585 €
2 Emi Music France David Guetta 558 €
3 Universal Music Jennifer Lopez 518 €
1 Universal Music Vanessa Paradis Et M 212 €
2 Warner Music Un Maxx De Tubes 2011 Compilation Artistes 156 €
3 Universal Music Cocoon 142 €
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ll. Les investissements publicitaires du secteur des
éditions phonographiques en télévision

A. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en TV

B. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par rapport a 'ensemble des recettes

publicitaires des chaines
C. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par format
D. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par annonceur
E. Part de marché des chaines de TV sur 'ensemble des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques

F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaines de TV
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Il. Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en télévision

En 2011, pour les chaines de TV du panel, les investissements publicitaires, tous secteurs confondus, s’élévent a 8 194,93 M€, soit
une hausse de +6,7% vs. 2010.

Le montant des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques s’éléve a 118,89 M€ (-24,3% vs. 2010),
totalisant 1,5%0 des investissements publicitaires tous secteurs confondus en TV (-0,6 pt vs. 2010).

— Panel

Le panel télévision comprend :

- 6 chaines hertziennes :
TF1, France 2, France 3, France 5, M6 et Canal +

- 27 chaines du céable, du satellite et du numérique hertzien :
13éme Rue, BFM TV, Canal + Sport, Canal J, Comedie+, Direct 8, Direct Star, France 4, Game One, Gulli, I-Télé, Jimmy, LCI,
MCM, MTV, NRJ12, NRJ] Hits, NT1, Paris Premiere, RTL9, Teletoon+, Teva, TF6, TMC, Trace Urban, TV5, W9.
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A. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en TV
(c.f. annexe 2.1)

Total Investissements publicitaires Investissements publicitaire ed. phonographiques (EP)
Montant (Milliers) Part de marché Montant (Milliers) Part de marché
2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010  Var w10
2841116 € 2263522€  +255% | 347%  29,5% +5,2 pt 22726 € 26 715 € -14,9% | 19,1% 17,0% +2,1 pt
5353817€ 5419638€ -1,2% 65,3% 70,5% -5,2 pt 96 167 € 130 431 € -26,3% | 80,9% 83,0% 2,1 pt

IEINNA 8 194 933 € 7683 159€ +6,7% |100,0% 100,0% - 118893 € 157 146 € -24,3% [100,0% 100,0% -

Var 11/10 Var 11/10 Var 11/10

Cab-Sat TNT

TV hertziennes

Investissements publicitaire ed. phonographiques (EP

2011 2010 var w0 | 2011 2010 Var 11/10 2011 2010 Var 1/10

ab-Sa 26 23 +3 264 333 -69 18 705 31 891 -13186
12 15 -3 291 325 -34 7 406 10 242 -2836

ota 26 25 +1 386 444 -58 26 111 42133 -16022

*On retrouve sur le canal hertzien et sur les chaines du cable-satellite et de la TNT des spots et des annonceurs communs

e Le montant des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sur la TV hertzienne, qui s’éléve a 96,17 M€ baisse
fortement sur la période (-26,3% vs. 2010), totalisant 80,9% du montant total investi par ce secteur en TV (-2,1 pts vs. 2010). Les recettes
publicitaires de TF1 chutent de -26,5%), pour un montant de 62,37 M€ et celles de M6, en recul de -32%, s’élevent a 25,61 ME. Parmi les chaines
du service publique, seul France 2 avec 3,99 M€ progresse de +42,7%, alors que France 3 perd -18,4% pour un montant de 1,41 M€.

e Le nombre de spots, soit 291 est en recul de -34 et le nombre de diffusions musicales qui s’éléeve a 7 406 sur les chaines hertziennes, chute de
-2 836 sur la période.

e Les recettes publicitaires des chaines du cable-satellite et de la TNT s’élevent a 22,73 M€ (-14,9% vs. 2010) captant 19,1% du montant global
investi en TV par le secteur des éditions phonographiques (+2,1 pts vs. 2010). BFM TV capte les plus fortes recettes publicitaires avec 4,46 M€
(+78,8%), détronant W9 au 2" rang avec 4,25 M€ (-3,2%). TMC avec 3,36 M€, perd -8,1% et NRJ 12, -19,7% vs. 2010.

* 264 spots (-69) pour seulement 18 705 diffusions musicales (-13 186) sont recensés sur les chaines du cable-satellite et de la TNT.
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B. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaine de TV
(c.f. annexe 2.2)
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Cable-Sat + TNT : 19,1% TV hertzienne : 80,9%
(vs. 17% en 2010) (vs. 83% en 2010)

Avec 80,9% de parts de marché, les chaines hertziennes reculent sur la période de -2,1 pts vs. 2010, les chaines du cable- satellite et de la
TNT progressant d’autant. Avec 52,5% de parts de marché, TF1 majoritaire sur le média perd -1,6 pt vs. 2010), suivi de M6, qui sur la
période totalise 21,5% de parts de marché (-2,4 pts vs. 2010).

Parmi les chaines du céble-satellite et de la TNT, BFM TV, la chaine d'information en continu filiale du groupe NextRadioTV, enregistre une
hausse substantielle de ses recettes publicitaires (4,46 M€) : avec 3,8% de parts de marché (+2,2 pts vs. 2010), elle devance W9 a 3,6%
(+0,8 pt vs. 2010), mais aussi sa concurrente I-Télé, dont les recettes diminuent sur la période de -19,9%, totalisant avec 2,36 M€, 2% de
parts de marché (+0,1 pt vs. 2010).
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C. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par format
(c.f. annexe 2.3)

CableSat - TNT
75,0% = Album
Compilation
0,4% =DVD
2,1% .
Total TV / Single
R\ 22,4%
74,6% = Album
Compilation
0.6% =DVD TV hertzienne
2.1% Single
22,7% "\ 74,5% = Album
Compilation
0,6% mDVD
2,2% Single
22,7%

Les investissements du secteur des éditions phonographiques en TV sont majoritairement ciblés sur la promotion d’albums, pour 74,6%
en trés léger recul de -0,1 pt sur la période, qu’il s'agisse du canal hertzien (74,5%) ou des chaines du cable-satellite et de la TNT (75%).
En recul sur la quasi majorité des chaines hertziennes, les budgets dédiés a la promotion d’albums reculent de -26,5% sur TF1, pour un
montant de 49,4 M€. France 2 qui totalise 3,09 M€ de recettes issues du format albums, progresse de +72,5%.

Les compilations captent 22,7% des investissements de la filiére, en augmentation de +0,6 pt sur un an.

La part dédiée a la promotion des DVD musicaux (2,1%, soit -0,5 pt vs. 2010) chute sur les chaines hertziennes (-1 pt) : TF1 enregistre
une baisse de -41,5% des recettes dédiées a la promotion de ce format, et M6 connait une baisse de -73,4%. Sur la période, aucun
investissement en promotion de ce format n’est réalisé France 3.

A hauteur de 2,1% sur les chaines du cable-satellite et de la TNT, le format DVD gagne +1,6 pt vs. 2010, W9 et TMC restent les chaines
phares en promotion du format.

La part d'investissements consacrée aux singles (0,6%) gagne de +0,1 pt vs. 2010 (-0,6 pt pour les chaines du cable-satellite et de la
TNT et +0,3 pt pour le canal hertzien).
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D. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par annonceur
(c.f. annexe 2.6)

Tf1 Entreprises

: France Televisions Distribution
04 -
100,0% , Pias
90,0% H 19,2% 17,6% 1 17,9% 21,31 M€ Naive
1 Wagram Music
80,0% A :
| Warner Music Discograph
70,0% 1 I mUniversal Music Jesta Digital
I ) i
60.0% - 20.6% 45.0% | 53,43 M€ | ™ Sony Music M6 I_nteractlt?ns
o " mIndépendants Radio Classique
50,0% A I = Emi Music Dreyfus Records
40.0% I Believe
i I Don S Music
0, 4
30,0% 1 19.37 M€ Furaxi :
1 One Little Indian
20,0% 1 O — Border Blaster Musi
| 13,85 M€ order Blaster Music
10,0% 1 | Sakifo Records
0,0% - : 1|0'93 M€ Letiok Production :
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: Auto Production
| lod
1 13Eme Art Music

TOTAL INDEPENDANTS

Avec 53,43 M€ engagés en TV (-18% vs. 2010), Universal Music reste, a hauteur de 44,9%, le plus fort contributeur aux recettes
publicitaires des chaines (+3,5 pts vs. 2010) : 45% pour les chaines hertziennes (+4,5 pts) et 44,6% pour les chaines du cable-satellite
et de la TNT (-1,4 pt vs. 2010).

Warner Music contribue a hauteur de 21,31 M€ (-40,3% vs. 2010), soit pour 17,9% aux recettes publicitaires des chaines de TV; sa
participation en fort recul sur la période (-4,8 pts vs. 2010), impacte plus particulierement les chaines hertziennes (-45,9%, soit -6,4 pts
vs. 2010).

Avec 19,37 M€ investis en TV (-32,5% vs. 2010), Sony Music participe a hauteur de 16,3% aux recettes publicitaires des chaines de TV (-
2 pts); la participation de la major sur les chaines hertziennes a hauteur de 16,6%, recule de -1,4 pt vs. 2010.

En baisse sur la période, la participation d’EMI aux recettes publicitaires des chaines de TV s’éleve a 10,93 M€ (-11,2%), soit 9,2% de
I’ensemble des recettes en TV (+1,4 pt vs. 2010). Les campagnes de Julien Clerc (0,12 M€) et des Pink Floyd (0,10 M€), portées par BFM
TV en hausse de +13,9 pts, participent a la progression des chaines du cable-satellite et de la TNT (+4,2 pts vs. 2010).

22 indépendants contre 19 en 2010, participent aux recettes publicitaires des chaines de TV pour un montant de 13,85 M€ (-9,5% vs.
2010), soit une part de 11,7% sur le média et 12,9% sur le seul canal hertzien (+2,7 pts). Avec la campagne des Prétres (6,95 M€,
engagés a 96,4% sur TF1, en progression de 4,5 pts), la participation de Tfl Entreprises s’éléve a 72,2%. Les spots pour les albums
d’Elisa Tovati et d’Imelda May, placent le label média FTD au 2" rang des indépendants avec 13,6%.
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E. Part de marché des chaines de TV sur 'ensemble des investissements publicitaires du secteur des
éditions phonographiques (cf. annexe 2.4 et 2.5)

30,7%

10,0% - 17,8% 19,0% 20,5%
10,3%

0,0% T T T T 1
Emi Music Indépendants  Sony Music UniversalMusic Warner Music

100,0% 1
90,0% 1

80,0% A ETVhertziennes
70,0% - :

60.0% - e . - o 5 CableSat- TNT
50,0% 1

40,0% -

30,0% -

20,0% 1

2011 10,93 M€ 13,85 M€ 19,37 M€ 53,43 M€ 21,31 M€
vs. 2010 -11,2% -9,5% -32,5% -18% -40,3%

EMI investit a hauteur de 69,3% sur le canal hertzien (-7,9 pts) et a 41,6% sur TF1 (-1,9 pt), 18,1% sur M6 (-2,5 pts vs. 2010). Parmi
les chaines du cable-satellite et de la TNT, BFM TV totalise 7,3% des investissements de la major, soit +6,5 pts vs. 2010.

La part des indépendants sur le hertzien s’éléve a 89,7% (+2,6 pts) avec une forte concentration sur TF1, qui avec 74,6% gagne +7,4
pts, au détriment de M6 (0,8%, soit -7,9 pts vs. 2010). Canal + recule de -1,6 pt alors que France 2 progresse de +3,1 pts.

Sony Music consacre 82,2% de ses investissements aux chaines hertziennes (+0,5 pt), dont 56,1% sur TF1 (+3,2 pts), pour 17,8% aux
chaines du cable-satellite et de la TNT, W9 totalisant 7,1% des investissements (+1,9 pt vs. 2010).

Universal Music investit a 81% sur les chaines hertziennes (-0,1 pt vs. 2010) et a hauteur de 46,7% sur TF1 (-1,6 pt) pour 27,9% sur
M6 (-0,7 pt). Les chaines du céble-satellite et de la TNT totalisent 19% des investissements de la major (+0,1 pt), BFM TV progressant
fortement avec 3,9% de part de marché (+1,4 pt), pour 43 spots sur la période.

La part en investissements de Warner Music, reste a 79,5% ciblée sur le hertzien ce qui représente une baisse de -8,2 pts vs. 2010; si
TF1 reste majoritaire avec 54,8%, la chaine est en recul de -8,6 pts sur la période.
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaines de TV

Top 3 investissements pub (EP) par chaines de TV

Rang Annonceur Spot Inv.ts.pub
(milliers)
v 1 Emi Music France Pink Floyd 172 €
hertziennes Canal Plus 2 Warner Music Ensemble Cyrillique 149 €
3 Universal Music Cascadeur 120 €
1 Universal Music Isabelle Boulay 229 €
France 2 2 France Televisions Distribution Elisa Tovati 191 €
3 France Televisions Distribution Imelda May 189 €
1 France Televisions Distribution C Jerome 104 €
France 3 2 France Televisions Distribution Elisa Tovati 80 €
3 Universal Music Les Petits Chanteurs A La Croix De Bois 66 €
1 France Televisions Distribution Elisa Tovati 22 €
France 5 2 France Televisions Distribution C Jerome 13 €
3 Warner Music Rumer 11€
1 Univ ersal Music Mickael Miro 689 €
M6 2 Sony Music Christophe Willem 599 €
3 Emi Music France David Guetta 598 €
1 Tf1 Entreprises Les Pretres 6703 €
TF1 2 Tf1 Entreprises Gerard Lenorman 2888 €
3 Univ ersal Music Les Marins D Iroise 2700 €

Top 3 investissements pub (EP) par chaines de TV

Invts pub
Rang Annonceur Spot . .p
(milliers)
1 Warner Music Paris Africa A L Unisson Pour Les Enfants Compilation Artistes 7€
CabSat-TNT 13eme Rue 2 Sony Music Songs For Japan Compilation Artistes 7€
3 Universal Music Les Enfoires 5€
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaines de TV

CabSat-TNT

BFMTV

Canal + Sport

Canal J

Comedie +

Direct 8

Direct Star

France 4

Game One

Gulli

l-Télé

Jimmy

LCI

MCM

Top 3 investissements pub (EP) par chaines de TV

Rang Annonceur Spot Inv.ts.pub
(milliers)

1 Emi Music France Julien Clerc 123 €
2 Discograph Angus & Julia Stone 116 €
3 Warner Music Metronomy 113 €
1
2 Pas de spot recensé
3
1 Universal Music Les Hits De Gulli Special Rentree 2011 Compilation Artistes 9€
§ Pas de spot recensé
1 Sony Music Songs For Japan Compilation Artistes 15€
2 Warner Music Paris Africa A L Unisson Pour Les Enfants Compilation Artistes 1€
3 Universal Music Les Enfoires 6 €
1 Universal Music Roberto Alagna 99 €
2 Sony Music The Essential Collection Albums 75 €
3 Emi Music France Julien Clerc 68 €
1 Warner Music Bruno Mars 108 €
2 Universal Music Black Eyed Peas 84 €
3 Pias Colonel Reyel 77€
1 Universal Music Hangar 39€
2 Universal Music Coeur De Pirate 29€
3 Sony Music Joey Starr 26 €
1 Universal Music Les Enfoires 18 €
2 Warner Music Green Day 14 €
3 Warner Music Simple Plan 10 €
1 Sony Music Gulli Zique Compilation 126 €
2 Universal Music L Ecole Des Fans Compilation Artistes 96 €
3 Universal Music Les Hits De Gulli Special Rentree 2011 Compilation Artistes 72 €
1 Emi Music France Pink Floyd 100 €
2 Warner Music Selah Sue 99 €
3 Universal Music Daphne 69 €
1 Warner Music Paris Africa A L Unisson Pour Les Enfants Compilation Artistes 10€
2 Universal Music Les Enfoires 5€
3 Pas de spot recensé
1 Universal Music Richard Galliano 7€
2 Universal Music Juliette 34 €
3 Warner Music Js Bach 32€
1 Warner Music Un Maxx De Tubes 2011 Compilation Artistes 7€
2 Sony Music Songs For Japan Compilation Artistes 3€
3 Warner Music Paris Africa A L Unisson Pour Les Enfants Compilation Artistes 1€
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaines de TV

CabSat-TNT

MTV

NRJ 12

NRJ Hits

NT1

Paris Premiere

RTL9

Teletoon +

Teva

TF6

T™™C

Trace Urban

TV5

W9

Top 3 investissements pub (EP) par chaines de TV

Rang Annonceur Spot Inv.ts.pub
(milliers)

1 Warner Music Bruno Mars 38 €
2 Universal Music Skyrock Party People Compilation Artistes 18 €
3 Emi Music France Tinie Tempah 15 €
1 Emi Music France David Guetta 219 €
2 Universal Music Lmfao 105 €
3 Universal Music Rihanna 100 €
1 Warner Music Nrj Hits 2012 Compilation Artistes 28€
2 Warner Music Bruno Mars 18 €
3 Warner Music Red Hot Chili Peppers 18 €
1 Universal Music Universal Music Albums 60 €
2 Universal Music Rihanna 58 €
3 Warner Music Selah Sue 49 €
1 Universal Music Autour De Minuit Compilation Artistes 19€
2 Universal Music Anna Netrebko 17 €
3 Universal Music Salif Keita 13 €
1 Sony Music Frederic Francois 105 €
2 Universal Music Roberto Alagna 69 €
3 Universal Music Andre Rieu 53 €
1

2 Pas de spot recensé

3

1 Warner Music Dave 20€
2 Universal Music Chimene Badi 17 €
3 Believe James Vincent Mcmorrow 10 €
1 Universal Music Les Enfoires 16 €
; Pas de spot recensé

1 Universal Music Les Marins D Iroise 255 €
2 Tf1 Entreprises Les Prefres 237 €
3 Universal Music Milos 228 €
1 Don S Music Admiral T 24 €
2 Sony Music La Fouine 17 €
3 Sony Music Mokobe 17 €
1

2 Pas de spot recensé

3

1 Sony Music Shakira 237 €
2 Emi Music France David Guetta 214 €
3 Emi Music France Coldplay 170 €
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Annexes

1.1. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en radio

Total invts publicitaires - milliers

Invts pub EP - milliers Nb annonceurs différents EP Nb spots différents EP m

2011 2010 Var 1010 201 2010 Varwo 201 2010  Varwo 2011 2010  Varwwo 201 2010  Varwo
BFM Business ~ 53869€ 59 064 € -8,8% 42€ 145 € -712% 2 2 2 2 44 121 -77
Europe 1 401439€ 415069 € -3,3% 3896€ 4759€ -B% 11 13 -2 39 47 -8 1256 1445 -189
France Inter ~ 39162€  43701€ -10,4% 788 € 826 € -4,6% 11 9 +2 37 38 -1 408 442 -34
RMC  421928€ 378699 € +114% 1695€  482€  +2512% 4 4 6 6 512 228 +284
RTL 561518€ 519841€ +8,0% 7659€ 9927€ -228% 5 7 -2 35 45 -10 1855 2638 -783
5 0ess Sud Radio  34495€ 28907 € +19,3% 62 € 78 € -20,5% 3 1 +2 4 1 +3 114 127 -13
i Radios généralistes  1512411€ 1445281€ +4.6% 14141€ 16217€ -125% 15 15 M09 125 s 4189 5001 81
Cherie FM 190003 € 166 635€  +4,0% 1297€  922€  +40.7% 4 6 -2 14 13 +1 590 481 +109
France Info 13799 € 16 113 € -14,4% 87 € 102€  -143% 5 6 -1 7 8 -1 95 87 +8
FunRadio 154 162€ 153887 € +0,2% 2178€ 2833€ -23% 5 9 -4 28 39 -1 1044 1533 -489
Les Indé Radios  413795€ 365094 €  +13.3% 55 € 151€  -632% 1 3 -2 1 3 -2 1 49 -38
MFM Radio  28731€  26425€ +8,7% 47 € 44 € +1,7% 2 1 +1 3 3 130 96 +34
Nostalgie 184 592€  185445¢€ -0,5% 664€ 1990€ -666% 3 4 -1 10 19 -9 380 1183 -803
NRJ 445619€ 404 111€  +03% 6211€ 7762€ -200% 5 27 -22 48 55 -7 1662 2036 -374
Radio Classique ~ 61479€  55882¢€ +10,0% 8175€ 10602€ -22.9% 14 12 +2 93 107 -14 5483 7155 -1672
RFM  159443€ 140062€  +13,8% 729 € 839 € -13,1% 5 4 +1 11 9 +2 386 475 -89
Rire & Chansons ~ 69959€ 69716 € +0,3% 0€ 45¢€ -100,0% 0 1 -1 0 1 -1 0 42 -42
RTL2 175806 € 162 117 € +8,4% 2103€ 1441€ +6,0% 5 8 -3 22 19 +3 1148 778 +370
Skyrock  90440€ 90226 € +0,2% 9983€ B8063€ +238% 7 6 +1 50 40 +10 2996 2248 +748
Virgin Radio 126 061 € 139 503 € -9,6% 1506 € 4377€ -656% 6 9 -3 22 42 -20 857 2420 -1563
‘Radios musicales et thématiques 2113 889€ 1975215€ +7,0% 33035€ 39169€ -157% 21 24 -3 268 310 -42 14782 18 583 -3801 |
Total Radio 3626300€ 3420497€ +6.0%  47176€ 55386€ -14.8% 25 28 -3 345 399 -54 18971 23584  -4613
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Annexes

1.2. Part des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par rapport a ’ensemble des
recettes publicitaires des radios

l
2 011 2010 Var 1/10 2 011 2010 Var W1 | 2011 2010 Var 1/10
BFM Business 1,5% 1,7% -0,2 pt 0,1% 0,3% -0,2 pt | 0,1% 0,2% -0,2 pt
Europe 1 11,1% 12,1% -11pt 8,3% 8,6% -03pt | 1,0% 1,1% -0,2 pt
France Inter 1,1% 1,3% -0,2 pt 1,7% 1,5% +0,2 pt : 2,0% 1,9% +0,1pt
RMC 11,6% 11,1% +0,6 pt 3,6% 0,9% w27pt | 0,4% 0,1% +0,3 pt
_ RTL 15,5% 15,2% +0,3 pt 16,2% 17,9% -17pt | 1,4% 1,9% -0,5pt
G Sud Radio ~1,0% 0.6% one 0% TG 1% | 0F 0w e
... Radiosgénéralistes  417% _ 42,3% _ ospi  30.0%  293% 07pc | 09% %1% 0:2pt ]

Cherie FM 5,2% 4,9% +0,4 pt 2,7% 1,7% +11pt ! 0,7% 0,6% +0,1pt

France Info 0,4% 0,5% -0,1pt 0,2% 0,2% | 0,6% 0,6%
Fun Radio 4,3% 4,5% -0,2 pt 4,6% 51% -05pt | 1,4% 1,8% 0,4 pt

Les Indé Radios 11,4% 10,7% +0,7 pt 0,1% 0,3% -02pt ;  0,0% 0,0%

MFM Radio 0,8% 0,8% - 0,1% 0,1% I 0,2% 0,2%
Nostalgie 5,1% 5,4% -0.3 pt 1,4% 36%  -22pt | 0,4% 1,1% -0.7pt
NRJ 12,3% 11,8% +0,5 pt 13,2% 14,0% 08pt | 1,4% 1,9% -0,5pt
Radio Classique 1,7% 1,6% +0,1pt 17,3% 19,1% -18 pt : 13,3% 19,0% -5,7 pt
RFM 4,4% 4,1% +0,3 pt 1,5% 1,5% I 0,5% 0,6% -0,1pt
Rire & Chansons 1,9% 2,0% -0.1pt 0,0% 01%  -oipt | 0,0% 0,1% -0.1pt
RTL2 4,8% 4,7% +0,1pt 4,5% 2,6% +19pt 1 1,2% 0,9% +0,3 pt
Skyrock 2,5% 2,6% -0,1pt 21,2% 14,6% +66pt | 11,0% 8,9% +2,1pt
Virgin Radio 3,5% 4,1% -0.6 pt 3,2% 7,9%  -a7pt | 1,2% 3,1% -19 pt

‘Radios musicales et thématiques 58,3% 57,7% 70,0% 70,7%
Total Radio 100,0% 100,0% - 100,0% 100,0% - | 1,3% 1,6% -0,3 pt
1

* Parts de marché des radios sur I'ensemble des recettes publicitaires du panel.
** Parts de marché des radios sur I'ensemble des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques du panel.
*** Part des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sur 'ensemble des recettes publicitaires de chaque radio.

Note : les chiffres sont arrondis a la premiéere décimale
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Annexes

1.3. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en radio par format

Invts pub (EP) - milliers I Part invts pub / Albums Part invts pub / Compilations Part invts pub / Singles Part invts pub / DVD TOTAL

2011 2010  Vauwmp | 2011 2010 vawd 2011 2010 Vawn 2011 2010 Vawn 2011 2010 Vawn | 2011 2010
BFM Business 42€ 145€ -712% I 80,3% 0,0%  +803pt 19,7% 489%  -29.2pt 0,0% 51,1% -51,1pt 0,0% 0,0% I 100,0%  100,0%
Europe 1 3896 € 4759 € B | 68,1% 69,4% -13 pt 31,7% 13,5% +18,3 pt 0,0% 2,3% 2,3 pt 0,1% 14,8% 47pt g 100,0%  100,0%
France Inter 788 € 826 € -4.,6% : 62,6% 794%  -16,7pt 37,4% 19,6% +17,7pt 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% opt | 100,0%  100,0%
RMC 1695 € 482 € +2512% | 99,6% 0,0%  +996pt 0,4% 82,4% -82,0 pt 0,0% 17,6% -17,6 pt 0,0% 0,0% B I 100,0%  100,0%
R RTL 7659 € 9927 € -22,8% | 73,6% 81,5% 79 pt 17,6% 15,7% +19 pt 2,3% 0,0% +2,3pt 6,5% 2,8% +3.7pt | 100,0%  100,0%
Sud Radio 62 € 78 € -20,5% i 8,0% 100,0% -92,0pt 87,3% 0,0% +87,3 pt 4,8% 0,0% +4,8 pt 0,0% 0,0% i 100,0%  100,0%
Ry g€ R o
Cherie FM 1297 € 922 € +40,7% I 69,4% 85,3% 159 pt 30,6% 14,7% +159 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - I 100,0%  100,0%
France Info 87 € 102 € -14,3% | 24,9% 25,4% 0,5pt 75,1% 74,6% +0,5pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - I 100,0%  100,0%
Fun Radio 2178 € 2833€ 23, | 13,1% 35,7% 22,6 pt 86,9% 62,5% +24,4 pt 0,0% 1,8% -18 pt 0,0% 0,0% - | 100,0%  100,0%
Les Indé Radios 55€ 151 € -63,2% : 100,0%  33,5%  +665pt 0,0% 332%  -332pt 0,0% 33,3% 33,3 pt 0,0% 0,0% - ' 100,0%  100,0%
MFM Radio 47 € 4 € 7% | 100,0%  100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - | 100,0%  100,0%
Nostalgie 664 € 1990 € -66,6% | 23,7% 41,6% 17,8 pt 76,3% 58,4% +17,8 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - | 100,0% 100,0%
NRJ 6211€ 7762¢€ -20,0% 87,9% 77,2%  +0.7pt 3,9% 1,7% +2,2 pt 8,2% 21,1% 2,9 pt 0,0% 0,0% - ; 100,0%  100,0%
Radio Classique 8175€ 10 602 € 229% | 91,5% 91,1%  +04pt 8,5% 8,2% +0,3 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% o7pt | 100,0%  100,0%
RFM 729 € 839 € -13,1% I 69,1% 66,6% +2,5pt 10,0% 12,1% -2,1pt 20,9% 17,8% +3,1pt 0,0% 3,5% 3,5pt I 100,0%  100,0%
Rire & Chansons 0€ 45€ -1000% | - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 100,0% -1 100,0% 100,0%
RTL2 2103 € 1441€ +46,0% : 58,6% 96,9% 38,4 pt 33,4% 3,1% +30,3 pt 0,0% 0,0% 8,0% 0,0% 80pt | 100,0%  100,0%
Skyrock 9983 € 8063 € 238% | 77,6% 71,2%  +64pt 17,8% 12,2% +5,6 pt 4,6% 16,6% 2,0 pt 0,0% 0,0% - I 100,0%  100,0%
Virgin Radio 1506 € 4377 € -65,6% l 62,0% 91,4% 29,5pt 29,6% 2,2% +27,5pt 8,4% 6,4% +2,0 pt 0,0% 0,0% - I 100,0%  100,0%
N T T . S M W E %
|
Total radio 47176 € 55 386 € -14.8% ) 74,9% 76,2% 13 pt 20,6% 14,9%  +5.8 pt 3,0% 6,8% 3,8 pt 1,4% 2,1% 0.6 pt y 100,0% 100,0% |

Note : les chiffres sont arrondis a la premiéere décimale
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Annexes

1.4. Montant des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en radio par annonceur

Invts pub (EP) - milliers | UNIVERSAL [ em ] WARNER | SONY INDEPENDANTS

2011 2010  Varwo | 2011 2010 Vawo 2011 2010 Vawno 2011 2010 Vawn 2011 2010 Vawno 2011 2010 Vawo
BFM Business 42€ 145€ 712% ! 33€ 0€ 0€ 0€ 0€ 74 € -100,0% 8€ 0€ 0€ 71€ -100,0%
Europe 1 3896€  4759€ B | 1575€ 2367€ 335  BO9E  428€  +39.9% 69€  321€  -784% 4T4€  475€  -02%  1180€ 1169€  +09%
France Inter 788 € 826 € 46% | 358€  212€ wsme  50€  {72€  -109% 16 € 0€ %€ 75€  +264%  269€  367T€  -26,7%
RMC 1695 € 482 € +2512% 1348 € 148€  +8115% 0€ 0€ 143 € 85€ +68,6% 129 € 242 € -46,6% 74 € 8€ +872,.2%
RTL  7659€  9927€  -228% | 3648€ 5692€ -350% 1105€ 1042€ +60%  1634€ 1955€ -14%  1223€ BI7€  +9.m% 49€  421€  884%
B SudRadio  62¢€ 78€ 2050 | 8€ (€ 0€  0€ 0€  0€ A€ 0€ BE  78€  srow
Radios généralistes 1411 € 16217€  12.8% ‘+_‘“6Eii‘é““é??é‘é“‘fl‘v‘fz‘% “““ 1754€  1642€  +o.0%  1863€ 2434€ 2s5% 1949€ 1608€ 2100 1604€ 2113€ 241 |
I
Cherie FM 1297 € 922 € w07 | 49B€  229€ vwmi  168€  61€  wmew  215€  104€  +we4%  416E  47T€  29% 0€ 51€  -100,0%
France Info 87 € 102 € -14,3% : 0€ 0€ 0€ 7€ -100,0% 0€ 0€ 13€ 6€ +109,3% T4 € 88€ -16,4%
FunRadio 2178€  2833€ 23 | 1443€ 1422€  +15% 282€  421€ 33w 16€  357€  -954% 357€  336€  +64% 80€  207€  -m2w
Les Indé Radios 55 € 151 € 632% | 55€ 50€  +10.8% 0€ 51€  -100,0% 0€ 50€  -100,0% 0€ 0€ 0€ 0€
MFM Radio  47€ 4e€ a7 o 0€ 0€ 0€ 0€ 43€ 4¢€ -15% 4€ 0€ 0€ 0€
Nostalgie 664 € 1990€  -666% | Q€ 901€  -w00%  421€  390€  +80% 60 € 66 € -9,% 183€  633€  -7L2% 0€ 0€
NRI  6211€  7762€  200% | 2676€ 3272€ -1B2%  85T€  846€  +13%  1496€ 2772€ -460%  1119€ 70€  +555% 63€  153€  -500%
Radio Classigue ~ 8175€  10602€  -229% , 2616€ 3669€ 287 1224€ 1213€  +10% 0€ 0€ 1281€ 1418€  -o1%  3055€ 4302€  -200%
RFM  729€ 839 € B | 502€  511€  -19% 17€  204€  -918% 152€  71€  «aBa% 10€ 0€ 48€ 53€ -8,1%
Rire & Chansons 0€ 45€ -000% | 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 45€  -1000% 0€ 0€
RTL2  2103€  1441€  «460% | B12€  573€  +i18%  B02€  567€  +62% 219€ 0€ 254 € 0€ 215€  301€  -284%
Skyrock  9983€  8063€  +238% | 3357€ 1857€ +808% 1766€ 2104€  -50%  1798€ 1569€ +ue%  2369€ 2375€  -03% 693€  158€  +3379%
ViginRadio  1506€  4377€  e56% | 630€ 1704€ 6256  30€ 2206  -870% 554€  826€  -33.0% 98€  165€  -405% 185€  1452€  -872%

iRadios musicales et thématiques

e

33035€ 39169€  -157%  12597€ 14188€ -11.2% 5367T€ 6091€ -11.9% 4554€ 5857€ -223%  6104€ 6176€ -12% 4413€ 6857 € —35,6%15

1

Total radio

47T176€  55386€  -14.8% | 19568€ 22607€ -13.4% T121€ 7734€ -7.9% 6416€ 8292€ -22.6%  8053€ 7783€ +35% 6017€ 8970€ —32,9%|
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Annexes

1.5. Part de marché des radios sur I’ensemble des recettes publicitaires pour chaque annonceur

PDM invts pub / PDM invts pub /
PDM invts pub / UNIVERSAL PDM invts pub / EMI PDM invts pub / WARNER S Lo
SONY INDEPENDANTS

2011 2010 Var 1010 2011 2010 Va1 2011 2010 Var /10 2011 2010 Var 10/10 2011 2010 Var /10
BFM Business 0,2% 0,0% +0,2 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% -0,9 pt 0,1% 0,0% +0,1pt 0,0% 0,8% -0,8 pt
Europe 1 8,0% 10,5% -2,4 pt 8,4% 5,5% +2,9 pt 1,1% 3,9% -2,8 pt 5,9% 6,1% -0,2 pt 19,6% 13,0% +6,6 pt
France Inter 1,8% 0,9% +0,9 pt 0,7% 2,2% -15pt 0,3% 0,0% +0,3 pt 1,2% 1,0% +0,2 pt 4,5% 4,1% +0,4 pt
RMC 6,9% 0,7% +6,2 pt 0,0% 0,0% 2,2% 1,0% +1,2 pt 1,6% 3,1% -15pt 1,2% 0,1% +11pt
55 2%ess RTL 18,6% 25,2% -6,5pt 15,5% 13,6%  +2.0pt 25,5% 23,6% +19 pt 15,2% 10,5% +4,7pt 0,8% 4,7% -3,9 pt
Sud Radio 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% +0,3 pt 0,5% 0,9% -0,3 pt
... Radiosgénéralistes  358%  32%  iopt 8k | 2A2% oapt 90 284% 03pt A2 7% asp | 287% | 238%  ipt
Cherie FM 2,5% 1,0% +15pt 2,4% 0,8% +16 pt 3,3% 1,3% +2,1pt 5,2% 6,1% -10 pt 0,0% 0,6% 0,6 pt
France Info 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1pt 0,0% 0,0% 0,2% 0,1% +0,1pt 1,2% 1,0% +0,2 pt
Fun Radio 7,4% 6,3% +L1pt 4,0% 5,4% 15pt 0,3% 4,3% -4,0 pt 4,4% 4,3% +0,1pt 1,3% 3,3% 2,0 pt
Les Indé Radios 0,3% 0,2% +0,1pt 0,0% 0,7% 0,7pt 0,0% 0,6% -0,6 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
MFM Radio 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,5% +0,1pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Nostalgie 0,0% 4,0% 4,0 pt 5,9% 5,0% +0,9 pt 0,9% 0,8% +0,1pt 2,3% 8,1% 5,9 pt 0,0% 0,0%
NRJ 13,7% 14,5% 0,8 pt 12,0% 10,9% +L1pt 23,3% 33,4% -10,1pt 13,9% 9,2% +4,7pt 1,0% 1,7% 0,7pt
Radio Classique 13,4% 16,2% 2,9 pt 17,2% 15,7% +15 pt 0,0% 0,0% 15,9% 18,2% 23 pt 50,8% 48,0% +2,8 pt
RFM 2,6% 2,3% +0,3 pt 0,2% 2,6% 2,4 pt 2,4% 0,9% +15pt 0,1% 0,0% +0,1pt 0,8% 0,6% +0,2 pt
Rire & Chansons 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,6 pt 0,0% 0,0%
RTL2 4,2% 2,5% +16 pt 8,5% 7,3% +L1pt 3,4% 0,0% +3,4 pt 3,2% 0,0% +3,2 pt 3,6% 3,4% +0,2 pt
Sky rock 17,2% 8,2% +8,9 pt 24,8% 27,2% 2,4 pt 28,0% 18,9% +9,1pt 29,4% 30,5% 11pt 11,5% 1,8% +9,7pt
Virgin Radio 3,3% 7,5% 4,3 pt 0,4% 3,0% 2,5pt 8,6% 10,0% 13 pt 1,2% 2,1% 0,9 pt 3,1% 16,2% 13,1pt
Radios misicaes st hamaliques 644 BAF L0 IR TREIA b A0 o e I S e
Total radio 100,0% 100,0% 100,0%  100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0% 100,0%  100,0%

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale
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Annexes

1.6. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographigues en radio par annonceur

I Parti Parti
Invts pub (EP) - milliers Partinvts pub / UNIVERSAL Part invts pub / EMI Part invts pub | WARNER a"'s"c"’:‘sYp“b/ IN?L::’;;’::’T'S TOTAL
20 2000 VEHB | 2011 2000 VeNO 201 2000 VEND 20 200 Vewo  Zo 200 VewD 20 200 Vews 20 200
BFM Business  42€ 5€  mow | 803%  00% eospt  00%  0,0% 00%  511%  sipe  197%  00% o7 0%  489%  -4sopc | 100.0% 100,0%
Euope | 3806€  4760€ By | 0% 497% oap A6d%h  90%  eap 8% 67%  sop  A2.0%  A0.0%  2op 30.3%  246%  6is y 100,0%  100,0%
France er  T88€  826€  4ow | 455%  257% msp 64%  208%  wem 2% 00%  oim 120%  90%  wop  341%  444%  osp | 100,0%  100,0%
RUC TE05E g2E  asio | 79.8%  30.7% wese  0.0%  0.0% B4% TT6%  oop . T6%  0.0% | azepi &% 16%  2ap | 100,0%  100,0%
RIL T659€ GGITE aian | ATGh  B7,3%  oie  A4d%  105%  sop  oah  19.7%  dee  160% 8%  aip 6% 4%  56p © 100,0%  100,0%
e SudRado ~ 62€ e ome | TR% 0% mae 00% 0.0% 0.0% 0.0% 3% 00 EianEag% 100,0%  arie | 100,0% 100,0%
| Radios généralistes - 1wie '15'2'175""'—'1'2','5‘%"!"'15,5‘% """ 51,9% 26pt  A24%  101% +2.3pt  13.2%  150%  -1spt  A3,8%  9,9%  +.0pt 3%  130% - i'7";5{"Imiéi)',b"%'""1.66,'6%"5
Cheie FM 1297€  922€  «omo | 384%  248% +Bopt  130%  66%  oap  165%  113%  s3p  321% 518% -©7p 0%  56%  Sept ; 1000%  100,0%
France Info 87 € 7€ Twan U00%  0.0% 00% Ee% ese0.0% 0.0% 51%  6.2%  wop  84G%  871%  sap | 100,0%  100,0%
FunRado  2178€  2833€ 23 | 66.3%  60.0%  Bop  A2.0%  149%  iop  08%  126% e A64%  i1.0%  wasp  81%  105%  -68p | 100,0%  100,0%
Les Indé Radios 55 € TBT€  osa% | 100,0%  35,0% eei 0%k  35,5%  sssei  00%  35,8%  saip . 00%  0,0% 0.0% " 0,0% 100,0% 100,0%
MFM Radio — 47€ “e o T o0 00% 0.0%  0.0% G15%  1000%  eee  85%  00%  wwep 0.0%  0,0% [7700,0% ~100,0%
Noselgie  664€  1990€  -eoo | 00%  453%  isip  635%  19.6%  «sop 90k  83%  srel  205% a8k  ase 0%  00% | 100,0%  100,0%
NRS B2NTE  7762€ oo+ A31%  420% oo, 138%  109%  woe  o41%  367%  mep  i8.0%  9.3%  eip 0%  20%  iop ' 100.0%  100.0%
Radio Classique 8 175€  10602€ 2200 | 320%  346%  26p  A5,0%  114%  waspi  0.0%  0,0% 57%  134%  2ap 3T4%  406%  a2pt | 100,0%  100,0%
REM 729€  630€ b | 68,8%  6L,0% wop 2%k 244%  z2ap 208k  B4%  wap  14%  00%  aip  66%  63%  0ap | 1000%  100,0%
Rire & Chansons 0 € € woon b 00% - 0% T 00% ~100,0% T00% 1100,0%  100,0%
RTL2  2103€  1441€  waoow | 38,6%  89.7% i 286%  89.4%  oip  104%  00%  oap  121%  00%  czip  10.2%  209%  -Dop | 1000%  100,0%
Skyrock  9983€  BORIE  wson | 336%  23,0% mop  ATT%  261%  sap  18.0%  19.5%  aapt  237%  29.5%  oip 69%  20% 0ot 1000% 100,0%
I I
VignRado ~ 1506€  4877€  wsow | 424%  389%  wse 20%  52%  sae 68%  189%  mop  65%  38%  wep  123%  83.2%  209p | 100.0%  100,0%
iRadiosmusicalesetthématiques 33035€ 39169€  -157% L 381%  36,2%  +19 pt 16,2%  156%  +0.7 pt 13,8%  150%  -12 pt 18,5%  158%  +2.7pt 134% 17,5%  -4.1pt . 100,0%  100,0% :
1
| Total radio 4T176€  55386€  100% | 45%  408% 07p  A51%  140% iipt  13,6%  150% iipt  AT1% 141% 205 128%  162% 5.4p | 1000% 100,0% |

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale
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Annexes

2.1. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en TV

e
2011 2010 Var 1/10 2011 2010  Var 110 2011 2010 Var 11/10 2011 2010 Va1 2011 2010  Var w10
13eme Rue 12910 € 14 389 € -10,3% 19 € 9€ +107,0% 3 1 +2 4 1 +3 137 45 492
BFMTV  217490€ 159831 €  +36,1% 4464 € 2497 €  +788% 10 7 +3 88 54 +34 2818 3 256 -438
Canal + Sport 35 460 € 30785 € +15,2% 0€ 59 € -100,0% 0 3 -3 0 4 -4 0 23 -23
Canal J 7787 € 9195 € -15,3% 9€ 144 € -93,5% 1 3 -2 1 -5 62 803 -741
Comedie + 39987 € 33305 € +20,1% 31€ 6€ +428,1% 3 1 +2 3 1 +2 50 16 +34
Direct8 254021€ 186624 €  +36,1% 517 € 1244 € -58,5% 4 6 -2 10 29 -19 409 752 -343
Direct Star 120 825€ 113 135€ +6,8% 1753€ 2939€  -403% 5 5 54 60 -6 1282 2 539 -1257
France 4 25642 € 20734 € +23,7% 373 € 494 € -24,4% 11 11 - 27 35 -8 920 1955 -1035
Game One 33 804 € 29934 € +12,9% 43 € 72€ -41,1% 2 3 -1 3 6 -3 109 306 -197
Gulli  191029€ 145268 € +315% 687 € 1225€  -440% 7 5 +2 17 16 +1 356 509 -153
|-Télé 319978€ 218281 €  +466% 2364€ 2953¢€ -19,9% 6 5 +1 57 64 -7 1124 1597 -473
Jimmy 20462 € 19 550 € +4,7% 15 € 19 € -18,3% 2 3 -1 2 3 -1 34 75 -41
LClI 25557 € 27 896 € -8,4% 506 € 820 € -38,3% 3 2 +1 25 29 -4 1838 4520 -2682
MCM 11423 € 12 630 € -9,6% 11€ 41 € -73,2% 2 5 -3 3 10 -7 69 265 -196
MTV 36708 € 36 129 € +1,6% 181 € 393 € -54,0% 4 5 -1 14 27 -13 731 1 669 -938
NRJ 12 316 869€ 210692€  +50,4% 2551€ 3175€ -19,7% 7 6 +1 52 71 -19 1275 2 245 -970
NRJ Hits 17 760 € 12733 € +39,5% 235 € 377 € -37,7% 3 6 -3 26 38 -12 788 1434 -646
NT1 216796€ 154926 €  +39.9% 463 € 409 € +13,2% 3 3 16 17 -1 214 258 -44
Paris Premiere 38 458 € 33444 € +15,0% 210 € 562 € -62,6% 2 7 -5 20 25 -5 569 1470 -901
RTL9 57055€ 34972 € +63,1% 373 € 796 € -53,2% 2 4 -2 10 15 -5 515 1322 -807
Teletoon + 27 857 € 23997 € +16,1% 0€ 92 € -100,0% 0 4 -4 0 6 -6 0 138 -138
Teva 44483 € 38977 € +14,1% 50 € 71€ -30,3% 4 3 +1 5 +2 72 118 46
TF6 29565 € 33 060 € -10,6% 16 € 13 € +20,8% 1 1 1 1 - 54 49 +5
TMC 370555€ 315066 € +17,6% 3358€ 3654¢€ -8,1% 6 6 - 44 56 -12 1 050 1227 -177
Trace Urban 8015 € 6441 € +24,4% 244 € 251 € -2,5% 15 11 +4 29 33 -4 2 759 3613 854
TV5 4748 € 6 669 € -28,8% 0€ 3€ -100,0% 0 1 -1 0 1 -1 0 69 -69
W9 355872€ 334859 € +6,3% 4254€ 4396€ 3,2% 8 8 87 100 -13 1470 1618 -148
| CabSat-TNT 2841116 € 2263522€ 255 22726€ 26715€ 140w 26 23 w24 333 69 18705 318971 -13isc
Canal Plus 173 515€ 160 207 € +8,3% 2637€ 3183€ -17,2% 6 8 -2 53 59 -6 453 538 -85
France 2 307 611€ 312442 € 15% 3992€ 2798€  +42,7% 8 8 - 70 55 +15 1118 983 +135
France 3 154754 € 163 513 € 54% 1405 € 1722 € -18,4% 7 8 -1 62 52 +10 704 804 -100
France 5 30647 € 29 966 € +2,3% 150 € 128 € +17,2% 5 7 -2 33 34 -1 317 220 +97
M6 1474883€ 1493756€  -13% 25615€ 37694€ -32,0% 6 8 -2 161 207 -46 1 996 3527 1531
TF1 3212407 € 3259753¢€ 15% 62368€ 84906€ -265% 8 13 -5 155 197 -42 2818 4170 1352
| Thertziennes 5353 817€ 5419638€ 120  96167€ 130431€ 203% A2 45 s a1 325 s4..... 406 10242 2536
[ Total TV 8194 933€ 7683159€ +6,7% 118893€ 157146 € -24.3% 26 25 +1 386 444 -58 26 111 42 133 16022 |
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Annexes

2.2. Part des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par rapport a I’ensemble des
recettes publicitaires des chaines de TV

PDM invts pub EP**
2011 2010 Var o 2011 2010 Varwno | 2011 2010 Var 010
13éme Rue 0,2% 0,2% - 0,0% 0,0% . 0,1% 0,1% -
BFMTV 2,7% 2.1% +0,6 pt 3,8% 1,6% 22pt | 2,1% 1,6% +0,5 pt
Canal + Sport 0,4% 0,4% 0,0% 0,0% - | 0,0% 0,2% 0,2 pt
Canal J 0,1% 0,1% - 0,0% 0,1% o1pt ' 0,1% 1,6% 14 pt
Comedie + 0,5% 0,4% +0,1pt 0,0% 0,0% | 0,1% 0,0% +0,1pt
Direct 8 3,1% 2,4% +0,7pt 0,4% 0,8% 04pt 1 0,2% 0,7% 0,5pt
Direct Star 1,5% 1,5% 1,5% 1,9% 04pt | 15% 2,6% 1L1pt
France 4 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% | 1,5% 2,4% 0,9 pt
Game One 0,4% 0,4% - 0,0% 0,0% - 0,1% 0,2% 0,1pt
Gull 2,3% 1,9% +0,4 pt 0,6% 0,8% -02pt | 0,4% 0,8% 0,5pt
I-Télé 3,9% 2.8% +11pt 2,0% 1,9% «0.1pt | 0,7% 1,4% 0.6 pt
Jimmy 0,2% 0,3% - 0,0% 0,0% - 1% 0,1% -
LCI 0,3% 0,4% -0,1pt 0,4% 0,5% 01pt | 2,0% 2,9% 10 pt
MCM 0,1% 0,2% 0,0% 0,0% -, 01% 0,3% 0,2 pt
MTV 0,4% 0,5% - 0,2% 0,3% 01pt | 0,5% 1,1% 0.6 pt
NRJ 12 3,9% 2.7% +11pt 2,1% 2,0% «0.1pt | 0,8% 1,5% 0,7pt
NRJ Hits 0,2% 0,2% +0,1pt 0,2% 0,2% - 1.3% 3,0% 16 pt
NT1 2,6% 2,0% +0,6 pt 0,4% 0,3%  +01pt | 0,2% 0,3% 0,1pt
Paris Premiere 0,5% 0,4% - 0,2% 0,4% -02pt 1 0,5% 1,7% 11pt
RTL9 0,7% 0,5% +0,2 pt 0,3% 0,5% 02pt | 0,7% 2,3% 16 pt
Teletoon + 0,3% 0,3% 0,0% 0,1% -0.1pt | 0,0% 0,4% 0,4 pt
Teva 0,5% 0,5% - 0,0% 0,0% . 0,1% 0,2% 0,1pt
TF6 0,4% 0,4% 0.1pt 0,0% 0,0% - | 01% 0,0% -
T™C 4,5% 41% +0,4 pt 2,8% 2.3% +05pt | 0,9% 1,2% 0.3 pt
Trace Urban 0,1% 0,1% 0,2% 0,2% I 30% 3,9% 0,8 pt
TV5 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% -] 0,0% 0,0% -
W9 4,3% 4,4% 3,6% 2.8% +0,8 pt I 1,2% 1,3% 0.1pt
| CabSatINT  347%  298%  vszpt  A94%  A7,0% 2ipi . 08%  1,2% 04pt i
Canal Plus 2,1% 2,1% - 2,2% 2,0% +0,2 pt I 1,5% 2,0% 0,5pt
France 2 3,8% 41% -03pt_ 34% 1,8%  +6pt | 13% 0,9% +0.4 pt
France 3 1,9% 2,1% -0,2 pt 1,2% 1,1% +01pt 4 0,9% 1,1% 0,1pt
France 5 0,4% 0,4% - 0,1% 0,1% -1 05% 0,4% +0,1pt
M6 18,0% 19,4% 14 pt 21,5% 240%  24pt | 1,7% 2,5% 0.8 pt
TF1 39,2% 42,4% -32pt 52,5% 54,0%  -16pt I 1,9% 2,6% 0.7pt
TV hertziennes 65,3% 70,5% -5,2 pt 80,9% 83,0% -2.1pt | 1,8% 2,4% 0,6 pt
| Total TV 100,0% 100,0% 100,0%  100,0% 1,5% 2,0% 0,6 pt

© Observatoire de la musique

* Parts de marché des chaines de TV sur 'ensemble
des recettes publicitaires du panel.

** Parts de marché des chaines de TV sur I'ensemble
des investissements publicitaires du secteur des
éditions phonographiques du panel.

*** Part des investissements publicitaires du secteur

des éditions phonographiques sur I'ensemble des
recettes publicitaires par chaine de TV.

Note : les chiffres sont arrondis a la
premiére décimale
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2.3. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en TV par format

Invts pub (EP) - milliers I Part invts pub / Albums Part invts pub / Compilations Part invts pub / DVD Part invts pub / Singles -

2011 2010 Var /10 2011 2010 Varwo 2011 2010 Var /10 2011 2010 Varwo 2011 2010 Varwo I 2011 2010
13éme Rue 19 € 9€ +107,0%  24,4% 0,0% +24.4 pt 75,6% 100,0% -24.4 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
BFMTV 4 464 € 2497 € +78.8% |  84,6% 86,2% -15pt 14,3% 13,5% +0,8 pt 1,1% 0,0% +11pt 0,0% 0,4% -04pt_| 100,0% 100,0%
Canal + Sport 0€ 59 € -100,0% ¢ - 20,2% - - 57,7% - 0,0% - - 22,1% ;100,0% 100,0%
Canal J 9€ 144 € -935% | 0,0% 41,5% -415pt 100,0% 55,4% +44.6 pt 0,0% 0,0% 0,0% 3,1% -31pt | 100,0% 100,0%
Comedie + 31€ 6€ +428,1% | 17,9% 0,0% +17,9 pt 82,1% 100,0% -17.9 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% | 100,0% 100,0%
Direct 8 517 € 1244 € -585% | 63,0% 71,9% -8,9 pt 32,8% 28,1% +4.,8 pt 4,1% 0,0% +4,1pt 0,0% 0,0% 17100,0% 100,0%
Direct Star 1753 € 2939 € -40,3% | 80,7% 82,9% -2,2 pt 13,8% 15,0% -12 pt 2,2% 0,4% +18 pt 3,3% 1,7% +7pt | 100,0% 100,0%
France 4 373 € 494 € -24,4% o 98,7% 95,1% +3,6 pt 1,3% 1,9% -0,7pt 0,0% 3,0% -3,0 pt 0,0% 0,0% . 100,0% 100,0%
Game One 43 € 72 € -41%% | 100,0% 46,5%  +535pt 0,0% 26,4% 264 pt 0,0% 0,0% - 0,0% 27,1% -27.1pt | 100,0% 100,0%
Gulli 687 € 1225 € -44,0% | 30,7% 73,0%  -423pt 68,5% 25,6% +42,9 pt 0,9% 0,0% +0,9 pt 0,0% 1,5% -15pt 1 100,0% 100,0%
l-Télé 2364 € 2953 € -19.9% ' 80,7% 85,5% -4.8 pt 16,7% 14,1% +2,6 pt 2,5% 0,0% +2,5pt 0,0% 0,3% -03pt_| 100,0% 100,0%
Jimmy 15 € 19 € -183% | 32,5% 46,0% -13,5pt 67,5% 44,8% +22,7pt 0,0% 0,0% 0,0% 9,2% -9.2pt | 100,0% 100,0%
LCI 506 € 820 € -383% . 95,0% 77,5% +17,5 pt 5,0% 22,5% -17,5 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% " 100,0% 100,0%
MCM 1€ 41 € 732% | 0,0% 57,7% -57,7 pt 100,0% 26,0% +74,0 pt 0,0% 0,2% -0,2 pt 0,0% 16,2%  -162pt | 100,0% 100,0%
MTV 181 € 393 € -54,0% | 76,8% 58,6% +18,1pt 14,4% 32,6% -18,2 pt 8,9% 1,3% +7,6 pt 0,0% 7,5% -75pt ¢ 100,0% 100,0%
NRJ 12 2551€ 3175€ -9.7% | 69,9% 75,6% -57 pt 30,1% 23,1% +7,0 pt 0,0% 0,0% 0,0% 1,3% -13pt | 100,0% 100,0%
NRJ Hits 235 € 377 € -37,7% | 59,9% 838%  -239pt 34,4% 16,2% +18,3 pt 5,6% 0,0% +5,6 pt 0,0% 0,0% | 100,0% 100,0%
NT1 463 € 409 € +32%  90,5% 100,0%  -9.5pt 6,9% 0,0% +6.9 pt 2,6% 0,0% +2,6 pt 0,0% 0,0% '100,0% 100,0%
Paris Premiere 210 € 562 € -62,6% | 77,2% 57,1%  +20,0pt 20,1% 36,7% -16,7 pt 2,8% 6,1% -3.4 pt 0,0% 0,0% | 100,0% 100,0%
RTL9 373 € 796 € -53,2% 3 85,5% 63,1%  +224pt 12,9% 36,9% -24.0 pt 1,6% 0,0% +16 pt 0,0% 0,0% ;100,0% 100,0%
Teletoon + 0€ 92 € -100,0% | - 67,4% - 2,1% - 14,6% - 15,9% | 100,0% 100,0%
Teva 50 € 71€ -30,3% | 100,0% 0,0%  +100,0 pt 0,0% 100,0% -100,0 pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% | 100,0% 100,0%
TF6 16 € 13 € +208% " 100,0%  100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% 17100,0% 100,0%
T™C 3358 € 3654 € -81% | 79,0% 66,8%  +122pt 17,8% 32,8% -150 pt 3,2% 0,0% +3,2 pt 0,0% 0,4% -04pt | 100,0% 100,0%
Trace Urban 244 € 251 € -25% 4 T11,7% 86,7% 9.0 pt 9,4% 8,5% +0.9 pt 13,0% 0,0% +13,0 pt 0,0% 4,8% -48pt_100,0% 100,0%
TV5 0€ 3€ -100,0% | - 0,0% - 100,0% - 0,0% - - 0,0% | 100,0% 100,0%
W9 4254 € 439 € -3,2% 62,1% 68,5% -6,5pt 34,5% 29,8% +4,6 pt 2,7% 1,4% 0,7% 0,3% 100,0% 100,0%

CabSat-TNT 22726 € 26715€  -14,9% 75,0% 75,1% 22,4% 23,4% -0.6 pt © 100,0% 100,0% :

Conal Pluis _ 2637€  3183€  -wzw | 682%  81,7%  -m. 202%  12,9% , 100,0% _100,0%

France 2 3G90 €  S798€ vz | T15%  641% - Dapi  21,6%  20,8%  bzpi 0%  60%  sip  0.0%  0,0% | 100,0% 100,0%

France 3 _ 1405€  1722€  mav | 733%  OL,0%  bapl  267%  304% el 00%  87% 7o 00%  00% 100,0% 100,0%

France 5 150 € 128€ o | 71.3%  81,2%  oop  28.0%  11,3%  bop  05%  7.6%  70p  0.0%  0,0% [ 100,0% 100,0%

M 25615 €  37694€  20% , 635%  651%  iip 358%  35,1%  aiei  06%  15%  0op 0%  03%  0dp , 100,0% 100,0%

TF1 62368€  G4G06€  zoon | 70.2%  192% - 17,0%  168%  wozet  28%  37% o7 08%  03%  wospt | 100,0% 100,0%
T hertziennes 96167 €  130431€ 2 v |74 T 748% 0ipi T A8 08T 2% 3% Lo 0%k T 03% o3 bl | A00,0%  100,0%
[ ol Tv 18893€ 157 146€ 24.0% | T4,6%  747% 0ip _ 227% _ 221% _ 0o5o. __ 21% _ 27% 0sol__ 06% _ 04%  -0.ip; 100,0% 100,0%]

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale

© Observatoire de la musique
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2.4. Montant des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en TV par annonceur

ints pub (EP) - millirs - SNy | wee [ an | woerevown

2011 2010 Var W10 2011 2010 Vawo 201 2010 Var W10 201 2010 Vawno 2011 2010 Vvawno 2011 2010 VawWwo
13éme Rue 19 € 9€ +070%  5€ 9€ -48,4% 7€ 0€ 7€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€
BFMTV 4464 € 2497 € «788% | 2073€ 1635€  +268% 454 € 523 € -13,2% 857 € 116 € +6412% 793 € 97 € +7189%  286€ 127 €  +1258%
Canal + Sport 0€ 59 € -1000% 1 0€ 34€ -100,0% 0€ 0€ 0€ 13€  -1000% 0€ 12€ -100,0% 0€ 0€
Canal J 9€ 144 € -935% | Q€ 111€ -915% 0€ 0€ 0€ 4€ -100,0% 0€ 29€ -100,0% 0€ 0€
Comedie + 31€ 6€ w4281 | 6 € 6€ -5,5% 15 € 0€ - 11€ 0€ - 0€ 0€ - 0€ 0€ -
Direct 8 517 € 1244 € -585% 193 € 310 € -37,8% 211 € 476 € -55,7% 15€ 20¢€ -24,1% 98 € 302 € -67,6% 0€ 137 €  -100,0%
Direct Star 1753 € 2939 € -403% | 694 € 1346 €  -485% 71€ 409 € -82,5% 639 € 985 € -35,1% 272 € 191 € +42,9% 77€ 8 € +815,1%
France 4 373 € 494 € 244% | 95€ 98 € -3,4% 51€ 45¢€ +12,7% 36 € 21€ +73,8% 34 € 0€ 169€  331€  -520%
Game One 43 € 72€ 41w |18 € 25€ -27,6% 0€ 0€ 24 € 42€ -42,1% 0€ 5€ -100,0% 0€ 0€
Gulli 687 € 1225€ -440% | 310 € 630 € -50,7% 136 € 146 € 72% 1M2€ 67 € +68,1% 50 € 95 € -47,6% 78 € 287€  -128%
l-Téle 2364 € 2953 € 199% ~ 1586€ 2084€ -239% 119 € 0€ 286 € 190 € +50,3% 300 € 368 € -18,5% 73€ 311€  -764%
Jimmy 15 € 19€ -183% | 5€ 8€ -40,6% 0€ 0€ 10€ 2€ +500,4% 0€ 9€ -100,0% 0€ 0€
LCI 506 € 820 € -383% | 374 € 781 € -52,0% 0€ 0€ 97 € 0€ 34 € 39€ -13,4% 0€ 0€
MCM 11€ 41€ -73,2% 1 0€ 11€ -100,0% 3€ 1€ +402,0% 8 € 8€ +14% 0€ 20 € -100,0% 0€ 2€ -100,0%
MTV 181 € 393 € 5400 | 44 € 82€ -45,8% 0€ 12€ -100,0% 99 € 240 € -58,6% 29€ 5€ +480 5% 8 € 54€  -847%
NRJ12  2551€ 3175 € -197% . 1037€  1408€  -264% 225 € 393 € -42,7% 599 € 446 €  +34.3% 562 € 820 € -315% 128€  108€  +187%
NRJ Hits 235 € 377 € 377 | T4€ 196 € -62,3% 45€ 18 € +146,7% 116 € 95€ +22,8% 0€ 34€ -100,0% 0€ 35€  -100,0%
NT1 463 € 409 € +132% | 212€ 223 € -4,6% 63 € 0€ 188 € 184 € +19% 0€ 2€ -100,0% 0€ 0€
Paris Premiere 210 € 562 € -62,6% | 205 € 232 € -12,0% 6€ 162 € -96,4% 0€ 28€ -100,0% 0€ 0€ 0€ 141€  -100,0%
RTL9 373 € 796 € -532% | 263 € 460 € -42,7% 110 € 270 € -59,2% 0€ 56€  -100,0% 0€ 0€ 0€ 11€  -100,0%
Teletoon + 0€ 92€ -1000% 0 € 23€ -100,0% 0€ 0€ 0€ 48 € -100,0% 0€ 0€ 0€ 20€  -1000%
Teva 50 € 71€ 303% | 7€ 17€ -13% 0€ 40¢€ -99,1% 2¢€ 0€ 0€ 15€ -000%  10€ 0€
TF6 16 € 13€ +208% | 16 € 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 13 € -100,0% 0€ 0€
TMC  3358€ 3654 € 81 | 1873€ 1548€  +210% 514 € 1266 € -59,4% 136 € 554 € -754% 512 € 246 €  +079%  323€  40€  +127%
Trace Urban 244 € 251 € 25% | 30€ 98 € -68,8% 48 € 14 € +2353% 38 € 47 € -19,9% 11€ 28€ 603% 117€  63€  +855%
TV5 0€ 3€ -1000% ,  0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ - 0€ 0€ 0€ 3€  -100,0%
W9 4254€ 4396 € 32% | 1008€ 938 € +7,5% 1367€ 1486¢€ -8,1% 1061€ 1204€  -19% 658 € 476 € 381  161€  292€  -449%
CabSat-TNT 22726 € 26715€ -14.9% | 10146€ 12311€ -176% 3444€ 5250€ -34,5% 4362€ 4369€ -02% 3353€ 2807€ +194% 1421€ 1969€ -27,8%:
Canal Plus 2637 € 3183 € 2% | 1293€ 1505€  -1B,9% 196 € 55€ +257,2% 483 € 298 € +619% 422 € 730 € -422%  243€  505€  -52,0%
France2 3992 € 2798 € +42,7% | 1560 € 660 €  +1362% 457 € 539 € -15.2% 314 € 220 € +42,7% 492 € 556 € -16%  1169€ 822€  +42.2%
France3  1405€ 1722€ -184% | 53 € 432 € +30,5% 121 € 463 € -73,8% 93 € 167 € -44.4% 126 € 275€ 543%  502€  384€  +306%
France 5 150 € 128 € +172% 3 43 € 36€ +18,3% 3€ 16 € -83,7% 21€ 2€ -3,4% 15 € 49€ -69,6% 69 € 4€  +14328%
M6  25615€ 37694€  320% | 14884€ 18615€ 200 4277€ 7193€ -40,5% 4365€ 8019€ -456%  1978€ 2538€ 2210  111€ 1329€ -917%
TF1 62368 € 84906 €  -265% l 24942€ 31474€ -208% 10874€ 15188¢€ -28.4% M674€ 22612€ -484% 4542€ 5348€ -5 10336€ 10283€ +05%
{ TVhertziennes  96167€ 130431€ 20:3%) 43285€ 52813€ ~sovi  15028€ 23454€ ol 690 € S13E dsou THISE 949BE 2020 240 € 1339€ o7
[ Total TV 118893€ 157 146€ -24.3% , 53431€ 65124€ -180% 19371€ 28713€  -32.5% 21312€ 35706€ -403% 10928€ 12305€ -112% 13851€ 15298€ -9.5% |

© Observatoire de la musique
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2.5. Part de marché des chaines de TV sur I’ensemble des recettes publicitaires pour chaque annonceur

INDEPENDANTS
2011 2010 Var 11/10 2011 2010 VarW1 2011 2010 Var 11/10 2011 2010 Var W1 2011 2010 Va1
13éme Rue 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0%
BFMTV 3,9% 2,5% +14 pt 2,3% 1,8% +0,5 pt 4,0% 0,3% +3,7 pt 7,3% 0,8% +6,5 pt 2,1% 0,8% +1,2 pt
Canal + Sport 0,0% 0,1% -0,1pt 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% -0,1pt 0,0% 0,0% -
Canal J 0,0% 0,2% -0,2 pt 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% -0,2 pt 0,0% 0,0%
Comedie + 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% +0,1pt 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0%
Direct 8 0,4% 0,5% -0,1pt 1,1% 1,7% -0,6 pt 0,1% 0,1% - 0,9% 2,5% -16 pt 0,0% 0,9% -0,9 pt
Direct Star 1,3% 2,1% -0,8 pt 0,4% 1,4% -11pt 3,0% 2,8% +0,2 pt 2,5% 1,5% +0,9 pt 0,6% 0,1% +0,5 pt
France 4 0,2% 0,2% 0,3% 0,2% +0,1pt 0,2% 0,1% +0,1pt 0,3% 0,0% +0,3 pt 1,1% 2,2% -10 pt
Game One 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% - 0,1% 0,1% - 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% -
Gulli 0,6% 1,0% -0,4 pt 0,7% 0,5% +0,2 pt 0,5% 0,2% +0,3 pt 0,5% 0,8% -0,3 pt 0,6% 1,9% -13 pt
I-Télé 3,0% 3,2% -0,2 pt 0,6% 0,0% +0,6 pt 1,3% 0,5% +0,8 pt 2,7% 3,0% -0,2 pt 0,5% 2,0% -15 pt
Jimmy 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% -0,1pt 0,0% 0,0%
LCI 0,7% 1,2% -0,5pt 0,0% 0,0% - 0,5% 0,0% +0,5 pt 0,3% 0,3% - 0,0% 0,0%
MCM 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% - 0,0% 0,2% -0,2 pt 0,0% 0,0% -
MTV 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% - 0,5% 0,7% -0,2 pt 0,3% 0,0% +0,2 pt 0,1% 0,4% -0,3 pt
NRJ 12 1,9% 2,2% -0,2 pt 1,2% 1,4% -0,2 pt 2,8% 1,2% +16 pt 5,1% 6,7% -15pt 0,9% 0,7% +0,2 pt
NRJ Hits 0,1% 0,3% -0,2 pt 0,2% 0,1% +0,2 pt 0,5% 0,3% +0,3 pt 0,0% 0,3% -0,3 pt 0,0% 0,2% -0,2 pt
NT1 0,4% 0,3% +0,1pt 0,3% 0,0% +0,3 pt 0,9% 0,5% +0,4 pt 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0%
Paris Premiere 0,4% 0,4% - 0,0% 0,6% -0,5pt 0,0% 0,1% -0,1pt 0,0% 0,0% - 0,0% 0,9% -0,9 pt
RTL9 0,5% 0,7% -0,2 pt 0,6% 0,9% -0,4 pt 0,0% 0,2% -0,2 pt 0,0% 0,0% - 0,0% 0,1% -0,1pt
Teletoon + 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,1% -0,1pt 0,0% 0,0% - 0,0% 0,1% -0,1pt
Teva 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% -0,1pt 0,1% 0,0% +0,1pt 0,0% 0,1% -0,1pt 0,1% 0,0% +0,1pt
TF6 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% - 0,0% 0,1% -0,1pt 0,0% 0,0%
TMC 3,5% 2,4% +11pt 2,7% 4,4% -18 pt 0,6% 1,6% -0,9 pt 4,7% 2,0% +2,7pt 2,3% 0,3% +2,1pt
Trace Urban 0,1% 0,1% -0,1pt 0,2% 0,0% +0,2 pt 0,2% 0,1% +0,0 pt 0,1% 0,2% -0,1pt 0,8% 0,4% +0,4 pt
TV5 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% -
W9 1,9% 1,4% +0,4 pt 7,1% 5,2% +1,9 pt 5,0% 3,4% +1,6 pt 6,0% 3,9% +2,1pt 1,2% 1,9% -0,7 pt
CabSat-TNT 19,0% 18,9% +0,1pt 17,8% 18,3% 0,5 pt 20,5% 12,2% +8,2 pt 30,7% 22,8%  +7,9 pt 10,3% 12,9% -2.6 pt i
Canal Plus 2,4% 2,4% - 1,0% 0,2% +0,8 pt 2,3% 0,8% +14 pt 3,9% 59% -2,1pt 1,8% 3,3% -16 pt
France 2 2,9% 1,0% +19 pt 2,4% 1,9% +0,5pt 1,5% 0,6% +0,9 pt 4,5% 4,5% - 8,4% 5,4% +3,1pt
France 3 1,1% 0,7% +0,4 pt 0,6% 1,6% -1,0 pt 0,4% 0,5% 1,2% 2,2% -11pt 3,6% 2,5% +11pt
France 5 0,1% 0,1% - 0,0% 0,1% - 0,1% 0,1% - 0,1% 0,4% -0,3 pt 0,5% 0,0% +0,5pt
M6 27,9% 28,6% -0,7 pt 22,1% 25,1% -3,0 pt 20,5% 22,5% -2,0 pt 18,1% 20,6% -2,5pt 0,8% 8,7% -7,9 pt
TF1 46,7% 48,3% -16 pt 56,1% 52,9% +3,2 pt 54,8% 63,3% -8,6 pt 41,6% 43,5% -19 pt 74,6% 67,2% +7,4 pt
TV hertziennes 81,0% 81,1% -0,1pt 82,2% 81,7%  +0,5 pt 79,5% 87,8% -8,2 pt 69,3% 77,2% 7,9 pt 89,7% 87,1%  +2.6 pt :
[ Total TV 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% |

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale

© Observatoire de la musique
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2.6. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en TV par annonceur

——
Invts pub (EP) - milliers Part invts pub / UNIVERSAL Part invts pub / SONY Part invts pub / WARNER Part invts pub / EMI Al TOTAL
INDEPENDANTS

2011 2010 Var 1010 I 2011 2010 Va1 2011 2010 Var W10 2011 2010 Va1 2011 2010 Vvawin 2011 2010 Vafl'lllDI 2011 2010
13éme Rue 19 € 9€ +070% © 249%  100,0%  -75.1pt 35,3% 0,0% +353 pt 39,8% 0,0%  +398pt 0,0% 0,0% - 0,0%  0,0% -~ 100,0% 100,0%
BFMTV 4464 € 2497 € 78.8% |  46,4% 65,5%  -19.0 pt 10,2% 20,9% -10,8 pt 19,2% 4,6% +14.6 pt 17,8% 3,9% 39pt  64%  51%  +3pt | 100,0% 100,0%
Canal + Sport 0€ 59 € -100,0% - 57,7% - - 0,0% - - 22,1% - - 20,2% - - 0,0% - 1.100,0% 100,0%
Canal J 9€ 144 € -935% | 100,0%  76,7%  +233pt 0,0% 0,0% - 0,0% 3,1% -3,1pt 0,0% 20,3% -203pt  0,0%  0,0% 17100,0% 100,0%
Comedie + 31€ 6€ w4280 ) 17,9%  100,0%  -82/1pt 48,1% 0,0% +48,1pt 34,0% 0,0%  +340pt 0,0% 0,0% - 0,0%  0,0% -] .100,0% 100,0%
Direct 8 517 € 1244 € -585% | 37,3% 24,9%  +124pt 40,8% 38,3% +2,6 pt 2,9% 1,6% +13 pt 18,9% 24,3%  -53pt 00% 11,0% -uopt ' 100,0% 100,0%
Direct Star 1753 € 2939 € -403% | 39,6% 45,8%  -6.3pt 4,1% 13,9% -9,8 pt 36,4% 33,5%  +29pt 15,5% 6,5% +9,0 pt 44% 03%  +apt | 100,0% 100,0%
France 4 373 € 494 € -244% | 25,4% 19,8%  +55pt 13,6% 9,1% +4,5pt 9,6% 4,2% 54 pt 9,0% 0,0% “90pt  425% 66,9% -244pt , 100,0% 100,0%
Game One 43€ 72€ 16 | 42,9% 34,9%  +80pt 0,0% 0,0% - 57,1% 58,1% -10 pt 0,0% 7,0% -7,0 pt 0,0%  0,0% - | 100,0% 100,0%
Gull 687 € 1225€ -44,0% 1 452% 51,4%  -62pt 19,8% 11,9% +7,8 pt 16,4% 5,5% +10,9 pt 7,3% 7,8% -0,5pt 114% 234% -20pt § 100,0% 100,0%
|-Téle 2364 € 2953 € 9% | 67,1% 70,6%  -35pt 5,0% 0,0% +5,0 pt 12,1% 6,4% +5,6 pt 12,7% 12,6%  +02pt 31% 105% -74pt | 100,0% 100,0%
Jimmy 15€ 19€ -83% | 32,5% 448%  -13pt 0,0% 0,0% - 67,5% 92%  +83pt 0,0% 46,0% -460pt  0,0%  0,0% - | 100,0% 100,0%
LCI 506 € 820 € -383% | 74,0% 952%  -212pt 0,0% 0,0% - 19,3% 0,0% +19,3 pt 6,7% 4,8% +19 pt 0,0%  0,0% - 7100,0% 100,0%
MCM 1€ 41€ 732% | 0,0% 26,0%  -26.0pt 24,8% 1,3% +23,5pt 75,2% 199%  +553pt 0,0% 49,1%  -49,1pt 00% 38% -38pt | 100,0% 100,0%
MTV 181 € 393 € -54.0% ,  24,5% 20,8%  +37pt 0,0% 3,0% -3,0 pt 54,8% 61,1%  -6.2pt 16,0% 1,3% +14,7pt 46% 139% -93pt 4 100,0% 100,0%
NRJ 12  2551€ 3175€ 19.7% | 40,6% 44,4%  -3,7pt 8,8% 12,4% -3,5pt 23,5% 14,1%  +94pt 22,0% 258%  -38pt 50% 34%  +6pt | 100,0% 100,0%
NRJ Hits 235 € 377 € -37.7% | 31,4% 52,0%  -205pt 19,1% 4,8% +14.,3 pt 49,4% 251%  +244pt 0,0% 9,0% 9,0 pt 00% 92% -9.2pt | 100,0% 100,0%
NT1 463 € 409 € +32% | 459% 54,4%  -86pt 13,7% 0,0% +13,7pt 40,5% 450%  -45pt 0,0% 0,6% -0,6 pt 0,0%  00% - 1100,0% 100,0%
Paris Premiere 210 € 562 € -62.6% | 97,2% 41,3%  +559pt 2,8% 28,7% -259 pt 0,0% 4,9% -4,9 pt 0,0% 0,0% - 00% 250% -250pt | 100,0% 100,0%
RTL9 373 € 796 € -532% . 70,5% 57,1%  +128pt 29,5% 33,8% -4,4 pt 0,0% 7,0% -7,0 pt 0,0% 0,0% - 0,0% 1,4%  -14pt , 100,0% 100,0%
Teletoon + 0€ 92€ -100,0% | - 25,5% - - 0,0% - - 52,6% - - 0,0% - - 21,9% - 1100,0% 100,0%
Teva 50 € 71€ -303% | 33,4% 23,6%  +9.8pt 0,7% 55,4% -54,6 pt 44,8% 0,0%  +48pt 0,0% 21,0%  -210pt  211%  0,0%  +2Lipt | 100,0% 100,0%
TF6 16 € 13€ +20:8% | 100,0% 0,0%  +100,0 pt 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% - 0,0% 100,0% -woopt  0,0%  0,0% - 17100,0% 100,0%
TMC  3358€ 3654 € 81 | 558% 42,4%  +B4pt 15,3% 34,6% -19.3 pt 4,1% 152%  -1ipt 15,2% 6,7% +8,5pt 9,6% 1,1%  +85pt | 100,0% 100,0%
Trace Urban 251 € 25% - 12,5% 39,0%  -265pt 19,5% 57% +13,8 pt 15,4% 187%  -34pt 4,6% 114%  67pt  480% 252% +228pt . 100,0% 100,0%
TV5 -100,0% | - 0,0% - - 0,0% - - 0,0% - - 0,0% - - 100,0% - | 100,0% 100,0%
W9 -3.2% 21,3%  +24pt 32,1% 33,8% -17pt 24,9% 27,4%  -24pt 15,5% 10,8% 38% 66% -29pt I 100,0%

DCabSatTNT  22726€  Z67TIS€ 4o | AG%  46f%  iap A52h 197% | aspr 92 164% o 148% | 105% i2pr 83 h T4 iipt

Canal Plus -17,2% 9,2% 6,7pt 100,0%
France 2 +42,7% 29,3% 29,4%  -0.ipt | 100,0% 100,0%
France 3 -18,4% 357% 223% +1apt | 100,0% 100,0%
France 5 150 € 128 € +17,2% 284%  +03pt 1,8% 12,7% -10,9 pt 13,9% 457%  3,5%  +22pt | 100,0% 100,0%

M6 25615€  37694€  -320% 494%  +87pt 16,7% 19,1% 24 pt 17,0% 04%  35%  -3.1pt ; 100,0% 100,0%
TF1 62368€  84906€  -265% 37,1%  +29pt 17,4% 17,9% -0,5pt 18,7% 16,6% 121% +45pt | 100,0% 100,0%

[ Total TV 118893 € 157 146€ -24.3% M,7%  97% +19 pt | 100,0% 100,0% |

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale
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Top 100 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques - Albums

Top 100 Albums investissements pub (EP) en radio & TV

Rang Annonceur Spot Artiste Spot label Inv.ts.pub
(milliers)

1 Tf1 Entreprises Les Pretres Tf1 Entreprises 6 952,08 €
2 Univ ersal Music Les Marins D Iroise Univ ersal Music 422272 €
3 Univ ersal Music Les Enfoires Univ ersal Music 2 957,65 €
4 Tf1 Entreprises Gerard Lenorman Tf1 Entreprises 2 888,50 €
5 Univ ersal Music Nolw enn Leroy Univ ersal Music 2 666,43 €
6 Warner Music Christophe Mae Warner Music 2 654,51 €
7 Univ ersal Music My lene Farmer Univ ersal Music 2 359,61 €
8 Warner Music Seal Warner Music 2 254,95 €
9 Univ ersal Music Roberto Alagna Univ ersal Music 2 253,12 €
10 Univ ersal Music Black Eyed Peas Univ ersal Music 2 074,19 €
11 Emi Music France David Guetta Emi Music 2 007,25 €
12 Warner Music Bruno Mars Warner Music 1723,85 €
13 Univ ersal Music Rihanna Univ ersal Music 1548,03 €
14 Emi Music France Coldplay Emi Music 1 461,55 €
15 Univ ersal Music Universal Music Albums Univ ersal Music 1382,90 €
16 Sony Music Laurent Voulzy Sony Music 1321,51 €
17 Univ ersal Music Chimene Badi Univ ersal Music 1.305,58 €
18 Emi Music France Alain Souchon Emi Music 1 275,75 €
19 Emi Music France Julien Clerc Emi Music 1252,93 €
20 Sony Music Pitbull Sony Music 1232,20 €
21 Univ ersal Music Lady Gaga Univ ersal Music 1 226,41 €
22 Univ ersal Music Amy Winehouse Univ ersal Music 1 166,01 €
23 Univ ersal Music Iz Israel Kamakawiw o Ole Univ ersal Music 1108,99 €
24 Warner Music Johnny Hally day Warner Music 1.068,09 €
25 Sony Music Caro Emerald Sony Music 1066,75 €
26 Sony Music Christophe Willem Sony Music 1065,49 €
27 Warner Music Selah Sue Warner Music 1016,81 €
28 Univ ersal Music Noir Desir Univ ersal Music 1014,98 €
29 Univ ersal Music Coeur De Pirate Univ ersal Music 984,37 €
30 Warner Music La Troupe De Dracula Warner Music 957,31 €
31 Univ ersal Music Mickael Miro Univ ersal Music 948,74 €
32 Sony Music Didier Barbelivien Sony Music 947,64 €
33 Univ ersal Music Melissa Nkonda Univ ersal Music 932,58 €
34 Univ ersal Music Thomas Dutronc Univ ersal Music 863,15 €
35 Univ ersal Music De Palmas Univ ersal Music 849,52 €
36 Univ ersal Music Andre Rieu Univ ersal Music 842,31 €
37 Sony Music Ay lin Prandi Sony Music 837,94 €
38 Univ ersal Music Jennifer Lopez Univ ersal Music 830,21 €
39 Univ ersal Music Lmfao Univ ersal Music 804,91 €
40 Warner Music Frank Michael Warner Music 782,41 €
41 Emi Music France Jean Louis Aubert Emi Music 781,66 €
42 Warner Music Michael Buble Warner Music 749,68 €
43 Warner Music Hugh Laurie Warner Music 742,91 €
44 Univ ersal Music Credo Schola Regina Compilation Artistes Univ ersal Music 741,89 €
45 Warner Music Imany Warner Music 728,72 €
46 Univ ersal Music Il Volo Univ ersal Music 726,87 €
47 Univ ersal Music Keen V Univ ersal Music 723,46 €
48 Warner Music Shy M Warner Music 719,23 €
49 Sony Music Benabar Sony Music 717,42 €
50 Univ ersal Music Florent Pagny Univ ersal Music 699,25 €
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Top 100 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques - Albums (suite)

Top 100 Albums investissements pub (EP) en radio & TV

Rang Annonceur Spot Artiste Spot label Inv-ts.pub
(milliers)

51 Sony Music Beyonce Sony Music 675,67 €
52 Warner Music Amaury Vassili Warner Music 657,62 €
53 Univ ersal Music Vanessa Paradis Et M Univ ersal Music 651,10 €
54 Univ ersal Music Schola Regina Univ ersal Music 647,21 €
55 Sony Music Shakira Sony Music 641,26 €
56 Univ ersal Music Michel Legrand Univ ersal Music 617,34 €
57 Sony Music La Fouine Sony Music 601,94 €
58 Univ ersal Music Milos Universal Music 580,97 €
59 Univ ersal Music Bob Marley Univ ersal Music 573,60 €
60 Univ ersal Music Inna Universal Music 542,20 €
61 Univ ersal Music La Troupe De Mamma Mia Universal Music 534,21 €
62 Warner Music Dave Warner Music 528,07 €
63 Warner Music Red Hot Chili Peppers Warner Music 525,13 €
64 Emi Music France Magic System Emi Music 514,77 €
65 Emi Music France Charles Aznavour Emi Music 513,95 €
66 Warner Music Rumer Warner Music 510,23 €
67 Univ ersal Music Claire Keim Universal Music 507,70 €
68 Wagram Music L Wagram Music 493,83 €
69 Univ ersal Music Nikki Yanofsky Univ ersal Music 492,76 €
70 Univ ersal Music Eddy Mitchell Universal Music 482,83 €
71 Sony Music Zaz Sony Music 481,03 €
72 Sony Music Amel Bent Sony Music 474,80 €
73 Warner Music Jason Derulo Warner Music 468,00 €
74 Univ ersal Music Jessie J. Universal Music 421,22 €
75 Warner Music Rem Warner Music 419,53 €
76 Univ ersal Music Adam & Eve La Seconde Chance Compilation Artistes Univ ersal Music 411,96 €
77 Emi Music France Soprano Emi Music 407,21 €
78 Emi Music France M.Pokora Emi Music 402,39 €
79 Univ ersal Music Cocoon Universal Music 395,11 €
80 Sony Music Sexion D Assaut Sony Music 395,10 €
81 Sony Music Tony Bennett Sony Music 385,99 €
82 Pias Colonel Reyel Pias 384,27 €
83 Warner Music Lenny Kravitz Warner Music 383,59 €
84 Sony Music Julien Dore Sony Music 378,61 €
85 Univ ersal Music Maroon 5 Universal Music 362,73 €
86 Univ ersal Music Matt Dusk Universal Music 354,95 €
87 Univ ersal Music Ben L Oncle Soul Univ ersal Music 343,59 €
88 Univ ersal Music Hangar Universal Music 336,25 €
89 Univ ersal Music Arielle Dombasle Universal Music 332,42 €
90 Univ ersal Music Abd Al Malik Univ ersal Music 328,33 €
91 Univ ersal Music M Chanteur Univ ersal Music 318,77 €
92 Naive Adele Naive 317,89 €
93 Univ ersal Music Hugues Aufray Universal Music 317,86 €
94 Pias Melanie Laurent Pias 312,45 €
95 Univ ersal Music Anna Netrebko Universal Music 307,82 €
96 Univ ersal Music David Garett Univ ersal Music 306,26 €
97 Sony Music Usher Sony Music 305,39 €
98 Univ ersal Music Johnny Hallyday Univ ersal Music 297,64 €
99 Discograph Angus & Julia Stone Discograph 296,68 €
100 Sony Music Scorpions Sony Music 295,50 €
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Top 100 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques - Compilations

Top 100 Compilations investissements pub (EP) en radio & TV

Rang Annonceur Spot Artiste Spot label Inv.ts.pub
(milliers)

1 Emi Music France F Me | M Famous Compilation Emi Music 825,59 €
2 Emi Music France Pink Floyd Emi Music 806,35 €
3 Univ ersal Music Louise Attaque Universal Music 788,07 €
4 Warner Music Nrj Hits 2012 Compilation Artistes Warner Music 752,08 €
5 Warner Music La Collection Georges Lang Compilation Artistes Warner Music 729,84 €
6 Sony Music Nrj Total Hits 2011 Compilation Artites Sony Music 691,73 €
7 Warner Music Nrj Summer Hits Only Compilation Artistes Warner Music 686,56 €
8 Sony Music Songs For Japan Compilation Artistes Sony Music 674,59 €
9 Univ ersal Music Starfloor L Album Dancefloor De L Annee 2011 Compilation Universal Music 663,59 €
10 Universal Music Nrj Hit List Compilation Artistes Univ ersal Music 654,46 €
11 Sony Music Skyrock 2011 Vol. 2 Compilation Artistes Sony Music 621,52 €
12 Emi Music France Skyrock 2012 Compilation Artistes Emi Music 602,51 €
13 Emi Music France Nrj Dance Compilation Artistes Emi Music 587,30 €
14 France Televisions Distribution C Jerome Ftd 579,35 €
15 Univ ersal Music Autour De Minuit Compilation Artistes Universal Music 559,76 €
16 Emi Music France Party Fun 2011 Compilation Artistes Emi Music 549,98 €
17 Univ ersal Music Podium 40Eme Anniversaire 1971 2011 Compilation Artistes Universal Music 524,97 €
18 Sony Music Hits 2011 Compilation Artistes Sony Music 519,83 €
19 Univ ersal Music Fun Club 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 502,58 €
20 Univ ersal Music Skyrock Party People Compilation Artistes Univ ersal Music 495,04 €
21 Emi Music France L Opera Pour Les Nuls Compilation Artistes Emi Music 473,11 €
22 Univ ersal Music Starfloor L Album Dancefloor De L Ete Compilation Artistes Universal Music 472,59 €
23 Univ ersal Music Gotan Project Universal Music 451,17 €
24 Univ ersal Music The Royal Wedding The Official Album Compilation Artistes Universal Music 433,40 €
25 Univ ersal Music Fun Radio Le Son Dancefloor 2012 Compilation Artistes Univ ersal Music 416,75 €
26 Univ ersal Music Jose Padilla Univ ersal Music 402,58 €
27 Univ ersal Music Serge Gainsbourg Univ ersal Music 401,59 €
28 Sony Music Les Plus Belles Chansons Francaises Compilation Sony Music 396,19 €
29 Univ ersal Music M6 Hits 2012 Compilation Artistes Univ ersal Music 393,64 €
30 Warner Music Paris Africa A L Unisson Pour Les Enfants Compilation Artistes Warner Music 383,05 €
31 Univ ersal Music Nrj 200 % Hits 2011 Compilation Artistes Universal Music 374,12 €
32 Sony Music Nrj Music Awards 2011 Compilation Artistes Sony Music 358,33 €
33 Emi Music France Gilbert Becaud Emi Music 352,48 €
34 Univ ersal Music Nrj Extravadance Compilation Artistes Univ ersal Music 350,45 €
35 Warner Music Un Maxx De Tubes 2011 Vol 2 Compilation Artistes Warner Music 339,94 €
36 Warner Music Un Maxx De Tubes 2011 Compilation Artistes Warner Music 337,78 €
37 Univ ersal Music Queen Univ ersal Music 323,51 €
38 Emi Music France Les Plus Belles Musiques Classiques Du Cinema Compilation Artistes Emi Music 320,12 €
39 Univ ersal Music Tels Alain Bashung Compilation Artitses Univ ersal Music 319,26 €
40 Univ ersal Music Fun Dance 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 317,45 €
41 Warner Music Nrj Hits 2011 Vol 2 Compilation Artistes Warner Music 307,04 €
42 Univ ersal Music Tf1 Hits 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 304,56 €
43 Sony Music Sade Sony Music 301,35 €
44 Warner Music Tous Les Hits Pour Feter 2012 Compilation Artistes Warner Music 301,20 €
45 Sony Music Sex Machine Compilation Artistes Sony Music 298,10 €
46 Sony Music Boney M Sony Music 293,39 €
47 Warner Music Nrj Hit Music Only Compilation Artistes Warner Music 287,38 €
48 Emi Music France Luz Casal Emi Music 287,05 €
49 Sony Music Fun Dancefloor Spring 2011Compilation Artistes Sony Music 285,44 €
50 Sony Music Tubes 2011 Compilation Artistes Sony Music 269,62 €
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Top 100 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques - Compilations

(suite)

Top 100 Compilations investissements pub (EP) en radio & TV

Rang Annonceur Spot Artiste Spot label Inv.ts.pub
(milliers)

51 Univ ersal Music Generation 2000 Compilation Artistes Univ ersal Music 268,30 €
52 Sony Music Fun Radio Remix Club 2011 Compilation Artistes Sony Music 262,15 €
53 Emi Music France Fun Radio Summer Dance 2011 Compilation Artistes Emi Music 260,40 €
54 Emi Music France Ete 2011 Compilation Artistes Emi Music 259,51 €
55 Sony Music Contact Replay Sony Music 259,13 €
56 Univ ersal Music M6 Hits 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 258,69 €
57 Univ ersal Music Sting Univ ersal Music 258,03 €
58 Univ ersal Music Nrj 200 % Hits 2011 Vol.2 Compilation Artistes Univ ersal Music 250,71 €
59 Univ ersal Music Fun Radio Le Son Dance... 2011 Volume 2 Compilation Artistes Univ ersal Music 246,97 €
60 Univ ersal Music M6 Hits Ete 2011Compilation Artistes Univ ersal Music 243,53 €
61 Emi Music France Etienne Daho Emi Music 241,71 €
62 Warner Music Becaud Et Maintenant Compilation Artistes Warner Music 238,88 €
63 Sony Music Tubes Summer 2011 Compilation Artistes Sony Music 232,85 €
64 Emi Music France Les Voix De Dieu Compilation Artistes Emi Music 231,59 €
65 Univ ersal Music Fun Radio Le Son Dancefloor 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 230,94 €
66 Sony Music Fun Dancefloor Winter 2012 Compilation Artistes Sony Music 228,64 €
67 Sony Music Bonnie Ty ler Sony Music 225,96 €
68 Sony Music Fun Radio Remix Club 2011 Winter Compilation Artistes Sony Music 224,06 €
69 Sony Music Gipsy King Sony Music 223,25 €
70 Univ ersal Music Rti2 Pop Rock Selection Compilation Artistes Univ ersal Music 220,59 €
71 Sony Music Disco Party Compilation Artistes Sony Music 217,12 €
72 Sony Music The Essential Collection Albums Sony Music 212,67 €
73 Sony Music Noel Radio Classique Compilation Artistes Sony Music 210,66 €
74 Univ ersal Music Cherie Fm For Ladies Compilation Artistes Univ ersal Music 209,66 €
75 Emi Music France Radiohead Emi Music 202,54 €
76 Univ ersal Music Nrj Music Awards 2012 Compilation Artistes Univ ersal Music 198,53 €
77 Univ ersal Music Dancefloor Fg Ete Summer 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 193,85 €
78 Sony Music On The Floor Compilation Artistes Sony Music 192,52 €
79 Emi Music France Benjamin Biolay Emi Music 180,36 €
80 Univ ersal Music Fg Dj Radio 20 Ans 1992-2012 Compilation Artistes Univ ersal Music 179,94 €
81 Emi Music France Nostalgie La Legende Compilation Artistes Emi Music 178,43 €
82 Sony Music Radio Classique 10 Comedies Musicales Broadway Compilation Artiste Sony Music 177,05 €
83 Univ ersal Music W9 Hits 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 155,27 €
84 Univ ersal Music Contact Play & Dance 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 152,21 €
85 Sony Music Ladies In Satin Compilation Artistes Sony Music 149,79 €
86 Sony Music Jazz L Album Ideal En 25 Titres My thiques Sony Music 148,56 €
87 Warner Music Fun List 2012 Compilation Artistes Warner Music 145,20 €
88 Univ ersal Music Les Hits Des Schtroumpfs Compilation Univ ersal Music 143,56 €
89 Sony Music Tubes 2011 Vol.2 Compilation Artistes Sony Music 143,25 €
90 Univ ersal Music 100 Hits 2011 Compilation Artistes Univ ersal Music 142,89 €
91 Sony Music Tubes Rentree 2011 Compilation Artistes Sony Music 140,66 €
92 Sony Music 100 % Rap Game Compilation Artistes Sony Music 132,14 €
93 Sony Music Tubes 2012 Compilation Artistes Sony Music 125,70 €
94 Sony Music Gulli Zique Compilation Sony Music 125,63 €
95 Sony Music Fun Remix Club 2011 Compilation Artistes Sony Music 124,00 €
96 Emi Music France Fun Anthology Compilation Artistes Emi Music 116,82 €
97 Sony Music 100 Chansons Francaises De Legende Compilation Artistes Sony Music 115,46 €
98 Warner Music Tubes Ete 2011 Compilation Artistes Warner Music 114,03 €
99 Sony Music Champs Elysees Volume 2 Compilation Artistes Sony Music 111,36 €
100 Univ ersal Music Tri Yann Univ ersal Music 110,56 €
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Top des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques - Singles & DVD

Top Singles investissements pub (EP) en radio & TV

Rang Annonceur Spot Artiste Spot label Invts pub
(milliers)
1 Warner Music Anais Delva/La Troupe De Dracula Warner Music 878,35 €
2 Warner Music Tal Warner Music 233,60 €
3 Universal Music Bernard Lavilliers Universal Music 175,87 €
4 Universal Music |z Israel Kamakawiw o Ole Universal Music 152,31 €
5 Emi Music France G Nose & Nelinho Feat Papi Sanchez Emi Music France 124,97 €
6 Universal Music Laszlo Jones Universal Music 99,80 €
7 Warner Music Booba Warner Music 89,04 €
8 Warner Music Inna Modja Warner Music 61,11 €
9 Universal Music Far East Movement Universal Music 58,92 €
10 Universal Music Melissa Nkonda Universal Music 53,01 €
11 Warner Music Shy M Warner Music 44,07 €
12 Wagram Music Corneille Wagram Music 37,65 €
13 Warner Music Bruno Mars Warner Music 35,99 €
14 Warner Music Jahriki Et Les Blessin Fire Warner Music 34,86 €
15 Sony Music Sexion D Assaut Sony Music 3,75€
Rang Annonceur Spot Artiste Spot label Invts pub
(milliers)
1 Sony Music Yannick Noah Sony Music 805,46 €
2 Sony Music Sex Machine Dvd Et Blu Ray Sony Music 549,81 €
3 Sony Music Indochine Sony Music 351,93 €
4 Sony Music Ac Dc Sony Music 261,51 €
5 Universal Music Lady Gaga Universal Music 260,08 €
6 Universal Music Florent Pagny Universal Music 235,80 €
7 Universal Music Les Enfoires Universal Music 218,70 €
8 Tf1 Entreprises Frederic Francois Tf1 Video 166,61 €
9 Sony Music Le Meilleur Des Tubes En Karaoke Coffret Videos Et Dvds Sony Music 149,25 €
10 Universal Music Dalida Universal Music 77,70 €
11 Sony Music Je Suis Guitariste Vol. 2 Dvd Et Blu Ray Sony Music 77,16 €
12 Don S Music Admiral T Don Smusic 24,24 €
13 Sony Music Usher Sony Music 12,73 €
14 Universal Music Fall Out Boy Univ ersal Music 8,82 €
15 Camerboy Entertainment Himalaya Hymne A La Rue Dvd Et Blu Ray Camerboy Entertainment 7,39 €
16 Universal Music Rolling Stones Universal Music 7,22 €
17 Universal Music Salut Les Copains Coffret Videos Et Dvds Universal Music 4,82 €
18 Sony Music Michael Jackson Sony Music 3,69 €
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Annexes

Extrait de la nomenclature des produits - 2011 v12.3 du SNPTV (Syndicat national de la publicité télévisée)

Famille Classe Secteur Variété
16 Edition
16 1 Edition audio vidéo
16 1 1 Editions musicales
16 1 1 1 Editions musicales tous supports : CD, mobile... (sans garantie d'exclusivité)
16 1 2 Editions audiovisuelles
16 1 2 1 Editions audiovisuelles tous supports : DVD, VOD... (sans garantie d'exclusivité)
16 2 Edition imprimée
16 2 1 Edition littéraire (aux seules chaines exclusivement du cable et du satellite)
16 2 1 1 Edition littéraire tous supports : livres, BD, livres électroniques... (sans garantie d'exclusivité)
16 2 4 Fascicules avec ou sans objets
16 2 4 1 Fascicules avec ou sans objets (sans garantie d'exclusivité)

Ce rapport est disponible en téléchargement et en consultation sur le site de I'Observatoire de la musique a I'adresse suivante :

http://observatoire.cite-musique.fr

Pour toutes informations complémentaires, veuillez prendre contact avec :
André Nicolas, Responsable de I'Observatoire de la musique
Judith Véronique, Chargée d’études
Isabelle Martiréné, Chargée d’études

Cité de la musique
Observatoire de la musique
221 avenue Jean-Jaurés
75019 Paris
Tél. : 01 44 84 44 98 |Fax : 01 44 84 46 58
Courriel : observatoire@cite-musique.fr | Site internet : http://observatoire.cite-musique.fr
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